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“Qualquer representacdo da realidade social — um filme documentério, um estudo
demografico, um romance realista — € necessariamente parcial, ¢ menos do que
experimentariamos e teriamos a nossa disposi¢do para interpretar se estivéssemos no
contexto real que ela representa.”

Howard S Becker



RESUMO

Esta dissertagdo de mestrado faz uma etnografia de uma agéncia criada na favela do
Jacarezinho, na cidade do Rio de Janeiro, formada por modelos auto reconhecidos como
negros € mesticos, moradores de territorios periféricos. Ao longo de quatro anos,
investiguei a Jacaré Moda, criada em 2002, que tem como simbolo de sua identidade o
conceito “moda resisténcia” e busca enfrentar o padrdo estético estabelecido no mercado
da moda no Brasil, questionando a onipresen¢a de modelos brancas, altas e magras nas
revistas e campanhas de moda. Quase todo o trajeto de pesquisa se deu atravessado pelo
processo de realizacdo do filme documentério intitulado “Favela E Moda” que dirigi ao
longo desse periodo. A camera se tornou fundamental como mediadora da minha relagdo
com os sujeitos pesquisados, com os quais utilizeti o método da antropologia
compartilhada. Esta dissertagdo cruza a minha experiéncia de campo com conceitos
antropologicos de autores como Erving Goffman, Stuart Hall, Marc Piault, Georg Simmel,
Pierre Bourdieu, entre outros que me foram muito Uteis para entender este objeto de
estudo.

Palavras-chave: favela; moda; etnografia; representacdo; antropologia visual.



ABSTRACT

This master’s dissertation is an ethnography of an agency created in the Jacarezinho favela,
in Rio de Janeiro, formed by self-recognized models as black and mestizo, living in
peripheral territories. Over the course of four years, I investigated Jacaré Moda, created in
2002, whose symbol of its identity is the concept “fashion resistance”. This agency seeks
to face the aesthetic standard established in the Brazilian fashion market, questioning the
ubiquity of white, tall and skinny models in magazines and fashion campaigns. The
process of making the documentary film titled “Favela E Moda” crossed almost the entire
research path that I directed during this period. The camera became fundamental as a
mediator of my relationship with the research subjects, with whom I used the shared
anthropology method. This dissertation crosses my field experience with anthropological
concepts from authors such as Erving Goffman, Stuart Hall, Marc Piault, Georg Simmel,
Pierre Bourdieu, among others who have been very helpful in understanding this object of
study.

Keywords: shantytown; fashion; ethnography; representation; visual anthropology.
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INTRODUCAO

Existe uma visdo estereotipada de que no Brasil toda crian¢a sonha em ser jogador
de futebol ou modelo. Para diversos garotos, se tornar jogador de futebol ndo ¢ uma
realidade muito distante. No caso das modelos, esse caminho torna-se bem mais dificil. No
Brasil, 54% da populagio é negra, segundo o IBGE', enquanto que o namero de modelos
negras nas passarelas ¢ infinitamente inferior ao nimero de brancas. Existe uma lei do
Ministério Publico que afirma que, pelo menos, 10% dos modelos em desfile tem que ser
negros’, ¢ ha um grande esfor¢o para que ela seja cumprida. Conclui-se que a moda nio
representa de fato a sociedade brasileira tal como ela ¢.

Nesta dissertacdo, apresento uma etnografia do processo de filmagem do
documentario “Favela E Moda”, que estou dirigindo com produgio da Osmose Filmes e da
Espiral, com o patrocinio do Canal Curta através do Fundo Setorial do Audiovisual. Esse ¢
o meu quarto longa-metragem e o que encerra a trilogia do corpo, sequéncia de filmes
sobre praticas corporais das juventudes das favelas e periferias cariocas. “A Batalha do
Passinho Filme” (sobre a danga no Funk), 2012, e “Deixa na Régua” (sobre as barbearias
na periferia), 2016, sdo os outros dois filmes da trilogia. Trabalho como pesquisador para
documentarios, meus e de outros diretores, ha vinte anos. Essa serd a primeira vez que
analisarei o método que coloco em pratica nos meus filmes, sobre o qual falarei mais
detalhadamente no decorrer desse trabalho.

O longa “Favela E Moda” aborda a trajetoria de modelos de periferia a partir da
experiéncia da agéncia Jacaré Moda, situada na favela do Jacarezinho, na cidade do Rio de
Janeiro, que busca uma entrada no mercado da moda, através da inser¢do de modelos fora
do padrao estabelecido.

O processo de pesquisa filmica trouxe muitas reflexdes sobre questdes como o
corpo/corporeidade, raga, género, sexualidade, territorio, classe social e juventude,

levando-me a ter interesse por aliar o projeto de documentario a um projeto de pesquisa

IDisponivel em:
<https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/18282-pnad-c-
moradores.html>, acesso em 08 de maio de 2018.

2 Disponivel em:
<http://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/2013/11/fashion-rio-adota-cota-de-modelos-negros-apos-termo-
de-compromisso.html>, acesso em 08 de maio de 2018.
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académica. Tendo formagdo em Ciéncias Sociais pela UFRJ, com experiéncia de pesquisa
em antropologia, mas trabalhando com Cinema desde que me formei na graduagao, fiquei
interessado pela proposta interdisciplinar do PPCULT - Programa de Cultura e
Territorialidades da UFF, no qual fui aprovado no processo seletivo do mestrado, tendo
inicio em abril de 2017, sob a orientagdo da professora Ana Lucia Enne.

No capitulo 1, “Moda na Favela”, discorrerei sobre a trajetoria da Jacaré Moda,
abordando desde a sua localiza¢do, em que contarei um pouco da histéria da favela do
Jacarezinho e sua relagdo com o mundo da moda; até sua concepcdo em si, a ideia inicial
do seu fundador, Julio César da Silva Lima, e sua transformac¢do de produtora de concursos
em uma empresa: a agéncia de modelos administrada ndo sé pelo Julio Cesar, como
também pelos entdo socios - Clariza Rosa, Lucas Rodrigues, Helena Gusmao e Renan
Kvacek - e com um casting diversificado, composto a partir de selegdes.

No “Entrando na Moda”, titulo do Capitulo 2, descreverei o trabalho de campo e
filmagens da Jacaré¢ Moda que realizei no periodo entre abril de 2015 e marco de 2019.
Neste capitulo tratarei sobre a producdo, o desenvolvimento e a linguagem do filme; como
o filme e a pesquisa vdo se adequando e se modificando em func¢do do objeto e seus
atravessamentos; como a realizagdo do filme acaba por ser algo de interesse mutuo para
mim e meus interlocutores; a relacdo da Jacaré Moda com a imagem e sua propagacao nos
diversos meios de comunicagdo como reportagens em TVs, jornais, revistas, fashion films
etc.; e sobre a importancia das redes sociais para a agéncia e seus modelos, além de espago
de pesquisa e de contato com o grupo estudado.

Ja no capitulo 3, intitulado “Resisténcia”, falarei da Jacaré Moda enquanto empresa
que se diferencia das demais inseridas no mercado da moda, que se apresenta enquanto
resisténcia ao padrdo estético estabelecido, e busca reforgar sua identidade de agéncia
oriunda em uma favela que valoriza a estética da periferia e vé o campo da moda como um
espaco de visibilidade que precisa ser mais questionado, debatido e ocupado.

A Jacaré Moda representa, para muitos, a possibilidade de ascensdo economica de
sujeitos oriundos das camadas mais pobres, conferindo a esses estratos poder de consumo
inédito e a chegada dessas camadas no mercado da moda.

A industria da moda ¢ uma das mais representativas do pais, participando cada vez

mais da constru¢do da imagem e da subjetividade da populagdo brasileira. Segundo a

1a



matéria intitulada “Mercado de moda cresce em receita e em volume” publicada no jornal

Valor Econdmico:

O varejo de vestuario voltou a crescer no Brasil neste ano (2016). Para 2017, as vendas
do setor devem apresentar aumento nominal de 7,9%, alcangando R$ 190,6 bilhdes (...).
Em volume, o setor deve fechar o ano com crescimento de 5,5%, para 6,09 bilhdes de
pecas. (BOUCAS, Cibelle. “Mercado de moda cresce em receita ¢ em volume”. Jornal
Valor Economico. 10 out 2017)

Com o sucesso internacional de modelos brasileiras e sua crescente exposi¢do na
midia, a carreira de modelo fotografico e de passarela surge como um caminho cada vez
mais ambicionado por adolescentes e jovens. Para além da forma pela qual essas acdes
mobilizam as favelas em torno de uma perspectiva de crescimento financeiro, tal fendmeno
parece revelar um desejo da favela em afirmar uma imagem propria e demonstra como as
periferias do Brasil atual ja se entendem como produtoras de uma linguagem e estética
proprias, que elas mesmas procuram legitimar. Como j4 apontavam diversas manifestagdes
culturais nascidas nas favelas — tais como o samba, o rap, o funk carioca, o passinho etc. —
as periferias do novo milénio entraram em uma luta simbdlica e, hoje, disputam seu lugar
de visibilidade e de afirmacdo diante da sociedade. Adriana Facina menciona a forca da

cultura advinda das favelas e periferias:

Boa parte do que se entende como cultura carioca, ou mesmo brasileira, sdo criagdes
produzidas ou relacionadas as popula¢des e aos modos de vida existentes em favelas e
periferias. E o caso do samba, musica e danca identificados como tipicos do Rio de
Janeiro. E também o caso do funk que ganhou o adjetivo de carioca como afirmagio de
sua especificidade territorial. Assim, parece haver um consenso em torno da favela
como locus de producdo de arte e de cultura. (FACINA, 2013, p.29)

No filme tenho interesse em compreender qual a concep¢do que esses jovens
habitantes de favelas e periferias possuem sobre a carreira de modelo e sobre os obstaculos
inerentes ao esforco de inser¢ao no concorrido mundo da moda. A partir das observacdes
no processo de filmagem foram evidenciadas a relevancia das categorias de juventude, raca
e classe social no universo pesquisado.

Em trabalhos audiovisuais anteriores ja investiguei a estética produzida pelas
favelas cariocas, chamando atencdo para a preeminéncia do corpo nas atividades de
producdo de uma linguagem artistica. Aprofundarei, nessa pesquisa, um campo social - a
moda - , no qual o corpo adquire uma grande forca simbolica. O objetivo € entender mais a
fundo as aspiracdes e desejos desses jovens, homens e mulheres, suas formas de pensar e

suas relagdes com as exigéncias do estilo de vida da carreira que escolheram.
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CAPITULO 1
MODA NA FAVELA

Neste primeiro capitulo mostrarei a trajetdria da agéncia Jacaré Moda e de seu
fundador, Julio Cesar da Silva Lima. Como a agéncia se situa em um bairro da cidade do
Rio de Janeiro que foi um polo industrial, com a instalacdo de véarias fabricas téxteis entre
as décadas de 1950 e 1980, pode-se afirmar que o Jacarezinho tem um passado ligado a
moda. A seguir apresentarei o bairro e o contexto nos quais se inserem a agéncia,
indicando o passado industrial voltado para o setor téxtil. Também apresentarei o perfil dos
modelos’, indicando a faixa etaria, local de moradia, relacdo com a moda, tempo de

atuacdo na profissdo e outras ocupacgdes e atividades que eles tém desenvolvido.

1.1. Favela do Jacarezinho, histéria e sua relagdo com a moda

A favela do Jacarezinho ¢ uma das maiores da cidade do Rio de Janeiro e localiza-
se no bairro do Jacaré, na Zona Norte. No censo demografico do IBGE de 2010, a favela
tinha uma populagio de 39 mil habitantes distribuidos em 11.538 domicilios.* O seu Indice
de Desenvolvimento Humano Municipal (IDH), no ano de 2000, era de 0,731, o que a
colocava como o 121° lugar entre 126 regides analisadas na cidade do Rio de Janeiro.” A
favela possui uma estacdo de trem de mesmo nome e, nas suas imediagdes, passam
importantes eixos viarios da cidade, especialmente a Avenida Dom Helder Camara. E uma
das maiores favelas da cidade, marcada por um histérico e um estigma de altos indices de
violéncia.

A partir de uma pesquisa sobre a regido, encontrei a dissertagdo de mestrado de
Cristiane Muniz Thiago, sobre a memoria dos trabalhadores do bairro do Jacaré, que revela

ter este sido o segundo maior parque industrial do Rio de Janeiro, havendo toda uma

3 Para a pesquisa de dissertacdo, entrevistei quatorze pessoas, sendo onze modelos e trés sécios da Jacaré
Moda. As entrevistas foram filmadas em fevereiro de 2018 e seus audios foram transcritos para subsidiar esta
analise. Entretanto, inimeras conversas e entrevistas “informais” aconteceram ao longo dos quase cinco anos
de pesquisa e produgdo do documentario que estou dirigindo.

4 Fonte: Instituto Pereira Passos com base no IBGE, censo demografico de 2010. Acesso em: 10 de abril de
2019.

5 Fonte: Jornal O Globo de 14 de outubro de 2012. Acesso em: 17 de agosto de 2018.
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organiza¢do social da vida no bairro em torno da atividade das fabricas. Na citacdo a

seguir, Cristiane Thiago exemplifica essa afirmagao:

Na década de 1960, o bairro do Jacaré abrigou o segundo maior parque industrial do
Rio de Janeiro. O complexo industrial do Jacaré ocupava cerca de 15 ruas do bairro e
tinha uma enorme diversidade na sua produgdo. Era possivel encontrarmos ali inddstrias
de sapatos e bolsas, de materiais farmacéuticos, de vidros, de roupas, metalurgicas,
graficas, fabricas de beneficiamento de café etc. Nas ruas do complexo, e na principal
artéria do bairro (rua Nilo Teixeira), diversas cantinas serviam aos trabalhadores das
fabricas, ¢ uma rede de comércio era alimentada pela economia gerada na produgéo
industrial (THIAGO, 2007, p. 9).

O crescimento da favela do Jacarezinho acompanhou o desenvolvimento das
fabricas na regido e, tal como outras comunidades da cidade, atraiu migrantes vindos de
outras regides do estado e do Brasil, como mineiros, baianos, pernambucanos, alagoanos e
sergipanos (THIAGO, 2007, p. 48).

A regido ficou conhecida como um ber¢o das industrias téxteis na cidade,
empregando diversos moradores da favela do Jacarezinho. Empresas como a Fabrica
Unidas de Tecidos, Rendas e Bordados S/A, Babete confec¢des e, mais tarde, j4 nos anos
1970, a fabrica da Company, grife que se tornaria famosa nos anos 1980.

Nos anos 1990, ocorre o declinio desse complexo industrial do Jacaré que, assim
como as demais regides e setores da economia brasileira, sofreu com a crise nacional. O
caso da fabrica da Company ¢ um exemplo paradigmatico e simbdlico, uma vez que o
espaco no qual a fabrica estava instalada virou uma ocupacdo e hoje ¢ conhecida como
favela Fabrica da Company. Cristiane Thiago descreve que a empresa decidiu migrar seus

investimentos para outro estado:

Com o agravamento da crise econdmica em meados da década de 1990, a saida das
industrias do bairro, assim como as faléncias, se tornaram uma constante. A Company,
por exemplo, que empregava cerca de dois mil empregados, fecha sua unidade no bairro
em 1997, transferindo-se para Miracema, MG, cidade que se engajou na “guerra fiscal”
promovendo uma politica de incentivos para a atragdo de industrias (...) (THIAGO,
2007, p. 58).

Para mostrar a localizagdo geografica do bairro do Jacaré e da favela do
Jacarezinho escolhi dois mapas que apresento a seguir. Observando-os, tem-se a dimensao
da regido em relagcdo aos demais bairros da cidade (imagem 1) e entre o bairro e a favela
(imagem 2). O Jacaré ¢ um bairro da Zona Norte, distante 10 km do centro da cidade do

Rio de Janeiro.
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Imagem 1: Mapa do municipio do Rio de Janeiro, com destaque para o bairro do Jacaré
~com contorno na cor vermelha
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Fonte: Google Maps, consulta em 15 de janeiro de 2019.

Imagem 2: Mapa do municipio do Rio de Janeiro, com destaque para a favela do
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Fonte: Google Maps, consulta em 15 de janeiro de 2019,

Jacarezinho tornou-se conhecido no imagindrio popular através da cancdo de Jorge
Ben Jor chamada “W/Brasil”, que fez enorme sucesso no inicio da década de 1990 e cuja
letra tinha um trecho que dizia: “Jacarezinho, avido, cuidado com o disco voador.... ”

Além disso, a favela sofre com o estigma da violéncia, amplamente propagados pela midia,
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que prioriza dar visibilidade para a cracolandia existente na fronteira da favela, perto da
linha do trem. As reportagens jornalisticas também costumam enfatizar, especialmente no
verdo, as viagens lotadas da linha de 6nibus 474° — Jacaré X Copacabana, cujos usuarios
sdo frequentemente relacionados como sendo os agentes do fendmeno dos arrastdes nas
areias das praias cariocas. O bairro também tem uma agremia¢do carnavalesca chamada

Unidos do Jacarezinho.

1.2. Trajetoria da Jacaré Moda até os dias atuais

E na favela do Jacarezinho que nasceu, em 1977, e onde vive até hoje, Julio César
da Silva Lima, idealizador de um concurso de beleza com o intuito de revelar talentos e
modelos da regido. Atualmente, Julio, 41 anos, estd casado com Adélia, tem um filho de 18
anos, Samuel, e ¢ fiel da igreja Assembleia de Deus. Em 2002, quando trabalhava como
porteiro em Copacabana, em um prédio de classe média-alta, teve acesso a diversas
publicacdes de moda que os moradores jogavam no lixo. O fato de ndo ter nenhuma
modelo negra nas capas das revistas gerou um questionamento e foi um impulso para que
ele criasse um concurso com o objetivo de formar modelos negras no intuito de ocupar
esse espago.

A ideia inicial era incentivar as meninas de sua comunidade, Jacarezinho, e assim
teve inicio a Jacaré Também E Moda, que comecou de forma amadora, através desses
concursos para mulheres, no estilo top model com foco em modelos e manequins. As
primeiras candidatas eram basicamente da regido do Jacarezinho e seu entorno: Mandela,
Manguinhos, Jacaré e Benfica.

Em artigo intitulado “Consumo Favela”, Adriana Facina cita a ideia do geografo
Mike Davis de que as cidades do futuro terdo a estética e a arquitetura das favelas, ao
contrario da imagem futurista que comumente ¢ associada ao futuro com cidades de vidro

e elementos /Ai-tech. No livro “Planeta Favela”, Davis afirma que :

os favelados sdo pelo menos um ter¢o da populagdo urbana global. O impacto desse
dado faz com que as proje¢des urbanisticas para um futuro préximo devam levar em
consideracdo que (...) as cidades do futuro, em vez de feitas de vidro e aco, como fora
previsto por geragdes anteriores de urbanistas, serdo construidas em grande parte
detijolo aparente, palha, plastico reciclado, blocos de cimento e restos de madeira.
(DAVIS, 2006, p. 28-29 apud FACINA, 2013, p.21).

6 No dia 16 de janeiro de 2016, a Secretaria Municipal de Transportes, da Prefeitura do Rio de Janeiro
modificou o trajeto da linha 474, que fazia Jacaré — Jardim de Alah. O ponto final agora é no Posto 6, na
altura do Shopping Cassino Atlantico, em Copacabana — um dos acessos ao Arpoador.
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De certa maneira, o projeto da Jacaré Moda esta em consondncia com essa visao de
futuro de Mike Davis em dois sentidos: por um lado, a populacdo dita periférica/ favelada
¢ numericamente expressiva, mas pouco representada, e iniciativas como a de Julio Cesar
buscam dar conta de representar essa camada da populacdo no mundo da moda em
particular.

O jovem Julio decidiu, aos 25 anos, trabalhar com moda, mesmo sem ter as
condi¢des financeiras necessarias para obter uma educacdo formal na area e diante de um
mercado fechado, associado a uma classe social distante da sua, insistiu na moda por meio
de uma nova perspectiva a partir de uma iniciativa propria. Até abril de 2015, a Jacaré
promovia concursos de modelos no Jacaré, Rio de Janeiro, depois ela se diversificou e
ampliou sua atuacdo, conforme contarei a seguir. Para reconstruir essa historia, estou me
baseando em minhas observagdes, nas entrevistas com os sécios e alguns dos modelos, em
artigos jornalisticos e em levantamento bibliografico.

Os primeiros anos da Jacaré¢ foram descritos por Helena Gusmao (2015), em seu
Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) de jornalismo, no qual narra um evento inaugural

que foi a realizacdo de um desfile com as grifes da propria comunidade:

Ganhando reconhecimento e conquistando a confianga dos moradores da comunidade,
em 2002, realizou o primeiro desfile de lojas do Jacarezinho, sem contar [que houve]
um tiroteio na data do evento, gerando midia espontanea sobre o desfile. Sem feridos, o
desfile que havia sido interrompido, aconteceu no dia seguinte em espaco cedido pela
comunidade e foi um sucesso. Assim, nasceu o “Jacaré Também é Moda”. De 2003 a
2008, o projeto cresceu. Com apoio da comunidade, das costureiras e lojas locais, os
modelos tinham aulas e realizavam um desfile de tendéncias como fechamento e auge
do curso. Essas turmas eram ministradas pelo proprio Julio, que ensinava passarela,
etiqueta, historia da moda, historia da arte, e modulos especiais de resgate de identidade
e valorizagdo dos jovens (...) (GUSMAO, 2015, p. 26).

Por anos, a Jacaré ndo era uma agéncia, mas sim, uma espécie de “produtora” que
realizava concursos de beleza. Era uma produtora amadora, pois ndo era uma empresa
formalizada com esse fim, e os concursos nao tinham periodicidade definida, mas ocorriam
pelo menos uma vez por ano. O surgimento de agéncias de modelos na periferia do Rio de
Janeiro ¢ um fendmeno do século XXI, e, além da Jacaré, podemos citar como exemplo
outras duas: a Favela Fashion, no Alemao, e a Workshop Models, em Nova Iguagu.

No caso da Jacaré, entre 2002 e 2014, como ndo era uma agéncia, ainda nao
possuia casting de modelos, isto ¢, um grupo de modelos vinculadas a ela. Apds os
concursos, a Jacaré Também E Moda, como era chamada na época, encaminhava as

modelos selecionadas para agéncias atuantes no mercado no Rio e em Siao Paulo. A
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passagem dessa fase de realizacdo de concursos para a formalizacdo empresarial da
agéncia de modelos deve-se a chegada de novos s6cios no empreendimento de Julio.

Em 2013, Julio conhece Renan Kvacek, que torna-se seu socio € que, no ano
seguinte, traz outros dois amigos, Clariza Rosa e Lucas Rodrigues, para a sociedade na
“Jacaré Também E Moda”. No mesmo ano de 2014, realizaram juntos o tltimo concurso
de beleza que foi intitulado de “A Mais Bela Entre Elas”, no qual quarenta jovens da
comunidade do Jacarezinho e arredores foram selecionadas em um universo de cento e
vinte concorrentes, para assinarem contratos com grandes agéncias do Rio e de Sao Paulo.
O concurso, que aconteceu no dia 1° de Novembro de 2014, consistia em desfile de
passarela e ocorreu na quadra da escola de samba Unidos do Jacarezinho, elegendo uma
vencedora, a mais “bela”, e destacando as trés primeiras colocadas. O primeiro lugar
ganharia uma sessdo de fotos e um contrato com a agéncia paulista Way Model. A
ganhadora se chamava Luiza Maciel, tinha 17 anos, fez a sessdo de fotos, mas ndo firmou
o contrato porque foi aprovada no processo seletivo para a Faculdade de Engenharia da
UFRJ, decidindo pela formagao universitaria em detrimento da carreira de modelo. Além
da Luiza, ganharam também Rebeca Santos e Lara Torres,” que deram continuidade a
carreira. E nesse Concurso que a Jacaré recebe a primeira troca de nome, passando a se
chamar Jacaré E Moda.

O concurso “A Mais Bela Entre Elas” ¢ assim descrito pelos seus criadores:

Evento que revela talentos e dissemina moda em territorio popular. Desde 2013, o
evento leva new faces das passarelas da periferia as grandes agéncias de moda no
Brasil. A edi¢do de 2014 teve um crescimento da média de 300 para 600 visitantes em
uma noite de shows, feira de moda e arte urbana. Dos eventos surgiram talentos como:
Lara Torres e Lorraine Vieira (Fonte: Institucional Jacaré Moda)

Esse concurso representa um marco da transi¢do pela qual a Jacaré vem passando
desde entdo, gerando uma mudanga no modelo de negdcios. Do “A Mais Bela Entre Elas”,
criou-se um casting de dez modelos que impulsionou a criagdo da agéncia. Foi o ponto de
partida para cursos de formacao sobre a identidade da mulher e do homem favelado, sobre

~ , . 8 , . .
corpo, expressdo artistica e moda.” Essas aulas foram uma estratégia comercial de

7 Lara Torres foi selecionada no Concurso “A Mais Bela Entre Elas” em 2014 e saiu da agéncia em 2015
para uma agéncia maior. Agora pertence a Mix Models, uma outra agéncia de modelos do Rio de Janeiro.
Para saber mais sobre a modelo Lara Torres acesse o link disponivel em:
https://mixmodelsagency.com.br/modelos/femininos/lara-torres. Acesso em: 10 de junho de 2018.

8 Idealizados por Renan Kvacek, os cursos aconteciam aos sabados e domingos pela manha.
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forma¢do de modelos, uma vez que os concursos indicavam jovens talentosas/os € com
potencial, porém inexperientes na profissao de modelo.

Em 2013, A Jacaré Também E moda fez parte do projeto #RioEuTeAmo’ Cities of
Love que realizou um video teaser de trés minutos sobre a Jacaré, produzido pela
Conspiragdo Filmes. Gragas a esse video, Julio foi indicado ao prémio Trip
Transformadores 2014. No mesmo ano, Julio conheceu o arquiteto Marcelo Rosenbaum
acompanhado do artista plastico Romero Britto numa visita ao Jacarezinho. Rosenbaum
colocou em contato o programa Caldeirdo do Huck com a histéria de Julio e da Jacaré.
Luciano Huck foi a entrega do Prémio Transformadores Trip e 14 convidou-o a participar
de seu programa, cuja exibi¢dao ocorre nos sabados a tarde na rede Globo, em um horéario
nobre e de grande audiéncia. O programa foi ao ar em margo de 2015, revelando o novo
nome da Agéncia: Jacaré Moda. Julio Cesar participou do quadro “Mandando bem”, cuja
duracdo foi de 48 minutos e conquistou o prémio para a construgao e aquisicdo de mobilia
do que veio a ser a sede da Jacaré Moda e para ir ao baile de mascaras da Vogue Brasil,
que reune celebridades e existe ha mais de quarenta anos. A producdo do programa de
Huck também financiou passagem e estadia para o Julio ir & New York Fashion Week, onde
conheceu e assistiu um desfile de Naomi Campbell, sua idola no mundo da moda, que o
inspirou a criar os concursos de beleza da favela. A viagem teve duracdo de trés dias nos
quais ele pode assistir a semana de moda de Nova York, uma das trés mais importantes do
mundo. Na ocasido, ele conheceu também Luiz Mattos, sénior manager da agéncia IMG
de NY, que tinha no seu casting, na época, as modelos Gisele Bundchen, Kate Moss,
Miranda Kerr, entre outras.'® O programa da Globo também doou mobiliario completo e
novo para instalacdo da agéncia, assim como doou um estudio fotografico com
equipamento completo e mais um cheque no valor de R$ 30.000,00 para alugar uma sede e

ter capital de giro."'

9 #RioEuTeAmo foi uma plataforma que durante 2 anos realizou eventos e agdes, envolvendo arte, musica,
esporte, cinema, literatura e cidadania.

O projeto teve seu grande momento em 2014, no langamento de 'Rio, eu te amo', um filme que segue o
formato de 'Paris Je T'aime' e 'NY I Love You', com histérias de amor vividas no Rio e assinadas por
diretores de cinema brasileiros e mundiais. Disponivel em: <www.rioeuteamo.net>. Acesso em 12 de junho
de 2018.

10 Link para o site da agéncia IMG de Nova York: <https://www.imgmodels.com/get-scouted/welcome>.
Acesso em 12 de junho de 2018.

11 Link para o programa completo com a participagio de Julio Cesar Lima no Caldeirio do Huck:
http://gshow.globo.com/programas/caldeirao-do-huck/O-Programa/noticia/2015/03/porteiro-julio-cesar-
realiza-sonho-de-entrar-para-o-mundo-da-moda.html, acesso em 05 de julho de 2018.
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Imagem 3: Julio conhece Naomi Campbell em NY

Fonte: Frame do Programa Caldeirdo do Huck exibido em 7 de margo de 2015.

Aproveitando a repercussao do Caldeirdo, eles decidem criar a agéncia e realizar a
outra selecdo para o casting, em abril de 2015. Essa sele¢do marca o inicio de uma nova
fase na Jacaré Moda e ¢ nessa selecdo que realizei minha primeira filmagem. A grande
quantidade de modelos interessadas na Jacaré influenciou na decisdo de se tornar uma
agéncia, passando, assim, a agenciar suas proprias modelos, ao invés de apenas mediarem
a relagio entre modelos e agéncias, como a Way de Sdo Paulo.'” Em 2015, Paulo Borges,
diretor do Sao Paulo Fashion Week, visita a agéncia representando o projeto “SEBRAE
afinando Moda” e convida Julio para ir ao SPFW do ano seguinte, o que acaba se
concretizando.

Quando se chamava Jacaré Também E Moda, revelou varios talentos que hoje
fazem parte do casting de agéncias internacionais, como, por exemplo: Beatriz Fortunato,
que atualmente é agenciada pela Base Model Agency, na Africa no Sul, e pela Louisa
Models, na Alemanha. Radicada na Franga, Beatriz j& fez trabalhos para marcas como
L’Oréal Paris e Formula 1, além de estampar capa e contetido da americana Mode, entre
outras revistas. No momento, mora e trabalha na Franca. E Mariany Almeida'’, que
trabalhou em Mildo, na Itdlia, pela agéncia The Lab, atualmente faz parte das agéncias:
Women Direct de Milan, Premium de Paris, One.1 de NovaYork ¢ Elite de Miami ¢ esta
morando na Europa. Duas das modelos do casting atual vém se destacando: Ana Paula

Patrocinio, que fez trabalhos para marcas cariocas como Farm, Trés e Ahlma e o clipe da

12 Agora, em 2018, querem retomar o contato com a Way para usar o modelo de negécio do futebol: vender
0 passe para um empresario mais estruturado financeiramente.

13 Para saber mais sobre a modelo Mariany Almeida acesse o link disponivel em:
http://www.womenmanagement.it/model/4643/mariany-almeida/. Acesso em: 10 de junho de 2018.
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Elza Soares “A Carne”; e Raquel Félix, que fez campanhas das grifes Redley, Farm,
Cantao, Dress to, entre outras.

A formagdo dos modelos da agéncia Jacaré Moda inclui aulas de desfile de
passarela, aulas de pose para fotos, dicas de alimentagdo, reflexdes sobre a vida cotidiana e
a moda, reflexdes sobre diversidade e a auséncia de representagdes de negros no universo
da moda. Esse grupo busca, portanto, fomentar a moda como expressio de
individualidades e subjetividades. A singularidade da agéncia consiste na apresentacao de
uma proposta para o mercado da moda que foge aos padrdes tradicionais. Assim descreve

uma das modelos:

Eu acho que falar da Jacaré para mim é emocionante, porque eu ndo consigo imaginar
que tenha nenhuma outra agéncia, ndo desmerecendo as outras, que se encaixe tdo bem
com o que eu sou né. Porque eu ndo sou uma pessoa convencional, vamos dizer assim.
Eu, eu ja fui muito careca, eu tenho cabeca raspada, eu tenho trinta e seis tatuagens... eu
ndo tenho um corpo, um biotipo de uma pessoa modelo. Eu ndo sou alta, eu ndo sou
magra. E ai, a Jacaré ¢ como se fosse uma continuacdo do que eu sou. Na Jacaré eu
encontro pessoas de biotipos diferentes do meu, mas elas sdo iguais a mim, ¢ a Jacaré
tem uma mensagem para passar nela, que ¢ mostrar para algumas pessoas que tem gente
boa em todos os lugares e de todas as formas (Entrevista de Pillar Freire, modelo,
concedida a mim em 7 de fevereiro de 2018).

Acompanhei alguns desses momentos formativos do grupo, reunides que
aconteciam mensalmente e foram fundamentais para o entendimento e construcdo da
minha relagdo com o objeto de estudo. Cada um desses encontros formativos duravam
cerca de quatro horas, aos sabados, e contavam com convidados que ensinavam coisas
especificas para o mundo da moda, tais como: técnicas de postura, consciéncia corporal,
técnicas de desfile com salto, producdo de editorial de moda, entre outros. A agéncia
também promovia dindmicas de grupo, aulas sobre desfile, postura, modelar para fotos,
conversas sobre moda periférica e representagdo dos negros no mercado da moda. Também
trazia a experiéncia de projetos similares em outros lugares. Os palestrantes convidados
eram empreendedores da moda de origem social proxima, isto é, tinham origem social
semelhante aos integrantes da agéncia.

Os quatro socios de Julio possuem formagao universitaria'?, gerando, a meu ver,
uma mudanga na agéncia no sentido de uma busca por profissionaliza¢do e ampliagdo de
suas acgoes. Pretendo analisar as estratégias e a reverberacao delas no seu desenvolvimento

a partir do Capitulo 2.

14 Entrada de pessoas que estudaram com bolsas em faculdades particulares, Renan bolsa ProUni na PUC e
Clariza cota racial na PUC, Lucas obteve bolsa ProUni/FIERJ na Veiga de Almeida. Helena bolsa ProUni na
Veiga de Almeida.
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Em 2014, Julio ganhou o Prémio Trip Transformadores, uma premia¢do anual
criada em 2007 pela Revista Trip com o objetivo de identificar e reconhecer as pessoas
que, com seu trabalho, ideias e iniciativas de grande impacto ou originalidade, ajudam a

promover o avango do coletivo e do outro:

(...) revelar brasileiros que trabalham para recriar a nogdo de desenvolvimento humano,
transformando a realidade. Um movimento permanente de transformagdo, pensado para
promover a ideia de um mundo mais inteligente, humano e equilibrado. Uma
homenagem em reconhecimento as pessoas que, com seu trabalho, ideias e iniciativas
de gr%nde impacto ou originalidade, ajudam a promover o avango do coletivo e do
outro .

A escolha dos indicados ocorre apds uma sele¢do realizada por diversas pessoas:

(...) Um grupo de 300 formadores de opinido e profundo conhecedor do DNA da nossa
marca — editores da Trip e personalidades dos meios artistico, jornalistico, cultural e
empresarial — indica pessoas que atuam como agentes transformadores da nossa
realidade'.

Algumas pessoas que ja foram homenageadas pelo Prémio: a dupla de grafiteiros
OSGEMEQS, o tenista Gustavo Kuerten, a atriz Thais Aratijo, o arquiteto Paulo Mendes
da Rocha, a judoca Rafaela Silva, a filésofa Djamila Ribeiro e o musico Lenine, entre
outros.

Em conversa com Julio, ele me disse: “A moda me transformou. A transformacao
que eu crio ¢ fazer com que a pessoa acredite nela mesma. Nao na moda, nem em mim.
Mas, primeiramente, nela mesma”.

Apos a conquista do prémio, Julio comegou a assinar uma coluna no site da revista
Trip, cedendo o espaco para que Karina, modelo da agéncia, também escrevesse falando da
sua experiéncia na Jacaré Moda. Nesta coluna, ele fala de sua experiéncia e descreve os

principios e o modus operandi da Jacaré Moda.

15 Disponivel em: https:/revistatrip.uol.com.br/trip-transformadores/tudo-sobre-o-projeto-trip-
transformadores, acesso em 13 de maio de 2018.
16 Disponivel em: https://revistatrip.uol.com.br/trip-transformadores/tudo-sobre-o-projeto-trip-
transformadores, acesso em 13 de maio de 2018.
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Imagem 4: Curso de formagao

Fonte: Still do filme Favela E Moda/ fotografo: Leo Bittencourt

Uma caracteristica que vem sendo desenvolvida na Jacaré ¢ a de valorizar os
modelos para além da passarela, hd uma preocupacdo de formagdo e reconhecimento das
habilidades individuais que sdo colocadas em pratica no trabalho da agéncia. Karina
Cabral, uma das modelos, faz comunicagdo/publicidade na PUC e tem sido responsavel
pela producao de contetido nas redes sociais. Outro modelo, Johnny Lopes, tem trabalhado
como stylist, responsavel pela escolha das roupas dos modelos da agéncia nos ensaios
feitos na Jacaré. A seguir, o depoimento de Hanna Tomaz ¢ esclarecedor acerca da

formagao plural e polivalente ofertada pela agéncia a seus modelos:

uma coisa legal da Jacaré é isso, porque eles defendem que nés ndo somos s6 modelos,
nds somos pessoas, cada um tem a sua profissdo, cada um tem seus corres, cada um tem
os seus talentos. Eles ndo s@o so cabides, eles ndo tdo aqui s6 pra vender produto, eles,
todos eles t€ém uma vida por tras disso. Ndo sdo todas agéncias que fazem isso, mas a
Jacaré faz, e eu acho isso incrivel. Porque eu ndo ia gostar de ser vista s6 como: “a
menina que ta ali posando no outdoor”. O que que aquela menina ta fazendo? O que que
aquela que ta na revista faz? O que ela gosta? Quem ¢ ela? Ela tem uma profissdo? Ela
quer ter uma profissdo? Ela quer estudar? Ela tem um sonho? O sonho dela é esse? Ser
modelo, realizei, acabou? Entendeu? (Entrevista de Hanna Tomaz, modelo, concedida a

mim em 7 de fevereiro de 2018).

Outro depoimento, de Daniel Lima, reforca essa concepgdo abrangente de
forma¢do no mundo da moda, oferecida pela Jacaré Moda a sua equipe possibilitando o
didlogo e a atuacdo em diversas frentes. O profissional pode atuar como modelo e
desenvolver outras habilidades, tais como producao de set, produgdo de roupa, direcdo de

arte, maquiagem, entre outros. Como exemplo disso, a seguinte fala do modelo:

A Jacaré é muito importante. Se um dia eu falar assim: “ndo, eu ndo quero mais ser
modelo” eu vou continuar trabalhando com eles, fazendo produgdo de moda, pensando
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em coisa nova, buscando, cagando alguma coisa, alguma novidade. Porque a Jacaré, ela
¢ um trabalho, ela é um hobby, ela é uma atividade, ela é um divertimento, ela ¢ um
monte de coisas. Ela reine um monte de coisas que eu gosto de fazer. Um monte de
coisas, que eu ndo consigo nem falar. E ai, por exemplo, quando a gente estd nos
encontros que vocé ja esteve em alguns, 1a eu vejo que quando a gente esta reunido, e ai
seja fazendo foto ou ndo, e tudo o que a gente ¢ individualmente no coletivo tem uma
forca imensa. E ai eu tenho muito mais vontade, ¢ uma coisa que eu fago
constantemente em todos os lugares, de pegar essa forga ¢ mostrar essa forca, para
qualquer, para quem quiser ver, até quando a gente ta passando na rua. Entdo quando a
gente saiu de um casting, ai a gente espera todo mundo para ir embora junto, se a gente
pode, e ai a gente t4 andando na rua, ¢ a coisa mais maravilhosa do mundo, porque
ninguém nem esta preparado pra ver a gente andar junto. Porque a gente ¢ muito
diferente e muito junto, e muito parecido e muito diferente de novo. Entdo ninguém esta
nem preparado para olhar um monte de gente de cabelo diferente, para cima, para baixo,
alisado, encaracolado, crespo, seco, molhado, com creme, sem creme, ndo importa.
Com a roupa, sem roupa, ndo importa. Quando a gente estd junto, acho que vocé talvez
consiga falar isso, concordar comigo, ¢ completamente outro mundo. Entdo eu ndo vou
abrir mdo da Jacaré tdo facilmente. (Entrevista de Daniel Lima, modelo, concedida a
mim em 8 de fevereiro de 2018).

No depoimento acima Daniel reforga a estreita relacdo dos modelos com a agéncia
e entre os proprios modelos, acentuando a forte identidade de grupo existente. Estar com o
grupo representa mais do que uma relagdo profissional mas uma relacdo que se estende

para outros espagos da vida social. Essa relagdao de proximidade fica nitida abaixo:

Se eu pego a Jacaré e vejo que é uma poténcia incrivel de mostrar subtrbio, pessoa,
personalidade, trabalho, é 6bvio que eu vou querer fazer e ¢ 6bvio que eu ndo vou abrir
mao. E ndo abro mdo nem por um decreto. Eu ndo sei nem como é que ¢, eu vejo um
monte de modelo no instagram em conta pessoal, falando assim: “eu sou agenciado por
essa agéncia no Rio, essa em Sdo Paulo, essa em Londres”. Eu ndo sei nem como ¢ que
eu vou lidar se eu tiver que pensar que vou ser agenciado pela Jacaré e mais outras
cinquenta agéncias, vou querer que a Jacaré faga tudo por mim, porque eu acredito e
porque eu fago junto com a Jacaré. Nao € porque a Jacaré me agencia e eu vou la faco
foto, eu vou 14 fago um video e vou embora. E porque antes de fazer o video eu escolhi
a roupa, antes de fazer o video eu conversei com a Clariza, com o Lucas, com a Helena,
com Julio, com os outros modelos para a gente entender o que a gente vai fazer juntos e
ai a gente faz junto e ai fica incrivel junto. Entdo eles, ndo s6 me agenciam, eu fago com
eles, eles fazem comigo, a gente faz junto, todo mundo faz junto, entdo ¢é incrivel. Acho
que tudo que eu fago em varios lugares da minha vida, em varias instancias da minha
vida, eu fagco com pessoas. Eu acho que até por isso que eu gosto de ficar sozinho em
alguns momentos, e € muito importante para mim. Mas é importante porque eu sei que
eu vou ter que voltar para ficar com um monte de gente. E ai eu fico indo e vindo.
(Entrevista de Daniel Lima, modelo, concedida a mim em 8 de fevereiro de 2018).

A agéncia esta inserida nesse universo da cultura de massa, mas busca valorizar a
cultura e suas expressdes locais e vem se profissionalizando cada vez mais, contando,
atualmente, com uma sede equipada dentro da comunidade do Jacarezinho. Além disso,
teve uma sala no Galpao Malha, durante 18 meses, de outubro de 2016 até abril de 2018. O
Galpao Malha era um espago de 2000 m2 divididos por criadores, empreendedores e

fornecedores de moda divididos em 30 salas. Tinha como proposta abrigar toda a cadeia
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produtiva da moda num s6 espaco. Ele encerrou o uso da sede com o objetivo de deixar de
ter um ponto fisico e focar numa expansdo pelo Brasil.

O fato de tornar-se uma agéncia com perfil singular faz com que a Jacar¢ Moda
ocupe um novo nicho no mercado: modelos negros, transgéneros, albinos e de modelagem
alta, isto ¢, diferentes do padrao estabelecido. A presenca desses modelos nos espagos de
moda carrega um forte simbolismo, pois o fato de uma modelo negra chegar a uma
passarela, por exemplo, ou estrelar um editorial de moda, representa a superagdo de
diversos obstaculos. O grupo define-se como uma resisténcia ao padrao estabelecido pelo
mercado da moda, tal constatacdo ¢ reforcada pelo proprio slogan da agéncia: “moda
resisténcia”, denotando uma diferenca em relacdo ao padrao homogeneizante do mercado

da moda (irei aprofundar essa questdo no capitulo 3 desta dissertacdo).

1.3. Perfil dos socios

Em 2015, quando comecei a minha pesquisa, a Jacaré era composta por cinco

socios: Clariza Rosa, Julio Cesar, Lucas Rodrigues, Helena Gusmao e Renan Kvacek.

Imagem 5: Julio Cesar Imagem 6: Clariza Rosa

W\

Fonte: acervo pessoal (Facebook) Fonte: acervo pessoal (Facebook)
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Imagem 7: Lucas Rodrigues Imagem 8: Helena Gusmao

Fonte: acervo pessoal (Facebook) Fonte: acervo pessoal (Facebook)

Imagem 9: Renan Kvacek

Fonte: acervo pessoal (Facebook)

No quadro abaixo apresento o perfil dos sécios priorizando nome, idade, cor,

género, naturalidade, formacao, profissdo, cargo na Jacaré Moda e tempo de trabalho nesta.
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Quadro n° 1: Perfil dos socios da Jacaré Moda (2015 a 2019)

Sdcios Jacaré Moda

Julio Cesar da

Renan Kvacek

Nome Clariza Rosa Helena Gusmao N X Lucas Rodrigues
SilvaLima
Idade 28 27 41 26 27
Cor Negra Parda Negro Branco Branco
Género Mulher Cisgénero Mulher Cisgénero | Homem Cisgénero | Homem Cisgénero | Homem Cisgénero
Profissao Publicitaria Jornalista Produtor de Moda Jornall(s:tlitirzlrodutor Designer
Formada em
Comunicagéo pela Formada em
Pontificia Jornalismo pela
Universidade Unwersidade Veiga Graduado em design
Catdlica do Rio de Almeida e ) - Gradpado em pela Pontificia
E ~ - Ensino Médio Jornalismo pela - -
ormagao (PUC-RI0) Graduanda em Incompleto Universidade Veiga Universidade
P 9 Catdlica do Rio

e Pés Graduada em
Anélise e Pesquisa
de Tendéncias pelo
Instituto Europeu de
Design do Rio

Marketing de Moda
pelo Instituto
Europeu de Design
do Rio

de Almeida

(PUC-Rio

Naturalidade

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

Rio de Janeiro

Bairro de Origem | Morro dos Macacos Olaria Jacarezinho Favela Cinco Bocas | Barreira do Vasco
Bau_'ro om_:le Cascadura Freguesia Jacarezinho Bras de Pina Freguesia
reside hoje

Soécia e
Cargo na Jacaré | Coordenadora de Coordenadora de | Sécio, Presidente e |Socio e Assessor de | Sécio e Coordenador
Moda Comunicagéo da Casting Idealizador Imprensa Executivo
Agéncia
DL G 2015 2015 2002 2015 2015
para a Agéncia
Desligamento da _ _ _ Inicio de 2017

Agéncia

Fonte: Elabora¢do Propria

1.4.Sobre as transformacées na agéncia Jacaré Moda (2015-2019)

Em minha pesquisa, observei mudangas objetivas e subjetivas na composi¢cdo da
agéncia de modelos Jacar¢ Moda. A empresa mudou de nome, de logo e de endereco.
Mudou também o método de sele¢do de modelos e ampliou o perfil de seus modelos. A
agéncia comecou sendo chamada de “Jacaré¢ também ¢ moda”, depois virou “Jacaré ¢

moda” e agora chama-se “Jacaré Moda”. Também substituiu o nome por extenso pela logo

JCRE MODA, como pode ser visto nas imagens a seguir:
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Imagem 10: Imagem 11: Logo da agéncia Jacaré Moda

Logo da agéncia Jacaré Moda em 2018 sobre foto de modelo

JCRE
MODA

Fonte: Pinterest da agéncia Jacaré Moda'’ Fonte: Pagina da Jacaré Moda no Facebook'®

Outra mudanca objetiva foi a localizagdo da sede desta agéncia. No inicio do
campo, ela ficava na Rua Sao Paulo, n° 2, na favela do Jacarezinho, sendo que, por conta
da violéncia, que impedia a entrada e saida da favela, a maioria dos encontros ocorriam na
Biblioteca Parque de Manguinhos. No inicio de 2016, eles foram convidados a fazer parte
do MALHA, um galpao em Sdo Cristovao de novos empreendedores de moda. Os custos
do aluguel eram pagos pela grife de roupas Dress to. E agora, desde janeiro de 2018, eles
se instalaram em novo endere¢o na Rua Galileu, n° 90, no bairro do Jacaré, proximo a
estacdo de metré Maria da Graga.

Além dessas mudangas objetivas, observei mudancas graduais na forma de
selecionar os modelos que impactaram na transformacdo no perfil dos modelos que a
agéncia representa. Ao longo desse tempo, acompanhei alguns processos de selecdo. O
primeiro deles foi a Mega Sele¢do de modelos que aconteceu em 12 de abril de 2015. O
anuncio foi realizado apenas com posts na pagina da empresa no Facebook e no Instagram,

e reuniu 300 pessoas na Quadra da Unidos do Jacarezinho, local do evento.

17 Disponivel em: https:/br.pinterest.com/jacaremoda/, acesso no dia 13 de maio de 2018.
18 Disponivel em: https://www.facebook.com/jacaremoda/, acesso no dia 13 de maio de 2018.
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Imagem 12: Selecao Jacaré Moda em abril de 2015

Fonte: Still do filme Favela E Moda/Emilio Domingos/ fotografo: Paulo Castiglione

O Sebrae tornou-se parceiro institucional da agéncia, os socios fizeram curso de
gestdo de negdcios de Impacto Social. A Jacaré Moda integrou a publicagdo “45 Casos de
Sucesso do Sebrae”, por intermédio do Sebrae, Julio conheceu o estilista Paulo Borges,
criador e diretor da Sdo Paulo Fashion Week — SPFW, maior evento de moda do Brasil € o
mais importante da América Latina, do Hemisfério Sul e a quinta maior semana de moda
do mundo, depois das de Paris, Mildo, Nova York, Londres. Paulo Borges visitou a Jacaré

e convidou Julio para assistir a SPFW. "’

Imagem 13: Paulo Borges visita a Jacaré Moda

Fonte: acervo pessoal Julio Cesar (Facebook)

19Disponivel em: <https://catracalivre.com.br/carreira/diretor-da-spfw-troca-experiencia-com-empreendedor-
da-comunidade-do-jacarezinho/>. Acesso em: 10 junho de 2018
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Em outubro de 2015, Julio Cesar compareceu a 40* edicdo do SPFW, onde viu os
desfiles e conheceu os bastidores das passarelas e conheceu grandes nomes do mercado
como: as modelos Alessandra Ambrésio e Mahany Pery, o estilista Alexandre
Herchcovitch.

Em novembro do mesmo ano, a agéncia inicia uma nova fase ao langar o processo
chamado de “Selecdes Locais”, uma estratégia para aumentar o alcance da produtora
fazendo o seu nome circular por diversas regides, e dialogar com parte maior da periferia
do Rio de Janeiro, visando ampliar o seu casting. Foram quatro eventos reunindo 120
jovens de diferentes territorios da cidade em quatro lugares diferentes: Jacaré, Vidigal,
Nova Iguacu e Vila Cruzeiro (Complexo do Alemao). Os encontros funcionavam como
etapas eliminatorias e consistiam numa apresentacdo da agéncia seguida de um desfile das
candidatas e candidatos.

Acompanhei as eliminatorias no Vidigal e na Biblioteca Parque de Manguinhos. A
etapa do Vidigal ocorreu na Casa Geragdo e seis modelos foram classificados para a etapa
seguinte. Os classificados eram encaminhados a uma fase decisiva e particularmente
essencial do processo: as entrevistas. A violéncia urbana, em especial o conflito armado
entre policia militar e traficantes do Jacarezinho, fez com que a dindmica de grupo, uma
das etapas de selecdo, fosse realizada na Biblioteca de Manguinhos. A dinamica
compreendia as seguintes questdes: o que ¢ moda, a escolha da roupa para a selegdo, os
motivos de ter se submetido a selecdo, e como foi o deslocamento até o local naquele dia.
Uma das primeiras acdes apds a selecdo foi a sessdo de fotos para o site da produtora:
behance.com/jacaremoda.

Do ponto de vista subjetivo, o perfil dos modelos da agéncia estd mudando, no
sentido de estar se ampliando e se diversificando. Tenho observado um crescimento da
agéncia nos ultimos anos, em 2015 o casting era composto por vinte modelos, em 2019 ja
chega a cinquenta. Esse periodo em que comecei a acompanhar a Jacar¢ Moda coincide

com a entrada dos novos socios.

Essa transformagao que vocé vé, tem a ver com Lucas Rodrigues e Clariza Rosa. Mas
eles demoraram pra caraca pra me fazer compreender que era isso que precisava ter na
Jacaré Moda. Eu via uma Jacaré Moda que ela precisa e ela tem que representar o
Jacarezinho, sabe, ¢ o nosso foco é provar que aquele lugar ndo tem s6 trafico, tem essa
coisa maravilhosa. Mas, quando eu comecei a me envolver com eles, pela questdo deles
serem, sabe, pessoas formadas nas areas deles, e terem uma formagdo académica, eles
falaram: “cara vocé é muito mais do que vocé pensa que é”, por que até em mim
também tinha um pouco desse perfil europeu que deveria ser cumprido, essa taxa no
mercado. Mas eu ndo queria cumprir essa taxa com meninas brancas, eu queria cumprir
essa taxa com meninas negras. E eles falaram: “vocé ¢ muito mais, do que esse perfil
europeu, vocé ¢ muito mais que tudo isso. A Jacaré Moda ¢ muito mais do que o Julio
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sozinho, ¢ do que o Jacarezinho. O que vocé faz é um posicionamento que precisa ser
mais lapidado, mais preparado”. E ai, em algum momento, eu peguei e falei assim: “Ta
bom, ok, eu s6, eu s6 ndo tenho chance de fazer as coisas darem errado, elas precisam
dar certo. Eu ndo tenho. Eu comecei a ler a revista do lixo, eu pratiquei doze anos da
minha vida em gastar as minhas pequenas economias, 0 que sobrava, com a Jacaré
Moda, e eu ndo posso tentar, sabe (...) (Entrevista de Julio Cesar Lima, s6cio, concedida
a mim no dia 7 de fevereiro de 2018).

Em 2016 criaram um novo processo de selecdo, feito através da internet, por meio
da rede social Facebook e de correio eletronico como parte da estratégia de expansdo em
alcangar mais pessoas.

No fim de 2017 cresceu, por parte da Jacaré Moda, uma busca por formalizar as
relacdes de trabalho com seus modelos através de contratos e orientagdes. Langaram um
guia de relagdes de trabalho para os seus modelos com orientagdes sobre comportamentos,
pagamentos, cursos e oficinas, sobre o uso de redes sociais, sobre os limites do mercado de
moda e suas praticas, escolha dos trabalhos e planos estratégicos para a carreira de seus
modelos.

Quando comecei a acompanhar a agéncia, em 2015, ela se caracterizava como
sendo uma empresa de modelos negros e negras, sendo esse o investimento principal e o
diferencial da Jacaré ¢ Moda. Entretanto, atualmente, a agéncia possui em seu casting
representantes de grupos considerados, pelo senso comum, como minoritarios, tais como,
as modelos plus size, transgéneros e albinos. Ou seja, ela esta se estabelecendo como uma
agéncia de modelos constituida por pessoas fora dos padrdes do mercado da moda. Para
além de ser uma agéncia periférica, localizada na Zona Norte, e, predominantemente, de
modelos negros, ela amplia o sentido de ser moda resisténcia ao incluir segmentos

marginalizados pela sociedade.

Tudo que a sociedade olha torto, ¢ da Jacaré. O gay, ele esta na Jacaré. O albino, “meu
Deus ele ¢ albino”, ele ta na Jacaré. A Vivian que tem vitiligo, ela é olhada “ai coitada”,
ela ta na Jacaré. Eu sou tatuada, eu estou na Jacaré. E ai tem pessoas normais, que a
sociedade ndo vai olhar torto, elas estdo na Jacaré. Entdo a Jacaré é um misto de todos
os tipos de pessoas, tanto esteticamente, quanto de jeito. NOs temos pessoas
completamente diferentes e que convivem em perfeita harmonia. O James que é de
dread, mega sério, o James ndo abre a boca pra falar nada, e a gente tem o Caio, que se
chegar em qualquer lugar vai chamar atencéo até mudo. Porque ele entra daquele jeito
dele. E eles convivem em perfeita harmonia. E ai eles parecem que eles sdo a mesma
pessoa, mesmo eles sendo pessoas completamente diferentes. O Caio e o Pedro que ¢é
albino, eles sdo esteticamente, completamente diferentes, mas na fotografia eles sdo
incrivelmente lindos juntos. Entdo tudo que a sociedade olha diferente... ou que a
sociedade torce o nariz, a Jacaré tem para te proporcionar e para te ensinar. Até nas
pessoas que trabalham mesmo. No6s somos o que todo mundo ndo quer, a Jacaré quer.
(Entrevista de Pillar Freire, modelo, concedida a mim no dia 7 de fevereiro de 2018).
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Ao longo desse periodo em que venho acompanhando a Jacaré, surgiram
divergéncias entre os socios. A ideia original era atuar no Jacarezinho. Com a chegada dos
novos soécios houve uma ampliagdo dessa area de atuagdo para toda a periferia do Rio de
Janeiro. Julio Cesar sempre teve uma forte ligagdo com sua comunidade e ao longo do
tempo foi sentindo uma mudanga de eixo nas agdes da agéncia, o que ficou acentuado com
a mudanca das reunides para a sede na Malha. Transcrevo a seguir a fala de Julio se
posicionando com relagdo aos rumos da agéncia, ocorrida em um dia de curso de formagao

no qual estavam presentes os socios e modelos:

Algumas pessoas ja me perguntam no Messenger, no WhatsApp, por que eu estou um
pouco sumido. Eu tenho duas responsabilidades sociais: uma ¢é fazer a Jacaré Moda
acontecer junto com os meus socios: Clariza, Lucas, com a Helena; e a outra, fazer o
meu Quilombo também funcionar, que é o Jacarezinho. A Jacaré Moda, ela saiu do
Jacarezinho, e eu estou me preocupando muito com a produtora que tem 14, e ela esta
funcionando, bombando gente, bombando muito, ela estad demais, e ai eles ficam aqui
na MALHA. Eu quero parabenizar a Clariza por esse evento maravilhoso, pelo convite
a vocés, essa libertagdo de espirito, sair para fora essas pessoas, para quando tiverem as
fotografias, os desfiles, vocés colocarem o que vocés sdo. (Entrevista de Julio Cesar
Lima, sécio, concedida a mim no dia 7 de fevereiro de 2018).

No final de 2018 h4a uma divisdo interna na Jacaré culminando com o fim da
sociedade. Julio continuou com seus projetos na sede do Jacarezinho, com o nome de
“JCRE facilitador”, preparando novos modelos, promovendo cursos de formagdo
profissionalizante para barbeiros, trancistas e reforcando seus lagos com a comunidade e
sua historia, e nos bairros que a cerca. Enquanto que Clariza, Helena e Lucas deram
continuidade ao trabalho da agéncia de modelos de periferia, criando a “Silva produtora”,

segue abaixo o texto de apresentacao:

Pra vocé que ja conhece nosso trabalho, uma surpresa: a Jacaré Moda agora ¢ SILVA!
Passamos por um processo de amadurecimento e novas possibilidades de negocio.
Agora, temos o sobrenome mais popular do Brasil para um mercado que pede por novas
pessoas e vozes. Vamos continuar resistindo! Preparadxs pra esse novo tempo com a
gente? Sigam 14 @silvaprodutora #modadaresistencia#narrativadaresistencia
(Publicado na pagina da Jacaré Moda no facebook, no dia 30 de maio de 2019).

E Julio anuncia as mudancas vindouras:

Em breve estamos mudando toda nossa identidade visual .

E aqui estd a defini¢do do porqué o nome: FACILITADOR ¢ alguém que ajuda um
grupo de pessoas a compreender os seus objetivos comuns auxiliando a planejar como
alcanca-los . Porém se quiser continuar falando JCRE MODA tem toda liberdade .

Em breve facilitaremos a compreender essa mudanga .

Agora quer nos marcar: #/CREFacilitador

(Publicado na pagina de Julio Cesar Lima no facebook, no dia 29 de maio de 2019).
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Imagem 14: Logotipo da Agéncia Silva Imagem 15: Logotipo da Jacaré Facilitador
aplicada sobre foto da modelo Raquel Félix

CRE

FACILITADOR

Fonte: acervo pessoal Clariza Rosa (Facebook) Fonte: acervo pessoal Julio Cesar (Facebook)

O tempo de desenvolvimento dessa pesquisa coincide com o tempo em que 0s
cinco socios somaram forgas com o objetivo de desenvolver o projeto de agéncia
periférica. Assim, completa-se um ciclo de uma experiéncia que relato aqui nesse trabalho.
Ao longo desse periodo, a agéncia vivenciou o que Luiz Rufino em seu texto Exu e a
Pedagogia das Encruzilhadas chamaria de Encruzilhada: “As encruzilhadas sdo campos de
possibilidades, tempo/espago de poténcia, onde todas as opgdes se atravessam, dialogam,
se entroncam e se contaminam” (RUFINO, 2018, p.3). Foi um momento rico de trocas e
aprendizados para todos os envolvidos. A junc¢do do idealizador Julio Cesar com os s6cios
advindos da periferia com formagdo universitdria na busca de estabelecer uma agéncia

através de um trabalho em comum.

1.5. Perfil dos modelos

A Jacaré Moda possuia, em 2018, em seu casting aproximadamente cinquenta
modelos. Ao longo do processo de filmagem e do acompanhamento das dindmicas da
agéncia, percebi a participacdo mais efetiva de alguns deles, tanto nos debates, quanto nas

atividades. A partir disso, selecionei quatorze pessoas (sendo trés sdcios e onze modelos),
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as quais entrevistei de forma densa com o objetivo de conhecer mais profundamente suas
trajetorias e relacdo com a moda. Também escolhi acompanhar o cotidiano de dois dos
modelos. Um longa metragem tem cerca de 80 minutos e um filme com mais protagonistas
do que isso significaria contar suas historias de forma mais superficial.

Os 14 entrevistados, sendo 11 modelos (Caio Guimaraes, Raquel Félix, Camila
Reis, Giorgia Narciso, César Cezanne, Hanna Thomaz, Vitdria Crib, Pillar Freire, Karina
Cabral, Tamara Branco e Daniel Lima) e trés sécios (Julio César, Clariza Rosa e Lucas
Rodrigues), representam a diversidade do grupo tanto em termos de experiéncias
profissionais quanto de diversidade de perfis. No quadro a seguir, apresento um resumo do
perfil de cada uma delas que estardo presentes através de depoimentos ao longo deste

trabalho:

Quadro n° 2: Perfil dos onze modelos da agéncia Jacaré Moda selecionados pela pesquisa

Nome Idade Cor Lugar de Esta na agéncia
Residéncia desde...
Caio 22 negro Cosmos 2016
Camila 28 negra Duque de Caxias 2016
Cesar 20 negro Pavuna 2016
Daniel 26 negro Engenho de Dentro 2016
Giorgia 22 branca “Nao mora”’ 2016
Hanna 26 negra Morro do Dendé 2016
Karina 22 negra Engenho Novo 2016
Pillar 27 branca Méier 2016
Raquel 18 negra Jacarezinho 2015
Tamara 24 negra Benfica 2015
Vitoria 22 negra Campo Grande 2016

Fonte: Elaboragdo propria

20 A modelo Giorgia utilizou exatamente esta expressio “nido moro” ao responder a pergunta sobre o local de
residéncia, com isto querendo dizer que ndo possui uma moradia fixa, vivendo em diferentes casas,
dependendo da hospitalidade de amigos.
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O quadro acima nos ajuda a perceber que a maioria dos modelos se identifica com a raga
negra, todos moram na Zona Norte, Oeste ou na Baixada Fluminense; possuem entre 18 e

28 anos de idade e estdo na agéncia Jacaré Moda, em média, ha trés anos.

Imagem 16: Caio Guimaraes Imagem 17: Camila Reis

Fonte: acervo pessoal (Facebook) Fonte: acervo pessoal (Facebook)

Imagem 18: César Cezanne Imagem 19: Daniel Lima

Fonte: acervo pessoal (Facebook) Fonte: acervo pessoal (Facebook)
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Imagem 20: Giorgia Narciso Imagem 21: Hanna Tomaz

Fonte: acervo pessoal (Facebook)

Imagem 22: Karina Cabral

Fonte: acervo pessoal (Facebook) Fonte: acervo pessoal (Facebook)
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Imagem 24: Raquel Felix Imagem 25: Tamara Branco

z’[ y

Fonte: acervo pessoal (Facebook) Fonte: acervo pessoal (Facebook)

Imagem 26: Vitoria Cribb

Fonte: acervo pessoal (Facebook)
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Ao longo do processo de filmagem e das entrevistas realizadas, constatei a
existéncia de uma forte identificagdo entre os modelos e as diretrizes da agéncia, ou seja,
fazer parte da Jacaré Moda ¢ mais do que um trabalho, ¢ estar de acordo com um
determinado estilo de vida e de pensamento, cuja visdo de mundo principal ¢ a defesa da
diversidade e da for¢a da periferia. Tal proposta fica explicita na fala de Pillar, modelo plus

size que “‘se encontrou” ao entrar para esta agéncia:

E ai quando eu fui na entrevista da Jacaré para passar do teste eu lembro que eu sai de 1a
totalmente mexida de emogdes, porque eles sdo total o que eu prego todos os dias.
Antes da Jacaré entrar na minha vida, ja era o que eu pregava, eu acho que eu so tive
vontade de ser modelo, achei que fosse dar certo, porque eu encontrei a Jacaré, porque
eu acho que se fosse qualquer outra agéncia eu ia gostar, mas eu ndo ia levar aquilo
como uma bandeira tdo grande. Eu ia fazer meu trabalho ¢ ndo ia nem comentar com
ninguém, sabe, que eu era modelo. A pessoa ia ver uma foto, ia ver outra. E a Jacaré me
faz, me da vontade de falar para todo mundo que eu sou modelo da Jacaré, que a Jacaré
¢ incrivel, que a Jacaré tem uma historia linda... porque ¢ como se fosse uma
continuag@o do que eu penso para o mundo né, e do que eu quero para as pessoas assim.
(Entrevista de Pillar Freire, modelo, concedida a mim no dia 7 de fevereiro de 2018).

Além da identificacdo com a concepgao de moda e com as “bandeiras” da agéncia,
os depoimentos dos modelos revelam a importancia da formacao recebida nos encontros da
Jacaré. O modelo Caio Guimaraes ¢ enfatico ao afirmar o quanto a agéncia o transformou,
estimulando-o a buscar conhecimento ¢ estudar sobre moda, com fica evidente no trecho

abaixo e como pude comprovar ao filma-lo em sua residéncia:

a Jacaré, pode ndo ser uma agéncia para minha vida toda, mas vai ser uma amiga, vai
ser uma parceira, uma irma, para a vida toda. Eu vou ter a Jacaré¢ em tudo que eu
estiver, se eu estiver em Nova lorque, eu vou ter Jacaré. Porque a Jacaré ela esta em
mim, eu sou a Jacaré, ¢ inesquecivel. Nao tem como, mesmo que eu mude de agéncia, a
Jacaré ela permanece na minha vida porque a Jacaré, ela tem uma historia, ela ndo €
uma agéncia, uma empresa de agéncia, um mercado de modelo. Ela é uma amiga
minha, ela é uma escola que eu vou. Em cada reunido que a gente tem, eu aprendo
milhares de coisas, sdo varios modelos que impdem varias ideias, e eu vou para casa
sabendo mais coisas ainda, com mais pontos de interroga¢do na mente, com mais
questionamentos. E ai chego em casa estudando porque a moda me trouxe isso, procurar
contetdos. Entdo o que eu aprendi 14 naquela reunido ¢ algo que vai me trazer outro
contetido para estudar quando eu chegar em casa. Entdo minha mente ela parou de ser
vazia, ela ndo tem espago para ser vazia porque ela estd tendo que produzir alguma
coisa toda hora. Ela tem que produzir at¢é mesmo para mim, um look, ela tem que
produzir uma calga, tipo, hoje eu tenho uma entrevista, eu tenho que pensar numa roupa
totalmente que eu vou usar, que eu va me sentir bem, que eu vou acordar e eu vou falar:
“essa ¢ a moda que eu vivo... ”. (Entrevista de Caio Guimardes, modelo, concedida a
mim em 8 de fevereiro de 2018).

Essa identificacdo e forte nogdo de reconhecimento e empatia dos modelos para
com a agéncia também pode ser explicada por conta do posicionamento da Jacaré e de sua

afirmacdo dos territdrios periféricos como lugares de valor e de producdo de moda e de
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cultura. Muitos modelos revelam que, até encontrarem a Jacaré Moda, precisavam
esconder a sua origem, ou omitir o seu bairro de residéncia, pois muitos contratantes viam
com maus olhos os bairros que ndo fossem do centro ou Zona Sul, denotando forte
preconceito com habitantes das zonas periféricas. Camila Reis revelou ter ido procurar a
Jacaré por ter admirado a coragem e o pioneirismo de Julio ao quebrar barreiras simbdlicas
e concretas referentes ao acesso da periferia @ moda e vice-e-versa, como fica explicito a
seguir:

Eu me associei, primeiro porque eu me apaixonei pela ideia, por ja estar no mercado,
ndo s6 no mercado de moda, mas como eu ja trabalho desde muito nova, e muitas vezes
eu tinha que esconder que eu morava na Baixada Fluminense, porque eu convivia em
espacos onde isso ndo era tdo bem-visto, onde ndo era tdo aceito eu dizer que eu morava
em Duque de Caxias. “Duque de Caxias? Onde é Duque de Caxias”? Se eu disser, na
Zona Sul, que “perdi um amigo que eu convivi desde a infancia e que infelizmente se
envolveu...”, eles vao se surpreender: “mas as pessoas morrem de tiro? Aqui no Brasil?
Aqui no Rio de Janeiro”? Entdo, quando eu fiquei sabendo da histdria da Jacaré e que
eu vi que era gente da gente, contando a nossa histéria, eu falei assim: “eu quero estar
dentro disso, eu quero fazer parte disso”. E eu ndo sabia exatamente onde eu ia chegar,
mas eu entendi que estar nesse processo ia ser enriquecedor. Quando vocé se olha no
espelho e diz assim: “eu posso tanto quanto qualquer outra pessoa”. Ndo é que eu saia
de casa me achando melhor do que os modelos que eu vou encontrar na sele¢do, ndo ¢
iss0, mas eu sei que nds estamos equiparados, assim... ndo tem nada que eu deva a eles,
ou ao contratante, por ser da Baixada, por ser negra, por ser pobre. Pelo contrério, ¢ na
dificuldade que eu encontro maneiras diferentes para lidar com as coisas. (Entrevista de
Camila Reis, modelo, concedida a mim em 8 de fevereiro de 2018).

Camila explicita na fala acima o preconceito sofrido por quem mora na periferia e
deseja seguir a profissdo de modelo. Além da distancia enfrentada até os locais de testes
para trabalhos, existe um estigma estabelecido por moradores da Zona Sul. Bourdieu

apresenta-nos essa questdo da exclusdo simbodlica dos moradores da periferia:

O bairro chique, como um clube baseado na exclusdo ativa de pessoas indesejaveis,
consagra simbolicamente cada um de seus habitantes, permitindo-lhe participar do
capital acumulado pelo conjunto dos residentes: ao contrario, o bairro estigmatizado
degrada simbolicamente os que o habitam, e que, em troca, o degradam
simbolicamente, porquanto, estando privados de todos os trunfos necessarios para
participar dos diferentes jogos sociais, eles ndo tém em comum sendo sua comum
excomunhdo (BOURDIEU, 1997, p. 166)

A modelo Camila reconhece o estigma e os esteredtipos associados aos moradores
da Baixada Fluminense, porém, ela ndo se inferioriza por conta disso, ao contrario, afirma
a sua identidade a partir do lugar de onde mora. O trabalho desenvolvido pela Jacaré ¢
visto como exce¢do a regra, o que chamou a atencdo de Camila e gerou o interesse em

fazer parte da agéncia por acreditar nas agdes 14 desenvolvidas:

E foi engragado como as coisas foram acontecendo, por que eu vi uma reportagem e ai
uma amiga falou assim: “caramba, vocé viu que tem um cara muito doido 1& do Jacaré
que fala de moda e que defende isso”, eu falei: “sério? E de gente doida que eu gosto”.

AA



Por que ¢ isso que faz com que a gente dé uma mexida e fale: “caramba, o que que eu
estou fazendo para mudar a realidade que eu enfrento todos os dias e que eu ndo
concordo”? As vezes eu estava em um ambiente em que ouvia coisas e nem sempre se
posicionar ¢ a melhor saida, as vezes silenciar e mostrar com atitude ¢ a melhor saida.
Entdo, quando eu chegava num lugar com meu saltinho na bolsa, “bom dia, boa tarde”,
e falava com as pessoas e as pessoas olhavam assim: “ah, tudo bom? Tudo bom” e néo
davam muita coisa por mim, eu gostava porque quando eu calgava o meu salto e
desfilava ou fazia o teste que tinha que fazer, eu mostrava na pratica por que eu estava
ali. E eu acredito que a Jacaré € isso. Nao ¢ um discurso que vocé fica ouvindo varias e
vérias vezes, mas ¢ a atitude, € preparar a gente para estar no lugar certo e fazer a coisa
certa. Eu acho que ¢ isso. (Entrevista de Camila Reis, modelo, concedida a mim em 8 de
fevereiro de 2018).

Camila Reis continua seu raciocinio e sua defesa da singularidade do trabalho da

Jacaré Moda, destacando seu carater de resisténcia e sua capacidade de adaptar-se as

mudangas, superar obstaculos e resistir a pressdo de situagdes adversas. O que ela chama

de resiliéncia, como observa-se no trecho a seguir:

Um ponto que me chama muita atengéo € a questdo da resiliéncia, sabe? Eu acho que o
periférico tem muito disso ou tem isso muito forte. Porque é vocé ndo ter condi¢des e
vocé perceber e fazer de situagdes pequenas uma grande oportunidade. E vocé perceber
que uma revista ia para o lixo, e € inspiragdo para criar uma coisa, sabe? Ele, ser
morador periférico e perceber que ali dentro da comunidade, poderia criar um
movimento diferente para atrair os jovens de uma maneira diferente para dar de repente
uma ocupagdo pra aquelas meninas, ou para mostrar para aquelas meninas que existe
um futuro sim, que elas t€ém potencial, e conversando muito com a Raquel desse inicio
quando o Julio encontrou com ela... Ela falou: “ndo, eu modelo?”. E exatamente isso
sabe? A gente pensa muito isso porque existe uma cultura né? Ruim... (Entrevista de
Camila Reis, modelo, concedida a mim em 8 de fevereiro de 2018).

Essa capacidade de, a partir da adversidade, gerar uma mobilizacdo e transforma-la

em fator de afirmag¢do ¢ uma caracteristica da Jacar¢ Moda e de diversos coletivos e

individuos que habitam a periferia. Enne e Gomes detectam essa singularidade e

discorrem:

Tais signos, que poderiam indicar, por um prisma hegemoénico, sinais de
estigmatizag@o, tais como nascer e viver em lugares discriminados, construidos como
degradados, como lugar da falta, passam a ser mecanismos valorizados através de
estratégias de positivagdo: formas de dangar e mexer com o corpo; capacidade de se
mover pela cidade, conhecer as “quebradas”, ndo temer o contato, circular; capacidade
de falar sobre a experiéncia do cotidiano, uma poética de vida que se encontra também
em uma poética sobre a vida, através de manifestagdes artisticas diversas; a gambiarra,
o jeito, a sagacidade como formas de vencer as agruras mas também de explorar a
criatividade humana; o afeto e a solidariedade vivenciados e pranteados como valores
perdidos pelas classes hegemonicas; as necessidades e enfrentamentos cotidianos como
escola e preparagdo para lutas politicas mais vigorosas e mais “verdadeiras”,
envolvendo, inclusive, a coragem de denunciar a pratica estatal da violéncia, do
controle e da desigualdade. Dentre muitas outras, essas sdo algumas categorias que sdo
ativadas na luta discursiva para valorizar e legitimar os sujeitos historicamente
submetidos a processos de exclusdo e estigmatizagdo. Nesse sentido, enxergamos uma
complexificacdo das formas de luta entre posi¢des diferentes no tecido social, que
indicam como a “espuma da cultura”, no dizer de Michel de Certeau (1995), é sempre
algo em renovagdo e impossivel de caber em qualquer representacdo. (ENNE e
GOMES, 2013, p.51)
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Essa necessidade de mobilizagdo e identificagdo promovida pelo territério e
violéncia extrema causada inclusive pelo Estado nessas areas gera questionamentos e

reflexoes como a de Camila:

Existe um lugar certo para as coisas darem certo, um lugar especifico para as coisas
darem certo. Se vocé ndo ¢é desse lugar especifico... talvez vocé ndo consiga, sabe? E ai
a historia do Julio mexeu muito comigo por essa questdo de superagdo né. Que ndo é
aquela coisa “ah eu consegui vocé consegue”. Mas € uma questdo de vocé precisar se
encontrar, se vocé realmente quiser fazer alguma coisa, vocé€ precisa colocar no seu
coragio e trabalhar para isso. E muito importante trabalhar para isso. Porque s6 sonhar,
infelizmente ndo resolve as coisas? Acho que a historia dele € a historia de uma pessoa
que eu admiro muito por isso, porque conseguiu entender e fazer com que os problemas
que ele passou ndo fossem uma desculpa para que ele ndo tivesse conseguido, pelo
contrario! Foram degraus para que ele pegasse impulso e conseguisse chegar onde a
gente ta hoje, “onde a gente ta hoje” ti vendo como eu ja me incluo (risos) E isso, e ndo
tem como! (Entrevista de Camila Reis, modelo, concedida a mim em 8 de fevereiro de
2018).

A questdo da identificagdo com os preceitos da agéncia, passa também pela
importancia do reconhecimento e da nogdo de identidade. O modelo Daniel Lima enfatiza
a necessidade de ocupacdo de um lugar que obtenha visibilidade para fora, mas ndo deixe
de manter a sua esséncia, isto €, os modelos suburbanos querem encontrar reconhecimento

externo, mas nunca vao deixar a sua identidade original:

Eu acho que a gente tem uma coisa que ¢ muito comum entre todos nos, ¢ que todos
somos periféricos em alguma instancia da nossa vida. Alguns mais periféricos, em mais
aspectos, outros menos, mas todo mundo tem alguma questdo periférica dentro de si. Eu
acho que ser periférico as vezes fala muito sobre essa questdo de vocé achar que vocé
esta sempre fora de alguma coisa, estd sempre distante de alguma coisa. A nossa
geragdo fala muito sobre se identificar com o local onde vocé vive e ai nosso local s6 se
expandiu, ndo para o nosso bairro, mas para o sublrbio como um todo, para o mundo
como um todo. Acreditando que a gente vai sempre encontrar um suburbio onde a gente
esteja. No Centro, na Zona Sul, na Zona Norte, fora do Brasil, enfim, ndo importa. Mas
a gente sempre vai tentar encontrar esse suburbiozinho subjetivo em algum lugar para
vocé se sentir confortavel. O suburbio deixa vocé em casa. (Entrevista de Daniel Lima,
modelo, concedida a mim em 8§ de fevereiro de 2018).

A relacdo que os individuos tém com seu territério demarcam uma forma de “ser
no mundo”, como nos mostra a fala de Daniel acima. Jorge Luiz Barbosa aprofunda e

analisa essa condigao:

(...) No territdrio, é possivel reconhecer o sentido dos interesses coletivos, promover
pertencimentos e de mobilizar foras plurais de mudanca. E no territério que nos
fazemos sujeitos da politica e portadores de projetos de sociedade. O territdrio significa,
portanto, uma marca e uma matriz daquilo que verdadeiramente somos e do queremos
para as novas geragdes de cidaddos. Sendo assim, ha uma dimensdo fundamental entre a
pratica cidadd e o uso do territorio como condi¢do da democracia, pois estamos diante
da exterioridade/proximidade dos nossos atos societarios. A explicitagdo da presenca
das intencionalidades e ag¢des no territdrio nos permite a construg¢do mais segura da
diferenga do ‘ser no mundo’: estilo estético que nos permite adentrar na cena publica
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com autonomia, individualidade e autenticidade. (...) Para além de uma categoria
analitica de fendmenos sociais, o territério ¢ uma dimenséo politica do ‘ser no mundo’.
Dai sua importancia, acreditamos, para a palavra e para agdo. (BARBOSA, 2010, p.71)

Essa maneira de atuar no mundo ¢ incorporada pelo discurso e pela forma de se

posicionar dos integrante da Jacaré¢ Moda, fazendo parte da esséncia de seus membros.

O nosso discurso vai passar muito por essa questdo da afirmagdo. A gente quer
encontrar o nosso lugar fazendo com que todo lugar seja o nosso lugar, e que em todo
lugar a gente esteja a vontade. Eu acho que vai ser bem recorrente em todos os discursos
que a gente vai encontrar, pelo menos nos modelos da Jacaré, eu acho que a gente € bem
irmdo e temos ¢ devemos estar seguros em todos esses lugares porque nds fazemos
parte de tudo isso. Eu acho que o mundo meio que afasta a gente disso. Grande parte do
tempo, a gente acha que faz parte do nosso desenvolvimento, do nosso reconhecimento,
é... entender que a gente faz parte também de tudo isso e que o mundo também ¢ de
todo mundo, as vezes muito mais nosso porque a gente usufruiu dele menos do que os
outros, que estavam ali no meio. Entdo ¢ muito uma coisa de abrir caminho... ndo é
esse cenario que vocés pintaram da gente 1a e vocés aqui porque a gente esta la e aqui
também, e vocés dificilmente conseguem estar 14 e se estdo 14 vocés ndo sabem o que
vocés estdo fazendo. Entdo a gente estd nesse processo contrario de retorno e
reconhecimento, e ocupagdo mesmo, eu acho que fala muito sobre ocupagdo também.
(Entrevista de Daniel Lima, modelo, concedida a mim em 8 de fevereiro de 2018).

Entre os modelos da agéncia Jacaré Moda existem muitos pontos em comum: a
identidade territorial, a no¢do de pertencimento, as relagdes interpessoais e um discurso
undnime a respeito do impacto positivo da agéncia em suas vidas e em sua regido de

atuacao.

1.6. Moda global

A moda, tal como a conhecemos, ¢ vista, majoritariamente, como algo ligado as
elites. O imaginario hegemonico relacionado a moda ainda a vé como sindnimo de alta
costura. Entretanto, a partir da segunda metade do século XX, ela comecou a sofrer uma
mudanga expressiva com a chegada do prét-a-porter’’ e das grandes lojas que
popularizaram o acesso ao consumo de moda, que culminaram no que Diana Crane

chamou de “moda do consumidor”.

21 Utilizo aqui a definigdo de prét-a-porter de Gilles Lipovetsky: “E em 1949 que J.C. Weill langa na Franga
a expressdo “prét-a-porter” tirada da formula americana ready to wear, e isso a fim de libertar a confeccdo de
sua ma imagem de marca. A diferenca da confecgo tradicional, o prét-a-porter engajou-se no caminho novo
de produzir industrialmente roupas acessiveis a todos, ¢ ainda assim “moda”, inspiradas nas ultimas
tendéncias do momento. Enquanto a roupa de confecgdo apresentava muitas vezes um corte defeituoso, uma
falta de acabamento, de qualidade e de fantasia, o prét-a-porter que fundir a industria e a moda, quer colocar
a novidade, o estilo, a estética na rua. (...) Pouco a pouco, os industriais do prét-a-porter vdo tomar
consciéncia da necessidade de associar-se a estilistas, de oferecer um vestuario com um valor que some moda
e estética, de que os EUA ja ddo exemplo” (LIPOVETSKY, 2009, p. 126).
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A partir dos anos 1960, a alta costura foi perdendo poder econdmico dentro da
industria da moda. Segundo dados de Gilles Lipovetsky, no livro “O império do efémero”,
essa perda de centralidade das casas de alta costura parisiense expressa-se na diminui¢ao
do lucro e na quantidade de funciondrios trabalhando na confec¢do de roupas sob medida,

indicando, assim, a emergéncia de um novo padrao de negdcios no mundo da moda:

Nos anos 1960, certas casas ainda podiam trabalhar basicamente com o sob medida; em
1975, a parcela do sob medida ndo representava mais do que 18% da cifra de negdcios
direta (excluidos os perfumes) das casas de Costura, e, em 1985, 12%. O pessoal
empregado traduz ainda essa irreversivel evolugdo: nos anos 1920, Patou empregava
1.300 pessoas em seus ateliés; Chanel, antes da guerra, empregava 2.500; Dior, 1.200
na metade dos anos 1950. Hoje, as 21 casas classificadas como “Costura-Criagdo” nio
empregam, em seus ateliés de sob medida, mais do que umas 2 mil operarias e ndo
vestem, nesse fildo, mais do que 3 mil mulheres no mundo (LIPOVETSKY, 2009, p.
124).

No livro Ensaios sobre Moda, Arte e Globaliza¢do Cultural, Crane mostra que,
nos anos 1960, ha uma queda da alta costura e uma popularizagdo da moda, tornando-a
mais acessivel para outras classes sociais além das elites e alimentando a entdo nascente
industria do consumo de massas. No trecho a seguir, Crane define o conceito de “moda do

consumidor” em contraste com o de “moda de classe”:

Na década de 1960, a moda de classe foi substituida pela moda do consumidor, com
muito mais diversidade estilistica e muito menos consenso a respeito do que estava “na
moda” em um dado momento. A moda do consumidor proporcionava um meio de
construgdo e de apresentacdo da personalidade, as quais se tornaram preocupacdes
importantes para inimeras pessoas. Em vez de se orientar pelos gostos das elites, a
moda do consumidor incorporava gostos e preocupagdes dos grupos sociais, em todos
os niveis de classe social. Em consequéncia, novos estilos se difundiram para cima, a
partir da classe trabalhadora ou da classe baixa, e também para baixo, a partir das elites
(CRANE, 2011, p. 21).

De certa maneira, podemos afirmar que a democratizagdo da moda se refletird na
criagdo da Jacaré Moda, no Brasil, décadas depois. Essa mudanca possibilitard que
camadas sociais como a de Julio Cesar desejassem estar incluidas nesse universo e
tivessem acesso a esse campo. A moda adaptou-se aos grupos sociais e a forma primordial
de inclusdo se deu através do consumo. Interessante notar que o estilo na moda tem relacdo
direta com os grupos sociais € com os produtos consumidos por eles, como bem analisado

por Diana Crane:

Estilos diferentes tinham publicos diferentes, e ndo havia regra precisa a respeito do que
usar nem acordo acerca de uma ideia de moda representativo da cultura contemporanea.
A motivagdo para a adogdo de um estilo baseava-se mais na identificagdo com grupos
sociais por intermédio de produtos de consumo, do que no receio de sofrer sangdo por
ndo conformidade (CRANE, 2011, p. 21).

nQ



Neste sentido, a popularizagdo da moda possibilita que uma pessoa com a origem
social de Julio Cesar tenha acesso a esse universo e possa acreditar em uma possivel
inser¢do nessa cadeia como produtor de uma estética para a moda.

A moda serve tanto para uniformizar quanto para distinguir as pessoas. Georg
Simmel, em seu texto classico “A Moda”, publicado em 1911, conceitua o fendmeno como
promotor da distingdo social”>. Ao mesmo tempo que a moda gera identidade de grupo, ela
também promove exclusdo das camadas populares. Esse fenomeno foi bem observado e

analisado por Simmel :

(...) imitagdo de um modelo dado, a moda satisfaz uma necessidade de apoio social, ela
leva o singular a via seguida por todos, ela indica uma universalidade que reduz o
comportamento de cada um a mero exemplo. Ela também satisfaz, no entanto, a
necessidade de distingdo, a tendéncia a diferenciacdo, a variagdo, ao destaque. E ela
consegue isso, por um lado, através da mudanca de conteudos que imprime a moda de
hoje sua marca individual em relagdo a moda de ontem e de amanhd, mas por outro
lado, ainda mais energicamente, pelo fato de as modas serem modas de classe, de as
modas das camadas mais altas se distinguirem daquelas das mais baixas e serem
abandonadas no momento em que essas comecam a se apropriar daquelas. Portanto, a
moda ndo ¢é nada além de uma forma de vida entre outras, através da qual se conjuga,
em um mesmo agir unitario, a tendéncia a uniformizagdo social a tendéncia a distingéo
individual, a varia¢do. (...). Assim, a moda significa, por um lado, a unido com os
pares, a unidade de um circulo definido por ela e, consequentemente, a unido desse
grupo contra as camadas inferiores, a caracterizagdo destas como excluidas. Unir e
distinguir s@o as duas fungdes fundamentais que aqui se juntam indissoluvelmente, das
quais uma, apesar ou justamente por ser a oposi¢do logica da outra, torna possivel sua
realizacao (SIMMEL, 2008 [1911], p. 165-166).

Complexificando a ideia de moda como distingdo social, Lipovetsky acrescenta a
nocao de distin¢do individual no sentido de que, mais do que a busca por distanciamento
social entre classes, a moda serve como forma de afirmacdo de individualidades e de busca

por inovacgdes estéticas.

(...) certamente, desde que existe, a motivagdo de moda jamais identificou-se
inteiramente a exclusiva busca da distingdo social; sempre agiu, paralelamente, o gosto
pelas novidades e o desejo de manifestar uma individualidade estética. Mas ndo se pode
duvidar de que o desejo de diferenciagdo social tenha sido, durante séculos, um moével
preponderante, particularmente intenso. Aquilo a que assistimos é a recomposi¢do do
espago das motivagdes de moda. A dimensdo distintiva de classe ndo desaparece, mas
perde importancia e peso em beneficio dos desejos de novidades, de sedugdo e de
individualidade. (...) O vestudrio de moda ¢é cada vez menos um meio de
distanciamento social e cada vez mais um instrumento de distingdo individual e estética,
um instrumento de sedugdo, de juventude, de modernidade emblematica
(LIPOVETSKY, 2009, p. 177).

22 Note que o termo foi cunhado em 1911, data da publica¢io da primeira edigao do livro “Filosofia da moda
e outros escritos” (no qual consta o texto “A moda”) em lingua alema, isto é, antes mesmo do nascimento de
Pierre Bourdieu, socidlogo francés que se consagrou com o uso desse conceito no livro “A distingdo”.

AQ



No entanto, o padrdo estético das modelos que vendem essa moda de consumo

popular ainda é, na enorme maioria das vezes, eurocéntrico. Existe uma discussdao

contemporanea em torno da perspectiva colonial e decolonial que vem revendo aspectos

relacionados a modernidade, principalmente no que diz respeito as questdes de

raga/racismo, género, identidades e trabalho. Segundo a cientista politica Luciana

Ballestrin:

O que o conceito de colonialidade do poder traz de novo ¢ a leitura da raga e do racismo
como “o principio organizador que estrutura todas as multiplas hierarquias do sistema-
mundo” (Grosfoguel, 2008, p.123). Se a raga é uma categoria mental da modernidade,
tem-se que seu sentido moderno ndo tem histéria conhecida antes da América (Quijano,
2005, p. 1). (BALLESTRIN, 2013, p.101)

Paralelamente a discussdo teodrica, existem experiéncias que tém colocado em

pratica a perspectiva decolonial, como, por exemplo, a iniciativa de Julio ao criar a

“Jacaré” visava ocupar o espago da moda garantindo representatividade para as meninas

negras de sua comunidade.

Segundo dados do censo do IBGE de 2010, levando em considera¢cdo homens e
mulheres na faixa etaria de 15 a 29 anos (em geral utilizada como referéncia desde 2004
para classificar, em termos de idade, o “jovem” na sociedade brasileira, em consonéancia
com critérios utilizados por parte hegemodnica da sociedade moderna ocidental), na
cidade do Rio de Janeiro esse nimero corresponderia a cerca de 25% da populacédo, ou
um milhdo e quinhentos mil moradores em um universo de cerca de seis milhdes de
pessoas. (...) o Mapa da Violéncia 2014 sobre Juventude e Jovens no Brasil. Nele,
encontramos a seguinte informagéo: “os homicidios s@o hoje a principal causa de morte
de jovens de 15 a 29 anos no Brasil, e atingem especialmente jovens negros do sexo
masculino, moradores das periferias e areas metropolitanas dos centros urbanos”
(MAPA DA VIOLENCIA 2014:9). Estes dois dados j& nos mostram a impossibilidade
de tratarmos de forma homogénea a categoria juventude quando pensamos, por
exemplo, na cidade do Rio de Janeiro, em que a combinagdo faixa etaria, género, cor da
pele, local de moradia e violéncia ndo vai se dar de forma aleatéria ou homogénea.
(ENNE, 2019, p.2)

Juarez Dayrell, em seu estudo sobre a juventude da periferia de Belo Horizonte,

Minas Gerais, faz uma reflexdo que muito se aproxima da realidade observada no

Jacarezinho, Rio de Janeiro, e que dialoga com os meus filmes

(...) nas periferias constatamos uma efervescéncia cultural protagonizada por parcelas
dos setores juvenis. Ao contrario da imagem socialmente criada a respeito dos jovens
pobres, quase sempre associados a violéncia e a marginalidade, eles também se colocam
como produtores culturais (DAYRELL, 2011, p.1).

No depoimento abaixo, Clariza fala da atuacdo da agéncia e da necessidade de

atuar na periferia para uma juventude negra:

Entdo, enfim, o mundo que a gente vive ndo é o mundo pensado para a populagdo
negra. E ai quando vem alguém e minimamente fala: “olha estamos botando atengdo
nisso”, eu acho que o racismo estrutural da sociedade ele comega a ficar batendo, sabe?
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E tipo... “nossa ¢ muito legal, mas porque que vocés estio fazendo uma agéncia so pra
pessoas negras?”. E assim, ndo ¢ uma agéncia s6 pra pessoas negras, ¢ uma agéncia para
pessoas que estdo na periferia porque cara, alguém precisa olhar pra esse lugar, ver
valor nisso e falar: “a gente vai acelerar isso”. Tem muitos projetos incriveis voltados
pra periferia que sdo da moda também e tudo mais, e a gente queria ser mais um deles, a
gente queria estar neste bolo e fazer parte disso. Entdo, no comego veio uma coisa
muito grande de a maioria dos modelos serem negros porque as pessoas negras se
identificavam com aquilo que a gente estava fazendo, ndo era uma coisa pensada para
as pessoas negras, mas era pensado para ser grande, era pensado para ser acessivel, era
pensado para falar com a periferia.

Stuart Hall, no artigo “Que ‘negro’ ¢ esse na cultura negra?”, contribui para pensar
na representagdo do negro no mundo, possibilitando que sejam tragados paralelos com a

situagao brasileira:

... 0 povo da didspora negra tem, em oposicdo a tudo isso, encontrado a forma profunda,
a estrutura profunda de sua vida cultural na musica. (...) pensem em como essas culturas
tém usado o corpo como se ele fosse, e muitas vezes foi, o unico capital cultural que
tinhamos. Temos trabalhado em ndés mesmos como em telas de representagdo. (HALL,
2003, p. 342).

Para além da representacdo, a busca por representatividade se da a partir do corpo,
isto ¢, em uma sociedade na qual o racismo ¢ uma triste realidade, as iniciativas concretas
que conferem representagdes positivas do corpo negro tornam-se acdes politicas de
transformacdo desses padroes e, consequentemente, dessa sociedade.

Assim, entende-se a liberdade da moda como abertura para mudancas na sociedade
e de experiéncias que rompem com certas estruturas e padrdes. No entanto, quando Julio
Cesar teve a ideia de criar a Jacaré, o que se via, no Brasil, era uma auséncia de
representacdo de modelos negros nas passarelas e revistas dedicadas & moda. A forma
inusitada como entrei nesse universo diz muito sobre a relagdo da sociedade brasileira com
a moda e sobre as barreiras encontradas. Uma grife que buscava pessoas negras para um
editorial de moda contactou-me para que eu fizesse um casting de modelos para ela. O fato
deles procurarem uma pessoa que ndo ¢ do meio para selecionar modelos negros indica
uma limitacdo da marca para o contato com pessoas negras. Isso demonstra que apesar da
populacdo negra ser o equivalente a 54% dos brasileiros a industria da moda ainda tem
dificuldades para contacta-los tendo que contratar uma pessoa fora do meio para tornar isso
possivel. Tive que mediar essa relag@o e este ¢ o0 assunto do meu proximo capitulo: como,
a partir de um trabalho de mediador entre mundos que ndo se cruzavam, decidi fazer um

filme, e como foi este processo de entrada nesse mundo da moda.
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CAPITULO 2
ENTRANDO NA MODA

Neste capitulo descreverei meu trabalho de campo e filmagens realizadas entre
abril de 2015 e margo de 2019. Os encontros se dividiram em vinte dias de filmagem,
outros quinze encontros sem o uso da camera e quatro dias de entrevistas com quatorze
pessoas. A partir desse material emergiram os seguintes temas, que estdo sendo analisados
nesta dissertacdo: moda, modelo, a agéncia, racismo, representacdo dos negros, mercado,

internet e matérias nas revistas Elle e Vogue.

2.1. O trabalho de campo e as filmagens

No filme “Favela ¢ Moda” utilizo um método oriundo da antropologia, que ¢ uma
pesquisa de campo de longa duragio™. Ha quatro anos venho acompanhando esse grupo e
filmando com uma equipe pequena, composta por, no maximo, quatro pessoas: eu
(diretor), o fotégrafo, o técnico de som e uma assistente de dire¢do. Acredito que ter uma
equipe reduzida ajuda a desenvolver uma relacdo mais proéxima com as pessoas filmadas.
A partir da minha observagdo, tentarei revelar os bastidores da agéncia e suas estratégias
de viabilizar seu projeto empresarial. Acompanhei os desfiles e ensaios fotograficos como
rituais™, tentando entendé-los sob diversos 4ngulos e ouvindo os modelos e socios sobre
suas agoes.

Em termos de linguagem fotografica, registrei desfiles e ensaios com fotografia
saturada (com cores fortes), buscando glamourizar as imagens com excesso de cores e
brilho, tal como ¢ feito no mundo da moda. Nas filmagens de vida cotidiana utilizamos
uma fotografia naturalista (com o minimo de uso de efeitos, proximo do real). Através
desses recursos fotograficos, pretendo imprimir no filme o embate entre mundos. Filmar o

cotidiano fora do mundo da moda e fazer a transi¢do até a imagem produzida por eles,

23 Apesar de, na realizagio do filme, trazer comigo procedimentos vindos da antropologia, tais como o
trabalho de campo e tentar entender uma cultura que ndo me ¢ familiar, ndo entrarei na discussdo tedrica
sobre se meu filme ¢é ou ndo etnografico.

2% Aqui estou usando a acepgdo de Victor Turner (1974) no livio “O Processo Ritual: Estrutura e
Antiestrutura”.
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revelando o processo pela qual ela é produzida: maquiagem, figurino, roupa, postura, lugar
escolhido para a foto/filmagem e tudo que compde o processo de transformagdo do jovem
modelo.

Como ja dito, o grupo estudado/filmado tem uma grande relagdo e consciéncia da
producdo da sua propria imagem. Para os modelos, o ato de desfilar/ posar para uma foto ¢
uma a¢do performatica, criando a necessidade, para eles, de um estudo de seus angulos,
poses e expressoes faciais, mas, para além disso, os modelos da Jacaré Moda tém como
hébito produzir a propria imagem, as tao recorrentes selfies, onipresentes nas redes sociais.
Ana Lucia Enne destaca a grande importancia das novas tecnologias e das ferramentas da
internet para a sociabilidade juvenil independentemente de género ou classes social. A
popularizagdo das novas tecnologias da informag¢do e comunicacdo ndo foram capazes de
acabar com as barreiras estruturais da sociedade, mas contribuem para a aproximacao e

construcao de novas identidades. Enne explica esse fendmeno assim:

S&o inumeros os exemplos que mostram como as multiplas juventudes que atuam, por
exemplo, na cidade do Rio de Janeiro, para além de suas especificidades, cortes de
classe, género, cor etc., estio empenhados na construgdo de uma cidade para todos, que
se valem das novas tecnologias como forma de constru¢do de redes de sociabilidade e
solidariedade, que se movimentam e circulam formando outras formas de experienciar a
ideia de juventude, cidades e tecnologias, para além dos limites estruturais que ndo
deixaram de existir (ENNE, 2019, p.6)

Na minha pesquisa, um exemplo dessa nova identidade juvenil da
contemporaneidade ¢ o modelo Caio Guimaraes, especialista em fotografias de selfie para
as suas redes sociais, Instagram e Facebook. Essas redes sociais funcionam como um
mostrudrio do modelo, de sua capacidade de modelar e atuar, servindo como forma de
atrair possiveis contratantes, além de gerar grande nimero de seguidores, influenciadores e
admiradores, interessados pela carreira do modelo. O Instagram funciona também como
espaco de pesquisa e tendéncias de moda, e os conecta com modelos do mundo todo.
Chama a atengdo o interesse profundo dos modelos da Jacaré Moda pelos artistas de hip
hop americanos e sua estética. Segundo alguns deles, para além da admira¢do musical e
estética, existe também uma demanda por referéncia de modelos negros. De certa maneira,
esses artistas suprem essa demanda. Na busca por referéncias estéticas da cultura negra, os
modelos citam como fonte importante de pesquisa o site norte-americano afropunk.com,
que, além de discussdes estéticas, promove debates sobre questdes como: cultura negra
diasporica, racismo, colorismo, afrofuturismo, ativismo, género, politica, literatura,

cinema, arte e resisténcia, entre outros temas.
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Além dos encontros presenciais, as redes sociais tiveram uma func¢do importante
para o meu didlogo com os membros da Jacaré Moda. Utilizei-as como instrumento para
falar e mostrar o desenvolvimento da pesquisa. Percebi que, utilizando esse canal, fortaleci
os lacos de confianca e interesse dos membros da agéncia pelo meu trabalho.

O uso da imagem, que ja ¢ fundamental nessa relagdo que perpassa pelo uso da
camera durante a filmagem, ganha outras propor¢des ao ampliar-se na internet. Ao
ganharem as redes, as imagens registradas durante o campo tornam mais proxima e intensa
a relacdo com os interlocutores/filmados. A rede social intensifica essa troca de
experiéncias, o que refor¢a a confianga e proporciona que mais informacdes sejam
fornecidas por aquele grupo.

O método de Jean Rouch ¢ uma referéncia para quem trabalha com audiovisual e
antropologia compartilhada. Marc Piault” é um dos responsaveis por difundir esse
conhecimento no Brasil, palestrando e ensinando nas universidades brasileiras, valorizando
o uso da imagem no didlogo com os interlocutores nas pesquisas que utilizam o método de
trabalho de campo. Na passagem a seguir, Piault desenvolve esse ponto de vista,
destacando que a produg¢do escrita, nas pesquisas antropologicas, nem sempre ¢ acessivel

para aqueles que foram os etnografados:

(...) nesse projeto que faz da pesquisa uma dindmica quase permanente, Rouch
proporcionou ndo apenas o tempo de ver e ouvir, mas submeteu a experiéncia de
apreensdo e de sua ordenacdo a critica do outro. O que nem sempre € autorizado pela
escrita cujo acesso permanece frequentemente reservado, se ndo impossivel, sobretudo
de uma cultura a outra. Nesse nivel, a imagem parece mais facilmente transportavel e
legivel. Essa comodidade aparente ndo suprime, entretanto, o problema de
decodificagdo, mas utiliza amplamente as possibilidades de um acesso mais universal
pelo olhar e pelo som (PIAULT, 2018, p. 320).

Para o etnologo e cineasta francés Jean Rouch®®, o cinema realiza o objetivo de
uma antropologia compartilhada ja que ele parte do pressuposto que os filmados, objetos
de pesquisa, ndo necessariamente irdo ler os resultados de um trabalho etnografico, com
linguagem académica, mas poderdo ver os registros filmicos e, assim, opinar sobre os

mesmos. Acredito que esse argumento de Rouch serviu para o meu trabalho na realizagio

25 Marc Piault durante anos foi professor no atelié livre de cinema e antropologia da UERJ, onde fui
inicialmente aluno e posteriormente pesquisador associado. Piault, antropdlogo e cineasta, trabalhou com o
Jean Rouch na pesquisa e realizagdo de filmes na Africa e teve grande importancia para estruturar o campo
de pesquisa e producgdo na area de antropologia visual, disseminando no Brasil, diversas ideias de Rouch,
entre elas o conceito de antropologia partilhada. Em 1996, Jean Rouch esteve presente na 3* Mostra
Internacional do Filme Etnografico, organizada por Patricia Monte-Mor e José Inacio Parente, exibindo dez
de seus mais importantes filmes em uma retrospectiva, as sessdes dos filmes eram acompanhadas pelo
proprio Rouch que ao final comentava os trabalhos.

26 Rouch é um expoente do cinema etnografico, autor de mais de 120 filmes, documentando, principalmente,
a Africa Ocidental.
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de documentarios, mas também para a constru¢do deles no didlogo cotidiano, presencial ou
através das redes sociais e da produgio de feasers’” que serviram como uma forma de troca
de impressoes, de qual foi o meu olhar em relagdo a agéncia e seus membros, € a0 mesmo
tempo me permitiu ouvir deles como estavam vendo o trabalho. Mantendo, assim, algo

muito proximo do que Jean Rouch chama de “antropologia compartilhada”.

Tudo que eu posso dizer hoje ¢ que no campo o simples observador se modifica a si
mesmo. Quando ele esta trabalhando ele ndo ¢ mais aquele que cumprimentou o velho
homem ao entrar na aldeia. (...) ele estd ‘cine-etno-olhando’, ‘cine-etno-observando’,
‘cine-etno-pensando’. Aqueles que com ele interagem igualmente se modificam a si
mesmos, a partir do momento em que confiam neste estranho habitual visitante. Eles
‘etno-mostram’, ‘etno-falam’, (...) ‘etno-pensam’, ou melhor ainda, eles tém ‘etno-
rituais’. E este permanente cine-didlogo que me parece um dos angulos interessantes do
atual progresso etnografico: conhecimento ndo ¢ mais um segredo roubado para ser
mais tarde consumido nos templos ocidentais de conhecimento. E o resultado de uma
busca interminavel onde etnografos e etnografados se encontram num caminho que
alguns de nods ja chamam de ‘antropologia compartilhada’ (ROUCH, 2003c, p. 185).

A producdo da pesquisa e do filme foi resultado de muitas trocas com meus
interlocutores. Observei, escutei e perguntei ao longo desse periodo. Consultando-os e
falando sobre minhas impressdes e ideias a respeito. A construcdo das filmagens se deu a
partir dessa escuta dos filmados. Além disso, tenho como método o habito de exibir o que
costumo chamar de penultimo corte as pessoas filmadas e ouvir comentarios/criticas em
relagdo aquela edi¢do, a qual pode ser modificada de acordo com os argumentos e
colocagdes daqueles envolvidos. As criticas sdo assimiladas e incorporadas. Ou seja, tanto
o processo de filmagem quanto o de montagem do documentirio sdo construidos em
didlogo com os personagens/“nativos” do meu filme/pesquisa. Como diria Marc Piault,

meus personagens sao também sujeitos e ndo apenas objetos da minha pesquisa:

(...) questionar o0 modo e as condigdes de observagdo da mesma maneira que o que ¢é
observado sera possivel apenas quando o objeto-outro se tornar sujeito-outro, falando
para mim e pensando a si em uma relagdo estabelecida em concordancia comigo. A
intengdo ¢ a atitude do observador serfo entdo levadas em conta, mesmo fisicamente,
para elucidar as coordenadas da observagdo, situar os pontos de vista reciprocos de
quem observa e de quem ¢é observado, de quem filma e de quem ¢ filmado, para
introduzir as modalidades de uma troca de percepgdes e de uma encenagdo pertinente,
estabelecer, enfim, as condi¢des de uma situacdo antropologica (PIAULT, 2018, p.
242).

Através dos cursos de formacgdo ofertados pela Jacaré Moda para os modelos, eu
também me formei e aprendi muito sobre esse universo, isto s6 comprova que muitas das
ideias sobre moda que apresento aqui vieram desse aprendizado, ao qual sou grato. As

diversas aulas serviram para entender esse universo, além das conversas pelo WhatsApp.

27 Teaser ¢ uma espécie de trailler do filme antes mesmo dele ficar pronto.
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Ou seja, sem a participacdo das pessoas filmadas, o meu documentario ndo existiria tal
como ele estd sendo feito, ou seja, reitero o argumento de que meu método de

pesquisa/filmagem inspira-se na metodologia de uma antropologia (com)partilhada:

(...) Essa “antropologia partilhada”, muitas vezes reivindicada sem ser sempre
alcancada, ndo se reduz a uma espécie de método de participagdo afetiva, ela presta
contas do insuperavel paradoxo da alteridade que a antropologia tem justamente por
fungdo assumir: como mostrar e captar a diferenga sem torna-la irredutivel nem reduzi-
la ao idéntico, como torna-la acessivel a quem ela ndo € e aceitavel a quem ela ndo
necessariamente compreende. A necessidade de busca indefinida de situagdes
interativas ¢ isso que tenta demonstrar, sdo esses meios e caminhos que uma
antropologia que se dedicaria a seguir os caminhos indicados ha muito por Rouch
procura. E a experiéncia de um cinema que ndo se pretende nem simples maquina de
registrar, nem onipotente descritor de uma realidade enfim posta a nu: ele tenta refinar e
enriquecer os meios de uma percepgdo sensivel, oferecendo a nossa atencdo o debate
empreendido pelo etndlogo no espago do outro e que tem continuidade conosco. O
outro etnologizado ja ndo ¢ uma curiosidade arqueoldgica: ele adquire o estatuto de um
sujeito e lhe ocorre de ter a possibilidade de se dirigir aqueles que o observam. Sera
preciso até mesmo manter um didlogo, responder a questdes e ndo mais apenas arrogar-
se o direito preeminente de fazé-las e de interpretar respostas! (PIAULT, 2018, p. 318).

2.2. Primeiros contatos

Meu primeiro contato com a Jacaré ¢ Moda surgiu de forma inusitada. No final de
2014, recebi um telefonema de uma grife me convidando para ser responsavel por
um casting de modelos para sua nova colecdo. Fiquei extremamente surpreso, pois nunca
havia pensado na possibilidade de fazer esse tipo de trabalho. O universo da moda ndo me
era nada familiar. O diretor de branding (termo em inglés que designa a fun¢do daquele
responsavel por pensar a marca) da grife de roupas disse-me que precisava de modelos
negros, homens e mulheres, que ndo fossem profissionalizados e que, por isso, havia
pensado em mim devido aos temas e personagens dos meus documentérios. O fato de
serem nao-modelos e de se encaixarem no perfil de amigos/personagens dos meus filmes
me tranquilizou. Indiquei dezenas de pessoas, mas o que me levou a Jacaré¢ ¢ Moda foi um
caso mal sucedido. Uma amiga, a qual eu cogitava indicar para o teste, respondeu-me que
ndo poderia fazé-lo, pois ja estava vinculada a uma agéncia de modelos: a Favela Fashion,
do morro do Alemao. Através dessa agéncia, acabei descobrindo e contactando a Jacaré E
Moda, como ela era chamada até entao.

Consegui marcar um encontro, na Universidade Estadual do Rio de Janeiro
(UERJ), com uma das socias da agéncia, Clariza Rosa, ja no inicio de 2015. Tinha o
desejo de conhecer o trabalho deles para, talvez, realizar um futuro documentério, mas,

antes de tudo, precisava ter contato e me certificar de que o tema daria um filme. Ela foi
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muito receptiva, disse-me que conhecia e apreciava o meu trabalho como cineasta e que
tinhamos varios amigos em comum. Também externou a vontade de que a agéncia fosse
objeto de um filme.

Uma semana depois tive uma reunido com todo o grupo de sécios em um shopping-
center da Zona Norte do Rio de Janeiro. Devido a violéncia na favela do Jacarezinho, local
da sede deles, o shopping foi sugerido por eles mesmos como local de encontro. Estavam
presentes os cinco socios da agéncia naquele momento: Jilio Cesar, Clariza, Renan,
Helena e Lucas. Foram undnimes em dizer que eu poderia filmar as atividades da agéncia e
me sugeriram comegar por um concurso que estabeleceria seu novo casting de modelos
que ocorreria no dia 12 abril de 2015, dia do meu aniversario.

Um casting de modelos tem dois significados: o grupo de modelos que integra a
agéncia, e também ¢ o processo seletivo ao qual submetem-se os interessados em ingressar
numa agéncia. Fui a sele¢do de modelos que ocorreu na quadra da Escola de Samba
Unidos do Jacarezinho com a minha equipe: um fotégrafo, um técnico de som e um
assistente de direcao/producao.

Eram cerca de 100 candidatos, majoritariamente modelos mulheres, acompanhadas
por centenas de amigos e parentes que torciam por suas candidatas com entusiasmo. Essas
modelos vinham de diversos lugares da periferia do Rio de Janeiro, das Zonas Norte e
Oeste e da Baixada Fluminense. Desfilaram por cerca de trés horas para avaliagdo de uma
banca de jurados capitaneada por Julio César e equipe. Ao final, foram escolhidas apenas
doze modelos para se vincular a agéncia. Essas selecionadas receberam um curso de
formacdo de modelos oferecido pela Jacaré, além de um contrato. Foram maquiadas e
fotografadas no mesmo instante com o intuito de terem suas fotos disponibilizadas no site
da Jacaré ¢ Moda para possiveis trabalhos. A empresa funciona como uma mediadora entre
as modelos e grifes que necessitam de desfiles ou fotos para divulgar suas colegdes. Além
disso, possui relagdes com agéncias maiores que costumam contratar essas modelos.

O processo de filmagem iniciado em abril de 2015 ¢ atravessado pela realizacdo da
pesquisa de dissertagdo para o mestrado em Cultura e Territorialidades, pois no final de
2016 fui aprovado na selecdo para o PPCULT-UFF. Assim, meu interesse como
documentarista foi ampliado pela possibilidade de realizar esta pesquisa®®. Em filmes

anteriores foram suscitadas muitas questdes referentes aos temas e processos de realizagdo,

28 Com isso, a minha formagdo antropolégica em ciéncias sociais no IFCS da UFRJ foi ampliada ao cursar as
disciplinas durante os 18 meses de mestrado no PPCULT-UFF.
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muitas dessas questdes ficaram guardadas comigo. A possibilidade de desenvolver uma
dissertacdo de mestrado em que eu pude problematizar as vdrias etapas da filmagem
(pesquisa, pré-producdo e producdo do filme), refletir sobre isso, foi uma forma de
aprendizado. Descrever as descobertas que o processo de filmagem possibilitou foi ¢ uma

maneira de compartilhar conhecimento.

Imagem 27: Cartaz provisério do filme Favela E Moda

FAVELA I

MODA

Fonte: Designer Rodrigo Lima

A minha pesquisa acompanha o inicio do desenvolvimento da Jacar¢é Moda
enquanto agéncia, apos a chegada dos sécios em 2014 e da implementacdo de um novo
formato. A Jacaré deixa de ser uma organizadora de concursos e torna-se uma empresa em
busca de inser¢ao num mercado elitizado.

O papel que desempenho em relagdo a Jacaré Moda ¢ de pesquisador em contato
com um universo pela qual tenho interesse, mas que ndo domino os codigos, € que por
meio da pesquisa me forgo a pensar naquilo que enquanto cineasta busco traduzir através

de imagens e de uma narrativa a experiéncia vivida nesse periodo.

2.3. A pesquisa e seus atravessamentos

Ao longo dos quatro anos de trabalho, minha relagdo com os socios da Jacaré Moda

ampliou-se para além do filme e da pesquisa. A seguir irei indicar os principais momentos

de dialogo e troca, para além das filmagens, que demonstram a minha relagdo com os meus
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interlocutores. O documentarista Joris Ivens discorre sobre a importincia de se

desenvolver uma relagao entre o diretor e a pessoa que ¢ filmada:

Para ganhar a confianga dos homens que lutam, vocé deve lhes dizer por que esta
fazendo esse filme. A quem vocé quer mostra-lo. Eles querem discutir com vocé sobre o
que podem fazer para isso. E preciso tentar estabelecer a igualdade na frente e atras da
camera... Mas a confianga s6 nio basta. E preciso também estar pronto para aprender
um com o outro (IVENS, 1976 apud GAUTHIER, 2011. p.135-136).

Clariza Rosa, uma das socias da Jacaré, participou de uma mesa-redonda comigo e
Dudu de Morro Agudo, no semindrio intitulado “Cultura e Territorios”, organizado pela
Secretaria de Cultura de Niter6i”. O tema da mesa era estética da periferia e foi mediada
pela professora Ana Liucia Enne. Falei dos meus trés longas mais recentes, incluindo o
Favela E Moda, tema desta dissertagio. Clariza palestrou sobre a Jacaré Moda. Foi uma
experiéncia inusitada e unica, falar sobre a minha interlocutora e seu tema numa mesa em
que ela também falava sobre o mesmo assunto. Clariza demonstrou ter gostado da
oportunidade de falar sobre o seu trabalho e de me escutar falar sobre a pesquisa de
mestrado. Ao final, confidenciou-me que pretende fazer a prova para o mestrado no
PPCULT-UFF.

Um dos socios, Lucas Rodrigues, tem tido papel fundamental na minha relacdo
com a agéncia, e foi com grande surpresa e alegria que o encontrei para a entrevista entre
os candidatos a cargo de assistente na minha produtora Osmose Filmes, onde revelou ser
grande fa do meu trabalho e de documentarios. Meses depois ele comegou a realizar um
documentario sobre funk e djs que aceleraram o bpm do género para 150 bpm (batidas por
minuto) e veio me consultar sobre o assunto.

Julio Cesar de Souza Lima resolveu implementar cursos de barbearias na sede da
Jacaré Moda, no Jacarezinho, e convidou-me para exibir o Deixa Na Régua e falar sobre a
experiéncia com os alunos e barbeiros do curso.

Helena Gusmao defendeu, em 2015, um trabalho de conclusdo de curso de
jornalismo na Universidade Veiga de Almeida intitulada “Moda e comunicagdo da
resisténcia: uma analise da implantagdo do projeto Jacar¢ Moda na comunidade do
Jacarezinho”, em que abordava o surgimento da agéncia, material este que se tornou uma

das fontes usadas para elaboracdo da minha dissertagao.

29 Seminario Cultura & Territérios, mesa “Estética da Periferia”, 5 de junho de 2018, no Solar do Jambeiro,
em Niterdi - http://www.culturaniteroi.com.br/seminario/. Acesso em 13 junho 2018
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Nos dias 7 e 8 de fevereiro de 2018 ocorreram quatorze entrevistas com membros
da Jacaré Moda (sendo que trés dos entrevistados eram sécios € os onze restantes eram
modelos). Resolvi fazer as entrevistas apds trés anos observando o grupo, preparei a pauta
de perguntas a partir dos temas suscitados pelos sdcios e modelos ao longo desse periodo.

Também optei por acompanhar em profundidade o cotidiano de dois dos modelos:
Caio Guimaraes e Camila Reis. O critério para a escolha deles dois foi o desempenho nas
entrevistas e a reflexdo que fizeram sobre a carreira durante nossas conversas. Ambos
também vém obtendo uma boa atuacdo profissional, protagonizando diversas campanhas
de moda e fazendo ensaios fotograficos. Camila mora em Duque de Caxias, municipio da
Baixada Fluminense, ¢ Caio Guimaraes mora em Cosmos, na Zona Oeste. Camila tem 28
anos, faz faculdade de marketing e trabalha em uma loja de roupas de uma grife famosa no
coracdo de Ipanema, bairro da Zona Sul do Rio de Janeiro. Ja Caio tem 22 anos, esta no 3°
ano do Ensino Médio e mora com a irma em um conjunto habitacional.

As filmagens ocorreram nos dias 26 de marco e 1 de abril de 2019. No primeiro dia
filmamos na casa do modelo Caio Guimaraes, mostrando como ele cuida do corpo através
de exercicios, acompanhamos um editorial de moda que ele criou para postar na rede social
Instagram, fizemos uma entrevista sobre suas escolhas estéticas e sua pesquisa em brechos,
e ao final filmamos uma sessdo de fotos feita na quadra de um CIEP*’. No segundo dia,
acompanhamos Camila numa aula de boxe tailandés, depois filmamos um ensaio
fotografico realizado em sua casa, registramos uma conversa com sua tia de consideragao,
fizemos a viagem que ela realiza diariamente entre Caxias e Ipanema onde trabalha e ao

final mostramos ela no seu cotidiano de trabalho.

2.4. Producio, desenvolvimento e linguagem do Filme

Inicialmente, pretendia utilizar como método a técnica do cinema direto norte-
americano conhecida, na linguagem do cinema documentério, como observacional. Eis a

definicdo de cinema direto segundo Bill Nichols:

O respeito a esse espirito de observagdo, tanto na montagem pos producdo como
durante a filmagem, resultou em filmes sem comentarios com voz-over, sem musica ou
efeitos sonoros complementares, sem legendas, sem reconstituicdes historicas, sem
situagdes repetidas para a cAmera e até sem entrevistas (NICHOLS, 2005.p.147).

30 Centros Integrados de Educagdo Publica, projeto educacional de autoria do antropdlogo Darcy Ribeiro,
implantado inicialmente no estado do Rio de Janeiro, no Brasil, ao longo dos dois governos de Leonel
Brizola (1983 — 1987 € 1991 — 1994).
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Entendo-o como sendo muito préximo do método da observagdo participante tal
qual utilizada na etnografia. O cinema direto ou observacional consiste em utilizar a
camera para registro das agdes buscando ndo interferir no processo, apenas filmando as
dindmicas do grupo escolhido. O fato dos meus interlocutores pertencerem a um grupo de
individuos que tém como pratica cotidiana o trabalho com imagens (ensaios fotograficos,
clipes, participagdo em filmes, etc.) faz com que a presenca da camera seja um elemento
relativamente “naturalizado” na relagdo. Na maioria dos encontros, ha um grande nimero
de pessoas envolvidas em agdes centrais, como reunides, palestras, debates e aulas, o que
torna a presenca da cdmera apenas mais um elemento no ambiente. Por outro lado, uma
questdo que precisa ser considerada ¢ que tal intimidade com as cdmeras pode significar a
constru¢do de um papel ou de um personagem e cabe a mim, como pesquisador, ficar
atento para problematizar sobre essa questdo. Minha camera ¢ mais uma no meio de outras
e o desafio é conseguir imagens que nao sejam posadas, mas sim os individuos por trés
dos(as) modelos. Algumas questdes de Jean-Louis Comolli nortearam reflexdes sobre essa

relagdo de quem detém a camera com o outro filmado:

- Qual ¢ o estatuto do outro filmado? O que esperar dele, o que desejar dele, o que lhe
perguntar? Como compreender a sua propria demanda, qual € a sua expectativa de mise-
en-scene, seu desejo de cinema? (COMOLLI, 2008. p.87)

Falando como cineasta, filmei os bastidores dos desfiles e ensaios fotograficos com
uma fotografia relacionada ao mundo da moda, com cores saturadas, brilho e contraste. Ao
mesmo tempo, nas situagdes de cotidiano, na casa dos modelos e seus deslocamentos pela
cidade, utilizei uma fotografia naturalista, longe do glamour da moda. Enquanto
pesquisador, o que me interessa revelar sdo essas duas identidades dos meus interlocutores
e seus respectivos papéis de acordo com o ambiente em que se encontram. Acredito no uso
do audiovisual como um poderoso auxilio no trabalho de campo, uma ferramenta que pode
ser utilizada como um diario etnografico.

Muitos associam o universo do cinema a mega produgdes hollywoodianas,
possivelmente ao se deparar com o set dos meus filmes essas pessoas podem se
surpreender com o pequeno nimero de pessoas na equipe, composta por fotdégrafo, técnico
de som, uma assistente e por mim. A op¢do por uma equipe reduzida tem o intuito de

propiciar o minimo de interferéncia possivel e, ao mesmo tempo, busca viabilizar um
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projeto de filme de baixo orgamento.”’

Apo6s muito trabalho, conseguimos, no inicio de 2017, um patrocinio para o filme
por parte do Canal Curta através do Programa de Apoio ao Desenvolvimento do
Audiovisual Brasileiro (PRODAV 1) do Fundo Setorial do Audiovisual (FSA), ao qual
demos entrada em abril do mesmo ano. Apds uma longa tramitacdo e aprovagdo em
diversas instancias do nosso projeto na Agéncia Nacional de Cinema (ANCINE),
recebemos a aprovacdo final e liberagdo da verba em dezembro de 2018, possibilitando,
assim, a conclusdo das filmagens e o inicio do processo de finalizacdo do longa.
Importante ressaltar que a equipe trabalhou em varios dias de filmagem sem, contudo,
receber nenhum pagamento adiantado, demonstrando confianga no projeto’”. Sdo pessoas
que ja trabalharam em outros filmes meus. Essa limitacdo or¢amentaria, inclusive,
influenciou nas escolhas do que filmar, pois gostaria de ter maior liberdade para registrar
as atividades e a¢cdes do meu objeto de estudo/filme. Nessa fase, de pré liberagdo da verba,
tivemos que conter todos os custos de producdo. Os custos das refei¢cdes das didrias (como
denominamos o dia de filmagem) ficaram por minha conta, assim como tive que atuar
como motorista da equipe e do equipamento para o set.

Para ndo chamar a aten¢do dos filmados no set, eu costumo orientar a equipe a
buscar falar o minimo necessario durante as filmagens. A conversa de orientagdo sobre o
estilo de filmagem e a situacdo que poderemos encontrar no dia se d4a dentro do carro no
caminho para o set.

Comecei a filmar em 12 de abril de 2015 reunides, desfiles, ensaios fotograficos,
palestras, e a tltima filmagem ocorreu no dia 1° de abril de 2019. A Jacaré¢ Moda como
agéncia caracteriza-se pelo grande espirito coletivo e pela relacdo de proximidade e
intimidade entre os modelos que transcende o proprio espago da agéncia. Destacarei abaixo
trés momentos distintos em que acompanhei o grupo nos quais essa relacao de intimidade ¢
evidenciada.

No dia 16 de dezembro de 2017, acompanhei dois desfiles no terraco do Instituto

31 Ficha Técnica do filme: Emilio Domingos (Diregdo); Leonardo Bittencourt (Fotografia); Bruno Espirito
Santo (Som Direto); Leticia Monte (Produgdo); Lula Buarque de Hollanda (Produgdo Executiva); Galba
Floréncio e Luisa Surerus (Assistente de Produgfo); Luisa Surerus (Assisténcia de Dire¢do); Emilio
Domingos e Simplicio Neto (Roteiro); Gonzalo Gaudenzi, Paulo Castiglioni, Rita Albano, Saulo Nicolai
(Fotografia Adicional); e Gustavo Andrade (Som Adicional); Joana Diniz, Gonzalo Gaudenzi, Francisco
Proner e Rafael Aguiar (Still); Jordana Berg (Montadora); Tamiris Lourengo (Assistente de Montagem).

32 Destaco que, infelizmente, no meu segundo longa, “A Batalha do Passinho”, ndo contei com recursos para
a produgdo do filme, apenas consegui ressarcir parte pequena dos custos ao vender o longa para a exibigdo no
Canal Brasil e, assim, pude distribuir entre os profissionais que trabalharam no filme.
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Europeu de Design do Rio de Janeiro (IED Rio), realizado pelos formandos dos cursos de
Design de Moda Praia e Design de Moda. O cenério era composto pela Praia da Urca e a
Baia de Guanabara. O prédio do IED localiza-se no mesmo lugar onde outrora funcionou o
Cassino da Urca e a TV Tupi. Junto aos modelos da Jacaré, estavam também modelos de
outras agéncias. Durante a maquiagem, j& se fazia sentir o ar de seriedade e nervosismo
que envolvia os modelos da Jacaré Moda. Pareciam ndo estar a vontade e observavam tudo
ao redor. O nervosismo cercava o ambiente porque era um desfile de formatura e as
estilistas também estavam muito nervosas. Os modelos da Jacaré destoavam das demais
pela cor da pele. Enquanto os modelos de outras agéncias eram brancas e, na maioria,
louras, as da Jacaré eram em sua maioria negras. Em termos numéricos os modelos da
Jacaré estavam em numero inferior. Todos chegaram na parte da manha e colocaram-se a
disposi¢do do ritual: maquiagem, teste de roupa e ensaio do desfile. Foram dois desfiles, o
primeiro, no inicio da tarde, de Moda Praia e o segundo, mais no final do dia, de Design de
Moda com cerca de 30 modelos, sendo 10 da Jacaré. Conversando com algumas das
modelos depois dessa experiéncia me foi dito que o nervosismo num desfile ¢ maior do
que em qualquer outra situagdo, além da responsabilidade de mostrar uma cole¢do de um
estilista, existe a impossibilidade de errar. Um erro fica rapidamente visivel para a plateia

e para todos que acompanham o evento.

Imagem 28: Desfile de moda praia no Instituto Europeu de Design do Rio de Janeiro

Fonte: Still do filme Favela E Moda/Luisa Surerus
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No dia 16 de janeiro de 2018, acompanhei e filmei um ensaio fotografico da Jacaré
Moda no estudio AHLMA, localizado numa loja do Shopping Leblon em que os modelos
da Jacaré estavam bem mais descontraidos, ao contrario da tensdo no desfile do IED.
Alguns comentavam a distancia do shopping até sua casa. Muitos pegaram trés condugdes
para chegar. Chamava atengdo também os corredores vazios do shopping, diferentemente
dos shoppings da regido onde moram. Houve um estranhamento em relagdo ao shopping
que foi dissipado quando o grupo se encontrou para a sessao de fotos.

Chegando no estudio, uma das primeiras perguntas feitas era se o lugar possuia wi-
fi. Um dos principais hobbies dos modelos ¢ a rede social Instagram, na qual postam fotos
diariamente e conferem as postagens de outros usuarios. Todos passavam pela maquiagem
e cabelo, na sequéncia direcionavam-se ao fotdgrafo que interagia com eles comentando
sobre caracteristicas corporeas. A trilha sonora era uma caixinha de som com um mp3,
trazida pela figurinista, tocando funk carioca e os ultimos sucessos das cantoras pop como
Rihanna, Beyoncé e Katy Perry. O volume da musica era alto, assim como a animagao dos
modelos que ndo estavam fotografando. O “baile” e a sessdo de fotos aconteciam no
mesmo espaco em perfeita sintonia. Faziam movimentos de danca se abaixando até o chao,
como num verdadeiro baile. O estidio tem uma vitrine voltada para o corredor do
shopping, onde todos que passavam paravam para olhar com curiosidade.

Pareciam completamente a vontade e integrados naquele espago. A tranquilidade e
relaxamento do ensaio fotografico, segundo alguns dos meus interlocutores se deveu ao
fato deles estarem entre si, s6 com modelos da propria Jacaré, com o clima descontraido
gerado pelos funks que saiam da caixinha de som e porque ao tirar fotos num ensaio ha a
confianca de que o fotdgrafo farda um bom trabalho e selecionard as melhores fotos,

havendo espago para falhas.

an



Imagem 29: Modelo Caio fazendo uma selfie durante ensaio fotografico da Jacaré Moda

no estidio AHLMA, no Shopping Leblon

14:12:30:06
MVI_0222

Fonte: Frame do filme Favela E Moda/ fotografo: Gonzalo Gaudenzi

As filmagens seguintes foram definidas a partir de indicagdes dos socios da Jacaré
Moda, sendo Lucas Rodrigues, socio e assessor de imprensa, o principal interlocutor das
informagdes sobre as a¢des da agéncia, me deixando a par de suas atividades, como, por
exemplo, a realizagdo de castings itinerantes, em diferentes favelas (Vidigal e Complexo
do Alemao).

Acompanhei também alguns encontros realizados na Biblioteca Parque de
Manguinhos, localizada em frente a favela do Jacarezinho, ocasides nas quais o0s socios se
reuniam com as modelos da agéncia diversas vezes, tendo como foco sua formagdo e
aprendizado. Esses encontros tinham a fun¢do de aulas e os professores/socios da Jacaré
eram muito atenciosos e solidarios no processo de ensinamento. O ambiente era de
extrema sintonia, pois, quando ficam entre si, os modelos demonstram ficar mais a
vontade, ainda mais em uma situa¢do de aprendizado mutuo, na qual eles ndo se sentiam

pressionados.
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Imagem 30: Modelo Camila desfilando no Instituto Europeo de Design, na Urca

i 16:12:23:08
20171216_Desfiel IED roupa social

Fonte: Frame do filme Favela E Moda/ fotografo: Paulo Castiglione

2.5. Etndlogo + cineasta

Assim, ao longo desses quatro anos, acompanhei e observei o desenvolvimento da
agéncia: reunides, desfiles, sessdes de fotos, aulas e processos seletivos. Como indiquei
acima, procurei filmar utilizando a técnica observacional, o que me permitiu registrar
algumas acdes sem fazer perguntas diretas aos membros da Jacaré Moda. A camera
funcionou como uma espécie de caderno de campo. E através do uso dela que justifico a
minha presenca entre o grupo com liberdade no olhar. Segundo Lucas Rodrigues, existe
uma identificagdo dos s6cios com as narrativas que produzi, pois, segundo eles, construo
narrativas que fogem de uma visdo estereotipada das realidades filmadas. O fato de ter
meus outros trabalhos conhecidos pelos meus interlocutores gera uma confianga por parte
deles e, de certo modo, legitima e me confere uma autonomia no campo, para retratar a
Jacaré Moda.

Filma-los fez com que eu tivesse uma fun¢do em relacdo ao grupo: a de registrar
parte da historia. Para os membros da Jacaré Moda, ter um filme sobre suas atividades tem
grande importancia. A agéncia necessitava ampliar a visibilidade do seu trabalho, portanto,
queriam ter um documento que o registrasse. O filme do género documentario tem o
potencial de se comunicar com varias pessoas, por meio de exibi¢des no cinema, festivais,
mostras, cineclubes, exibigoes na TV, circulagao dos feasers ¢ trailers na internet, matérias

escritas e televisivas sobre o filme, e diversas outras formas que podem levar a imagem da
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Jacaré para um publico muito mais amplo do que o mercado da moda™.

Durante uma entrevista, Giorgia Narciso, uma das modelos, demonstra conhecer
profundamente meu trabalho e, de certa maneira, justifica a minha escolha pelo tema e

identifica uma coeréncia entre meus documentarios anteriores € o filme atual:

a gente tem dentro da sociedade, varias formas de expressdo, de cultura, e a moda é uma
delas, de maneira geral ndo associada & masculinidade, a ndo ser quando vocé esta
dentro daquela parte mais empresarial e as pessoas LGBT sempre sdo colocadas dentro
desse lugar, da arte, da moda, etc. Mas ao mesmo tempo a gente tem as questdes
politicas ali dentro, e isso ¢ o que vocé, Emilio, investiga. Vocé esta sempre procurando
falar sobre pautas sociais, seja uma manifestacdo de danga, ou outra manifestacdo de
arte, ela se desdobra em varias outras formas de politica, ¢ na moda também ndo ¢
diferente, principalmente na Jacaré que tem toda essa proposta de inserir no mercado de
moda pessoas que estdo a margem, que ndo conseguem se inserir dentro desse mercado.
(Entrevista de Giorgia Narciso, modelo, concedida a mim em 22 de maio de 2018).

Nesse sentido, na minha relacdo com o grupo que pesquiso, vejo similaridades com
o que comenta Maria Laura Cavalcanti sobre sua etnografia de um Centro Espirita: “mas
os espiritas eram também meus companheiros reais. E o mais interessante era perceber a
reciprocidade dessa confianga adquirida aos poucos” (CAVALCANTI, 2003, p.122).
Também percebo que meus interlocutores no filme e na pesquisa da dissertacdo confiam
no meu trabalho e reconhecem como contrapartida a visibilidade que o meu filme pode
trazer tanto para a agéncia, quanto para os modelos.

Sobre o constante exercicio de ir-e-vir, isto €, de aproximagao e distanciamento dos

interlocutores no campo, Janice Caiafa nos situa enquanto pesquisadores:

A simpatia impede o distanciamento asséptico e julgador a0 mesmo tempo em que cria
uma aproximac¢do sobria, companheira da inquietagdo intelectual. Temos no mesmo
golpe uma observagdo investigadora e afetiva, de quem tem algo a ver com o alvo de
sua curiosidade. Observar-participar é estar lado a lado e de forma atuante, mas na
justeza das preocupagdes da pesquisa — em suma, uma forma especial de acompanhar.
A observagdo participante ¢ uma atividade de simpatia (...) (CAIAFA, 2007, p. 157).

Como forma de complementar a pesquisa e obter mais informacdes, resolvi adotar
a técnica de uso de entrevistas com um roteiro pré-determinado a partir do que foi
observado. Além do conteido para a pesquisa, as entrevistas serviram também como
instrumento de escolha de personagens para o filme.

Desta forma, pesquisando a Jacaré Moda durante quatro anos, pude aprender um
pouco sobre o universo da moda. Uma das selegdes itinerantes que acompanhei ocorreu na

Casa Geracao, ONG de moda localizada no Morro do Vidigal, na Zona Sul do Rio de

33 Meus filmes anteriores tiveram uma grande circulagdo, inclusive internacional, tendo matérias na CNN, no
New York Times e no jornal The Guardian, por exemplo.
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Janeiro. Minhas impressdes de quem seriam as modelos escolhidas nunca correspondiam
ao resultado. Isso demonstra o quanto ndo possuia familiaridade com esse universo da
moda. Dois meses apds a selecdo, os/as modelos ja desfilavam com a desenvoltura de
profissionais. Na ocasido, quarenta jovens, com idade entre 16 e 22 anos, desfilavam com
desenvoltura e nervosismo. Ao final do dia, dez estavam pré-selecionadas. Os selecionados
ainda passariam por uma ultima etapa decisiva para fazer parte do casting da Jacaré Moda:
uma dinamica de grupo em que tinham que debater a relacdo com a moda e o porqué de
terem escolhido esta agéncia. A itinerancia ocorreu em quatro lugares, envolvendo cerca
de 160 candidatos inscritos, dos quais quarenta foram classificadas para entrevistas e vinte
escolhidos para entrar na agéncia.

Para um leigo como eu era entdo, muitas das concorrentes assemelhavam-se
visualmente ao estilo da cantora Beyoncé, icone da musica pop mundial, que utiliza-se de
recursos cénicos derivados do universo da moda, muitas vezes parecendo desfilar sobre o
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palco e posar para fotos. Nos testes da agéncia, a musica “Crazy in Love”

, interpretada
por Beyoncé, era uma das principais trilhas sonoras e as concorrentes, em sua maioria
super produzidas, pareciam saidas de um clipe da cantora. A identificagdo com a cantora
Beyoncé ¢ quase unanimidade, ela ¢ vista como uma figura de representatividade para os
modelos da Jacaré, uma referéncia de beleza negra para modelos femininos e gays, sendo
seu nome constantemente citado, ela tem papel de destaque e serve de inspiragdo. A busca
por representatividade, numa sociedade racista como a que vivemos, faz com que idolos
como Beyoncé sejam fundamentais para inspirar jovens negros periféricos:

pode-se observar que a reivindicagdo e “demanda” por representagdo requer uma
vontade de representatividade sobre as politicas da diferenga. Ou melhor, requer outras
articulagdes de politicas de representagcdo que ndo permitem mais apenas a superficie da
aparéncia, ou a simples positivagdo de imagens. A representatividade, como um todo, €
uma exigéncia de tomada de poder que demanda a inclusdo da diferenga como
produtora de subjetividades e sensibilidades, assim como acesso aos mais diversos
ambitos do social ao cultural. (BIBIANO, 2018. p.29).

O processo de filmagem e de pesquisa para esta dissertagdo promoveram a minha
aproximacao com o tema e leitura constante sobre moda. Leio o caderno Ela, por exemplo,
um caderno sobre moda do jornal O Globo, que antigamente era publicado aos sdbados,
mas agora se tornou uma revista e passou a ter sua edi¢do aos domingos. Neste pude ver

que inicialmente havia uma presenca timida de modelos negras que nos ultimos dois anos

34 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=ViwtNLUqkMY. Acesso em: 20 junho 2018
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vem ganhando destaque, inclusive tendo modelos da Jacaré Moda na capa como falarei
mais a frente.

De certa maneira, a moda vem me acompanhando mesmo que indiretamente. Meu
filme anterior, Deixa Na Régua (2016), foi exibido em 2017 no 1° FeedDog Brasil, um
festival internacional de documentérios de moda ocorrido em Sao Paulo. Ja havia exibido
meu outro longa A Batalha Do Passinho (2012) no SENAI CETIQT, numa aula ministrada
para o curso de moda.

Durante esta pesquisa etnografica, aprendi que ¢é preciso estar aberto a
complexidade do campo, as multiplas fungdes/papéis desempenhados pelos individuos
estudados. De acordo com Maria Laura Cavalcanti, o antropdlogo tem que,
constantemente, fazer o exercicio de tentar se colocar na logica do outro, num esforc¢o para

compreender uma dindmica que foge as possiveis sinteses de pesquisa:

Aproximando-se de um vasto rol histérico de personagens da mediagéo, o antropdlogo
constitui um verdadeiro tipo social instituido pela modernidade ocidental. Criatura
peculiar, pois parte de sua legitimidade profissional provém da experiéncia dessa forma
de liminaridade que sempre repde o risco da transformacdo subjetiva e reitera a
inevitavel incompletude do conhecimento objetivado em suas pesquisas.
(CAVALCANTI, 2003, p.135).

Os modelos e a equipe da agéncia parecem ter se acostumado comigo e com minha
pequena equipe nos eventos e encontros do grupo. De certa forma, eles “naturalizaram” a

nossa presenga.

2.6. Teaser como olhar

Conforme mencionado no inicio deste capitulo, o filme seré viabilizado pelo Canal
Curta, o qual solicita de dois a quatro teasers para divulgagdo. O feaser (palavra que
em inglés significa "aquele que provoca") ¢ uma técnica usada em marketing para chamar
a atencdo, aumentando o interesse de um determinado publico alvo a respeito de sua
mensagem, por intermédio do uso de informagdes enigmaticas no inicio da campanha. No
cinema, tradicionalmente, o material que costuma circular sdo os trailers, o teaser fica mais
voltado para o universo de patrocinio e captacdo de recursos, sendo exibidos num circuito
fechado.

Até o momento fiz dois videos teasers do filme. O primeiro foi realizado com
imagens da primeira selecdo de modelos que acompanhei na quadra do Jacarezinho, em

2015. O segundo fiz com as imagens das entrevistas realizadas em fevereiro de 2018. Com
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isto quero dizer que existe um processo de acompanhamento e reflexdo sobre o que tenho
observado e filmado.

O primeiro feaser foi realizado com o intuito de mostrar as minhas primeiras
impressdes sobre o tema com imagens das trés primeiras filmagens que realizei. Como nao
possuo uma grande estrutura financeira para divulgacdo, uso a internet como importante
meio de propagacdo do meu trabalho, tendo o teaser papel fundamental nesse circuito. No
primeiro feaser tive como objetivo apresentar o assunto e possiveis personagens.

O segundo teaser estabelece uma nova etapa no filme, ele ¢ feito apos a obtencao
de patrocinio, ja possui a logo do patrocinador, no caso o Canal Curta, de uma empresa co-
produtora, no caso a Espiral, além da minha empresa produtora Osmose Filmes que ja
constava no primeiro feaser. O segundo teaser exibe o rosto dos possiveis personagens do
filme e tem em off trechos de falas das longas entrevistas feitas com eles. Os modelos e
socios posam para a camera e ao fundo escutamos historias e discussdes de temas que sdo
sensiveis a eles.

O teaser funciona como um mostrudrio, como uma “peca de venda” do projeto de
filme que o diretor quer realizar. Ele pode ser mostrado para um possivel patrocinador ou
para um publico via redes sociais ou mala direta de correio eletrénico. E uma forma de
comunicar ao publico e gerar um interesse sobre o trabalho do cineasta.

Essa técnica de usar teaser nas redes sociais foi algo que desenvolvi a partir da
minha experiéncia com os dangarinos de passinho que gravam seus videos e colocam nas
redes como forma de divulgacdo de sua arte. Essa pratica também ¢ comum por parte dos
modelos que postam nas redes sociais ensaios fotograficos de si mesmos, constituindo uma
espécie de portfolio virtual de suas habilidades no mundo da moda. Poses, roupas,

acessorios, maquiagem e penteados sdo exibidos com o objetivo de divulgar seu trabalho.
2.7. Assuntos que emergiram do campo
Neste topico indicarei quatro temas que foram muito mencionados durante a minha

pesquisa e nas entrevistas. Foram eles: a) a internet como aliada, b) moda como profissao,

c) fashion filmes, e d) matérias nas revistas Elle e Vogue Brasil.

35 Link para o teaser: https://www.youtube.com/watch?v=nzhBagOcIBs. Acesso em: 13 junho 2018.
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a) A internet como aliada

A internet tem uma func¢do importante na vida de muitos modelos, existem muitos
casos de jovens que usam as redes sociais como espago de pesquisa sobre moda e de
divulgacdo. De certa maneira, a internet ajuda a quebrar barreiras geograficas que
poderiam impossibilitar o contato com todo um meio interessado em moda, independente

do lugar de origem. Conforme Castells acentua abaixo:

(...) Além disso, um novo sistema de comunicacdo que fala cada vez mais uma lingua
universal digital tanto estd promovendo a integragdo global da produgdo e distribuigdo
de palavras, sons e imagens de nossa cultura como personalizando-os ao gosto das
identidades e humores dos individuos. As redes interativas de computadores estdo
crescendo exponencialmente, criando novas formas e canais de comunicac¢do, moldando
a vida e, a0 mesmo tempo, sendo moldadas por ela. (CASTELLS, 1999, p.22)

Imagem 31: Modelo Raquel Félix utiliza seu smartphone durante sessdo de maquiagem

Fonte: Still do filme Favela E Moda/ fotografo: Emilio Domingos

Todos os modelos ficam com seus celulares o tempo todo nas maos, conectados a
internet e interagindo nas redes sociais. O modelo Caio Guimardes ¢ um habil utilizador
das redes sociais e dos recursos do celular para se autopromover e para pesquisar sobre
moda e tendéncias. Através da longa entrevista que realizei com ele pude confirmar o que
vinha observando nas atividades da agéncia. Caio tem um dominio das técnicas de auto-
representacdo, pois, ao longo de muitas horas do dia, ele estuda seus melhores angulos e
composi¢des artisticas utilizando o aparelho celular para a realizagdo de fotografias selfie.

Em seu quarto, Caio experimenta diversas combinagdes de roupas de inverno num
dia de calor de quase 40°C, até definir a que pretende usar na foto. Em seguida, joga

celofane azul sobre sua cama, formando uma espécie de lago. Posiciona seu celular numa
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mesinha em frente e o utiliza como um espelho na posicdo de selfie, estuda sua

performance calmamente até definir a pose correta para o clique da foto. Toda essa agdo se

d4 em funcdo de uma possivel postagem que fara para seus milhares de seguidores na rede

social instagram. As agdes performadas por Caio dialogam com a no¢ao de representagdo

utilizada por Erving Goffman, especialmente no trecho em que ele fala da importancia do

cendrio para o desenrolar da performance:

Primeiro, ha o “cenario”, compreendendo a mobilia, a decoracdo, a disposigdo fisica e
outros elementos do pano de fundo que vdo constituir o cenario e os suportes do palco
para o desenrolar da agcdo humana executada diante, dentro ou acima dele. O cenario
tende a permanecer na mesma posi¢do, geograficamente falando, de modo que aqueles
que usem determinado cendrio como parte de sua representacdo ndo possam comegar a
atuagdo até que se tenham colocado no lugar adequado e devam terminar a
representacdo ao deixa-lo (GOFFMAN, 2014. p.34).

Imagem 32: Caio Guimaraes (a direita) e seu amigo Jonathan fazendo uma selfie dupla

Vs

Fonte: acervo pessoal (Facebook)

Morador de Cosmos, um bairro que fica a 70 km de distancia do centro do Rio de

Janeiro (localizado proximo a Santa Cruz, zona oeste da cidade), possui uma conexao com

inumeras pessoas interessadas em moda e no seu trabalho. No trecho abaixo, destaco uma

passagem da entrevista com Caio, na qual ele discorre sobre sua relagdo com seus

: 36
seguidores™:

E eu vou pra rua por em pratica... sozinho, as vezes eu pego a minha camera e coloco no
temporizador e eu mesmo fago as minhas fotos, ou se ndo tem fotoégrafo eu pego ao meu
amigo pra tirar fotos minhas, na minha cdmera mesmo, sabe. Eu mesmo ponho minha
carreira para se movimentar, porque ela precisa acontecer, e além de uma carreira, € o
que eu amo fazer. Eu t6 ajudando pessoas, eu recebo mensagens, ¢ ¢ uma coisa que ndo
tenho milhares de seguidores, dos poucos seguidores que eu tenho, recebo mensagens
dizendo: “nossa, vocé td me inspirando, vocé td fazendo que eu queira acordar, vocé td

36 No dia 2 de junho de 2019 ele possuia em sua conta do instagram 12 mil seguidores.
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fazendo meu dia melhor”. E eu leio isso, e ¢ emocionante pra mim porque eu penso:
“mano € o que eu queria ter tido” (Entrevista de Caio Guimardes, modelo, concedida a
mim no dia 8 de fevereiro de 2018).

A camera do celular foi essencial para que Caio desenvolvesse sua técnica de posar

para fotos e estudasse os seus angulos:

Quando eu conheci a moda, eu tinha comprado um telefone, na verdade tinha ganho um
telefone, na época da Apple, pode falar né? Eu sempre tive Android na minha vida toda.
E ai quando tive um telefone da Apple, eu comecei a fazer selfie, e ai, através da selfie,
eu comecei a conhecer meu rosto. Estava vindo essa época do empoderamento, dessa
coisa do negro ser bonito. Porque, antes da moda, nfo tinha muitas pessoas me
chamando de bonito, e eu ndo sabia nem o que que era perfil. Entdo para mim, depois
que eu conheci o perfil eu falei assim: “mano, ninguém ¢ feio ninguém ¢ bonito, cada
um tem seu perfil. As pessoas vao ter que se agradar ou ndo, e elas vdo ter que ficar
quietas, acabou”. E ai quando comecei a fazer selfie, com esse telefone, eu comecei a
ver o meu perfil. A conhecer o meu rosto, a falar: “gente, olha a minha boca, olha 0 meu
nariz, ¢ muito fino, olha a minha bochecha, eu tenho mais o maxilar mais entrado para
esse lado...”. E eu comecei a ter técnicas, através do telefone. E ai eu ficava igual a um
louco tirando fotos. Nessa época, eu morava com um amigo meu, e ai meu amigo tirava
as fotos para mim do telefone (Entrevista de Caio Guimardes, modelo, concedida a mim
no dia 8 de fevereiro de 2018).

A pratica de fazer auto-retratos no celular fez com que Caio desenvolvesse um
estudo sobre suas melhores poses e angulos. Essa procura pelos seus melhores looks gerou
uma grande autoconfianca e controle de sua propria imagem, ampliando em muito a sua
auto-estima. O uso do instagram como espago para mostrar essas fotos e ouvir comentarios
e criticas de seus seguidores gera uma relacdo de compromisso e trabalho por parte de Caio
no sentido de dedicar diariamente seu tempo para preparar a postagem do dia. Esse
empenho ¢ um indicio de que a representacdo de si ¢ também a constru¢do de uma

personagem, tal como Goffman observa:

Quando um individuo desempenha um papel, implicitamente solicita de seus
observadores que levem a sério a impressdo sustentada perante eles. Pede-lhes para
acreditarem que o personagem que véem no momento possui os atributos que aparenta
possuir, que o papel que representa tera as consequéncias implicitamente pretendidas
por ele e que, de um modo geral, as coisas sdo o que parecem ser (GOFFMAN, 2014,
p-29).

E através da internet que Caio busca referéncias de moda, e encontra trabalhos que
dialoguem com sua visao de moda. Sua identidade perpassa relagdes distanciadas que se
dao via internet, de lugares distantes. Esse ¢ um fenomeno da contemporaneidade
analisado por Anthony Giddens, destacando a redugdo da influéncia do local sobre as
relagdes sociais que passam a se conectar através de novas tecnologias da informagao e

comunicagao:
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Em condigdes de modernidade, o lugar se torna cada vez mais fantasmagdrico: isto ¢, os
locais sdo completamente penetrados € moldados em termos de influéncias sociais bem
distantes deles. O que estrutura o local ndo ¢ simplesmente o que esta presente na cena;
a "forma visivel" do local oculta as relagdes distanciadas que determinam sua natureza.
(GIDDENS, 1991, p.27)

O interesse de Caio por moda faz com que rompa fronteiras geograficas indo
buscar referéncias em locais distantes. E ¢ com pessoas de outros lugares que acaba se

conectando e conseguindo se expressar da forma como gostaria.

Porque a questdo da referéncia, ela € muito importante. E quando vocé vai procurar uma
referéncia brasileira, modelo masculino, eu ndo consigo me encontrar em nenhum
quadro. Eu tenho que ir parar numa referéncia 14 de Londres, uma referéncia 1a4 de
Toquio, uma referéncia 14 de qualquer pais que seja fora do Brasil. Porque no Brasil
ndo existe um modelo que, ainda mais que seja negro, alto, magro e gay. E existem
pessoas 1a fora que tém esse sonho, que sdo negras, altas, magras e gays, que adoram
usar um coés alto, adoram usar um cropped a importancia desse canal ndo é somente
trazer essas pessoas, mas também fazer com que aquelas outras pessoas que tém uma
mente muito fechada, abram mais essa mente. (...) Porque ndo me senti agradado com a
moda antes porque ela nunca me representou dessa forma. Entdo quando pensava fazer
direito, administracdo, talvez era até por isso, porque eu ja gostava de ler revista, mas eu
via as revistas e nunca pensava em falar assim: “nossa eu vou estar dentro dessa
revista”. Porque parecia que a oportunidade ali era pouca, parecia que a oportunidade,
ela ndo ia acontecer de alguma forma. Na minha mente, entdo, era uma coisa que néo
sonhava. E hoje através da internet, me deu essa forga porque eu vejo outras pessoas
falando. As negras falando dos blacks, falando dos turbantes, falando de outras coisas
(Entrevista de Caio Guimardes, modelo, concedida a mim no dia 8 de fevereiro de
2018).

Caio vai moldando seu estilo de vida a partir dos seus interesses e das extensas
possibilidades da internet. Esse comportamento ilustra exemplarmente a definicdo de
Manuel Castells acerca da rede interativa de computadores, a qual molda novos

comportamentos e também ¢ moldada por eles:

(...) Além disso, um novo sistema de comunicagdo que fala cada vez mais uma lingua
universal digital tanto estd promovendo a integragdo global da producédo e distribuicdo
de palavras, sons e imagens de nossa cultura como personalizando-os ao gosto das
identidades e humores dos individuos. As redes interativas de computadores estdo
crescendo exponencialmente, criando novas formas e canais de comunicag@o, moldando
a vida e, a0 mesmo tempo, sendo moldadas por ela. (CASTELLS, 1999, p.22).

Essa complexidade e multiplicidade ¢ ampliada pelo o que Castells reconhece
como: “um mundo multicultural e interdependente, que s6 poderd ser entendido e
transformado a partir de uma perspectiva multipla que reuna identidade cultural, sistemas
de redes globais e politicas multidimensionais”(CASTELLS, 1999, p.43). Caio utiliza a
internet como forma de aceder a conteudos estéticos oriundos de outros paises com o
intuito de construir sua identidade e seu perfil na moda. Com isso, o modelo da Jacaré esta

usufruindo do que Castells chamou de sistemas de redes globais multiculturais e
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multidimensionais:

(...) Entdo ¢ aonde a moda se encaixa na minha vida, a moda ela é muito global, eu ndo
penso numa moda que eu vou fazer ela acontecer aqui no Brasil, ela vai acontecer aqui
no Brasil, mas ela vai expandir porque existem milhares de pessoas no mundo que
pensam da mesma forma que eu, que pensam, até mesmo, ndo exatamente da mesma
forma, mas chegam perto do que eu, sabe? E as vezes eu tenho que ver video de
americano no YouTube e eu ndo estou nem entendendo o que ele esta falando, mas eu
estou ali vendo porque é onde eu posso pegar uma mini referéncia, onde eu posso pegar
uma coisa que vai me trazer conteido, coisa que eu estou assistindo um brasileiro, que
ele ta falando, eu estou entendendo que ela esta dialogando comigo, mas ele ndo esta
me passando nada, referéncia nenhuma, tipo, nada porque ele so sabe ficar de sunga e
posar no sol na praia. Isso eu sei fazer, sabe? (Entrevista de Caio Guimardes, modelo,
concedida a mim no dia 8 de fevereiro de 2018).

Caio e sua forma de vida sdo um exemplo da definicdo de Manuel Castells de que:
“Cada vez mais, as pessoas organizam seu significado ndo em torno do que fazem, mas
com base no que elas sdo ou acreditam que sdo. (...) Nossas sociedades estdo cada vez mais
estruturadas em uma oposicao entre a Rede e o Ser” (CASTELLS, 1999, p.23). Caio encontrou

na moda uma forma de se relacionar com o mundo, essa relagdo se da pela internet :

Entdo, ter moda na minha vida ¢ ter contetido, ter a moda é saber sair e chegar em todos
os lugares onde eu quero saber. Sabe, eu quero fazer inglés, eu quero entender o que os
americanos estdo me passando, eu salvo alguns videos, tem uns videos que chegam a
me comover, sabe? Mesmo americano, eu ndo estou entendendo o que a pessoa esta
falando, mas ela me comove, de uma certa forma, visualmente que parece que o que eu
estou enxergando no video, eu estou entendendo porque ¢ o que minha mente esta
precisando, ¢ o que minha mente quer. Entdo eu vendo aquilo ali no video, eu consigo
entender milhares de coisas, e isso me emociona de uma forma que ¢ absurda. E eu vou
para rua por em pratica sozinho. (Entrevista de Caio Guimardes, modelo, concedida a
mim no dia 8 de fevereiro de 2018).

E ¢ através dessa pesquisa na internet € do uso de um filtro do que lhe interessa no

mundo da moda que Caio cria seu estilo e viabiliza a possibilidade de viver como modelo.

b) Moda como profissao

Uma questao fundamental para todos esses jovens ¢ o fato de viverem a busca por
uma profissionalizagdo como modelo em contraste com a dificuldade de estabilidade na
profissdo. Para boa parte do casting da Jacaré, o trabalho como modelo j& ¢ uma realidade.
A ageéncia ja prestou servicos para grifes reconhecidas tais como Dress To, Ahlma, Redley
e Farm. O trabalho com moda ndo se dd somente como modelo, tendo alguns deles uma
relacdo com esse universo para além das passarelas e dos flashes. Camila Reis, por
exemplo, trabalha como vendedora na loja Osklen. Hanna Thomaz concluiu o curso de

moda em uma universidade e criou uma grife propria. Raquel Felix ¢ dona de um brecho
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tendo como socia sua propria irmad. Caio Guimaraes utiliza as redes sociais como parte do
seu trabalho com moda, sendo considerado um digital influencer, com doze mil seguidores
no Instagram. Para alimentar suas postagens e visando um futuro no universo da moda,
mesmo quando ndo puder mais modelar, Caio revela sua disciplina de estudos, buscando
conhecimento e referéncias. No trecho a seguir essa op¢ao por uma formacdo mais ampla

fica explicita em suas proprias palavras:

como eu disse eu sou uma pessoa que t4 pensando moda o tempo inteiro. Entdo mesmo
que eu ndo esteja trabalhando ali profissionalmente, eu estou fazendo algo que vai me
relacionar a moda. Porque eu penso numa carreira futura, eu penso fazer faculdade de
moda e eu penso, porque um dia passarela, fotografia, isso acaba e penso continuar
style. Entdo eu adquirindo contetidos hoje, vai ser muito bom pra mim 1a na frente.
Entdo através disso, quando eu estou em casa, as vezes de bobeira, porque rola a
questdo da... rola aquela coisa da questdo financeira de... de vocé ta querendo ir e estar
em outro lugar. As vezes, eu quero, 6bvio, estar no shopping, mas eu ndo tenho dinheiro
para ir ao cinema assistir um filme, entdo vou ficar em casa e em casa ndo vou ficar a
toa, vou procurar outra coisa para fazer. E ai, de casa, ou estou assistindo video, ou
estou lendo. (Depoimento de Caio Guimardes concedido a mim, dia 8 de fevereiro de
2018).

A profissionalizagdo também ¢ uma questdo enfatizada na entrevista de Pillar, ao
refletir sobre sua atuacdo e a importancia de ter conseguido se tornar modelo em tempo
integral. “Viver da moda” ¢ considerado um divisor de 4guas para esses jovens. Portanto, é
sempre uma grande conquista quando isso ¢ alcangcado. Mesmo sendo enquadrada como

uma “modelo plus size”, Pillar conseguiu ser contratada para inimeras campanhas:

Eu sempre falo que eu levo isso muito a sério né, eu nao tenho outra profissdo. Modelo
pra mim ndo € um hobby, é o que fago todos os dias, eu acordo e durmo sendo modelo.
Eu ndo consigo me imaginar fazendo... eu nunca quis ser modelo, tanto que eu falo que
eu me descobri tarde né porque as meninas comegam muito cedo, e sempre tem essa
vontade. Nunca teve, até porque eu nunca tive o biotipo de modelo, corpo de modelo,
nunca fui uma. Mas eu sempre tive envolvida com a moda e eu sempre achei incrivel. E
ai hoje em dia eu ndo consigo me imaginar fazendo outra coisa. Ser modelo para mim
eu acho que € vocé ser referéncia para alguma coisa, para alguém. Quando eu decido
fazer um ensaio seja para uma marca...gigante ou seja para uma marca pequena, eu vou
estar representando uma gama de pessoas que vdo olhar aquilo, né? Tipo assim, a
pessoa que vai comprar roupa ela vai comprar roupa porque ela vai olhar e ela vai se
sentir representada pelo o que eu estou mostrando a ela, né? Entdo ser modelo é... eu
sou modelo da hora que eu... eu posso ndo estar fazendo nada, mas eu sou modelo, ndo
tenho outra... profissio e eu nem consigo me imaginar fazendo outra coisa.
(Depoimento de Pillar Freire concedido a mim no dia 7 de fevereiro de 2018).

Mas nem todos da Jacaré conseguem viver s6 como modelos, ¢ o caso de Camila

Reis que, mesmo assim, almeja por uma profissionalizacdo completa :

Eu trabalhava com outras coisas também e ia conciliando quando conseguia
oportunidade, quando os horarios batiam, e também rolava de fazer. Nunca pude
trabalhar s6 com moda. Porque infelizmente eu ndo tive possibilidade de ficar s6
trabalhando com isso. Tive que ir conciliando. Seria 6timo. Infelizmente por enquanto
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ainda ndo da, mas vai dar. (Depoimento de Camila Reis, modelo, concedido a mim no
dia 8 de fevereiro de 2018).

A agéncia Jacaré Moda exerce forte influéncia sobre sua equipe e seu entorno. A
trajetoria de Julio Cesar € fonte de inspiragdo para Caio, por exemplo, que reconhece seu
potencial como agente transformador. No depoimento abaixo, ele esta refletindo sobre a

publicagdo de uma matéria na revista ELLE que destacou o trabalho da Jacar¢:

E o que eu falo: “cada momento eu vivo intensamente”, entio até o momento de eu
chegar, até 0 momento em que eu cheguei e sentei aqui, eu tive uma histéria. E aquela
pagina [na revista Elle], ela ¢ a mesma coisa. Ela teve uma histéria. Entdo quando eu
olho para aquilo eu fico imaginando assim... “gente eu ndo posso desistir nunca dos
meus sonhos, nem por uma palavra que seja ruim, nem por um dia ruim, nem por um
ndo, num casting que eu ndo passei. Eu ndo posso desistir nunca porque olha o que o
meu sonho fez acontecer”. Existem pessoas que estdo lendo essas historias aqui,
existem pessoas que estdo lendo que o Julio achou uma revista no lixo e hoje ele esta
numa revista. Hoje ele estd fazendo uma revista acontecer. Entdo existem pessoas la
fora que estdo precisando da gente. Entdo eu ndo preciso, eu ndo posso e nem tenho o
direito de desistir disso, nunca na minha vida. E... eu s6 consigo pensar em mais e mais
revistas que estdo por vir, em mais contetidos, em mais coisas que tem para falar,
porque cada dia é uma coisa nova que a gente aprende, entdo cada entrevista vai ser
uma histéria nova que a gente vai estar contando, uma nova fase que foi passada no
decorrer de uma entrevista a outra. E é sempre um conteido novo para outras pessoas.
(Depoimento de Caio Guimardes, modelo, concedido a mim no dia 8 de fevereiro de
2018).

Mesmo com o alcance mididtico que a Jacaré tem alcangado recentemente, a
empresa ainda continua sendo um investimento dos soécios, pois ela ndo consegue se
manter: “a gente hoje ganha pelo agenciamento. A gente ganha 30% de todo trabalho.
Entdo, teoricamente, a gente ndo se mantém” (Entrevista de Lucas Rodrigues, socio,
concedida a mim no dia 14 de mar¢co de 2018). A Jacar¢ Moda recebe 30% de cada
trabalho desenvolvido por um modelo. Por exemplo, se um modelo faz uma sessao de
fotos para uma grife, tem direito ao percentual mencionado acima. A fala de Lucas dé a
dimensdo de que mesmo com os trabalhos que estdo surgindo, o numero ainda ¢ pequeno
para a manutencdo e pagamento de custos, todos 0s so6cios possuem outros empregos. Ou

seja, viver de moda ainda ¢ um desafio para sécios e modelos da Jacaré.

¢) Fashion films

Atualmente, as empresas ligadas a moda tém como atividades-chave: desfiles,

catalogos, lookbook, e-commerce ¢ fashion films. O filme de moda, mais conhecido como

fashion film, é mais um recurso para a divulgacdo de uma coleg@o, marca ou produto. As
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producdes que mais estdo dando o que falar, em canais da internet como Vimeo e
YouTube, sdo independentes.

Fashion films costumam ser curta-metragens estrelados por modelos, atores ou
cantores badalados. E o fato ¢ que o novo género cinematografico estd ganhando cada vez
mais espago no cenario nacional e, em paralelo, reconhecimento em festivais
internacionais — ja existem mais de dez respeitadas premiagdes mundo afora.

Nos ultimos trés anos o interesse pelo trabalho da Jacaré Moda tem crescido tanto
por parte da midia quanto nas redes sociais. No dia 15 de junho de 2018, a agéncia
contabilizava 10.376 seguidores em sua pagina do Facebook e alcancou 8.040 seguidores
no Instagram. Um dos recursos utilizados pela agéncia para alcangar um publico maior, e
ter o seu trabalho reconhecido, tem sido a realizacdo de fashion films, isto €, filmes que
reproduzem pequenos editoriais de moda com os modelos atuando.

Esses materiais audiovisuais circularam pela internet, principalmente em redes
sociais, gerando inclusive algumas matérias de jornais e revistas especializadas em moda
no mundo todo. A Jacaré Moda participou de quatro fashion films nos ultimos dois anos, os

quais descreverei a seguir:

1- Projeto PRIMARIO | Breché Replay + Jacaré Moda (diretor: Luzcas e Inacio, 2017,
duragdo: 01:44)

Numa casa em ruinas no meio de uma favela, seis modelos da Jacaré fazem movimentos
similares ao Tai Chi Chuan e usam roupas monocromaticas. As filmagens sdo em camera
lenta e a maquiagem acompanha a cor do figurino. Esse filme foi realizado com o coletivo
Brecho Replay. E um filme muito bem editado, com roupas que remetem a um clima

. . . 3
oriental e a trilha sonora é new age.’’

2- VIVENCIA: favela ou quebrada (diretor: Pedro Cantelmo/Serra Negra Filmes, 2017,
duracdo: 01:01)
Nesse ensaio sete dos modelos da Jacaré Moda circulam pelas ruas de Sao Cristovao, ao

lado da sede da MALHA, com roupas do Breché Rua, interagindo com locais e tendo ao

37 Disponivel em: https://vimeo.com/237466101. Acesso em: 23 de maio de 2019.
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fundo, em sua grande parte, o viaduto da Linha Vermelha. Tem como principal

L D 38
caracteristica a valorizacdo de uma moda urbana.

3- JCRE + (diretor: Jacaré Moda, 2018, duracdo: 01:01)

Filme feito de forma colaborativa com grande participagdo de doze modelos do elenco,
sendo que alguns desempenham também outras funcdes tais como: trilha sonora, estilo,
coreografias e producao. Foi filmado em Manguinhos, em uma praca da favela. O objetivo
desse video era mostrar para possiveis clientes que a Jacaré Moda ¢ capaz de produzir
filmes conceituais sobre estilo de rua. Esse video revela a busca de uma autonomia por
parte da agéncia em relag@o a sua produgdo de imagens. Os modelos aparecem andando de
skate, dancando passinho, fazendo selfie com o celular, grafitando a frase “periferia ¢é
poténcia” em meio as ruinas de uma praga com o trem passando ao fundo, ao som de um

trap. ¥

4- Resistance: Rio’s Different Face Of Fashion. (diretor: Geoff Levy, 2018, duragdo:
08:45)

Filmado na favela do Jacarezinho, mistura linguagem documental com ensaio de moda.
Nele, além de aparecer os quatro sécios da Jacaré Moda e dois do coletivo Papel & Caneta,
onze modelos desfilam pela favela e seus lugares, vao em um barbeiro, passam pela linha
do trem, andam de mototaxi. H4 um maior destaque para historia de trés modelos da Jacaré
Moda: Caio, Camila e Natalia, que falam sobre suas dificuldades financeiras,
deslocamentos na cidade, racismo, entre outros temas. Esse fashion film foi o de maior
repercussdo, teve um lancamento internacional e acabou gerando o interesse da revista
ELLE, dos sites internacionais Afropunk e Paper Magazine, ¢ do Jornal o Globo pelo

trabalho da agéncia.®

38 Disponivel em: https://www.facebook.com/silvaprodutora/videos/901091936682593/. Acesso em: 23 de
maio de 2019.

39 Disponivel em: https://www.facebook.com/silvaprodutora/videos/953805631411223/. Acesso em: 23 de
maio de 2019.

40 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=0qoAFWG6Md4. Acesso em: 23 de maio de 2019.
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d) Matérias nas Revistas ELLE e Vogue Brasil

Tem sido crescente o numero de matérias em revistas e jornais em que os modelos
e a agéncia t€m conseguido destaque, como, por exemplo: a modelo Camila Reis foi capa
do caderno Ela do jornal O Globo*', em 18/11/2017; matéria na revista Ela do jornal O
Globo*? sobre o fashion film feito pelo coletivo Papel & Caneta, em 24/12/2017; matéria
de seis paginas sobre a Jacaré na edi¢do de 30 anos da revista ELLE®, em 14/02/2018.
Este subtopico serd dedicado a descri¢ao e andlise do impacto da participagdao das modelos
da Jacaré nas revistas de moda ELLE e Vogue Brasil.

Em fevereiro de 2018, a revista ELLE fez uma matéria de destaque com seis
paginas sobre o trabalho da Jacaré Moda. De certa maneira, ¢ um momento de
reconhecimento de um ciclo para Julio César, que hd 17 anos encontrou diversas revistas
de moda no lixo do prédio em que era porteiro, em Copacabana, e que por esforco e

iniciativa propria tornou-se assunto de uma.

41 “Exuberancia das cole¢des de moda reflete florescimento de nova consciéncia”.
https://oglobo.globo.com/ela/moda/exuberancia-das-colecoes-de-moda-reflete-florescimento-de-nova-
consciencia-22080338

42 «“Fashion film mostra trabalho da agéncia de modelos baseada no Jacarezinho”.
https://oglobo.globo.com/ela/moda/fashion-film-mostra-trabalho-de-agencia-de-modelos-baseada-no-
jacarezinho-22219822

43 «A iniciativa que esta transformando a moda no Rio de Janeiro”. https:/elle.abril.com.br/moda/a-
iniciativa-que-esta-transformando-a-moda-no-rio-de-janeiro/
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Imagem 33: Modelos Raquel Félix e Camila Reis
na pagina de abertura da sessdo Estilo da Revista ELLE de fevereiro de 2018

ESTILO
POR@VIVIANWHITEMAN
E@CHANTALSORDI

Fonte: Revista Elle

A ELLE ¢ uma revista de moda francesa, tida como uma das mais importantes do
mundo da moda. Sua primeira edi¢do foi publicada em 1945, e hoje esta presente em mais
de 60 paises. Devido a sua magnitude, a ELLE ¢ uma referéncia incontornavel nesse
universo. A ELLE Brasil foi langada em 1988 e a matéria sobre a Jacaré Moda foi a capa
da sessdo Estilo, escrita pela jornalista Chantal Sordi, na edi¢do comemorativa dos 30 anos
da revista.

Nas seis paginas estdo incluidos depoimentos de modelos da agéncia e do seu
fundador, Julio César, sobre a construciao da Jacaré e o processo de filmagem do fashion
film, e oito fotos de Geoff Levy, diretor do fashion film “Resistance: Rio’s Different Face
Of Fashion”, tiradas na favela do Jacarezinho durante as filmagens, com os modelos
Camila Reis, Pedro Portella, Caio Guimaraes, Raquel Félix, Natalia Sant’ Anna, Lorraine
Lothar, Vitoria Cribb e o socio fundador Julio Cesar. Ao final da matéria, a modelo Camila
Reis faz um relato em primeira pessoa da sua trajetdria de vida e a escolha profissional.
Estar em uma matéria na ELLE Brasil abre ndo somente novas portas para a agéncia, como

a coloca em contato com o mainstream da moda.

eu mostrei pra minha afilhada a revista e ela se emocionou! Ela tem 7 anos e ai a
lagrima correu, falou assim “Dinda! T4 linda! Vocé ta na revista!” Entdo assim, uma,
uma, uma coisa que eu ndo tive oportunidade de viver, porque na minha adolescéncia a
revista de adolescente, que era a Capricho, ndo tinha nenhuma negra. Nunca tinha
negra. E... eu falava muito com a minha mie em casa, a gente conversava muito porque
ela, ela tinha feito contabilidade, mas tinha comegado historia na faculdade de historia,
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so que ela foi para Petropolis, ela adoeceu, pegou pneumonia e teve que voltar entdo ela
ndo concluiu. Mas ela pesquisava muito, tenho muitos livros que até, ela, eu nio desfiz,
tdo 1a em casa, de historia, ela conversava muito sobre isso. (...) até uns anos atras eu
tava falando assim, eu falava com a minha mae, gente, mée, sera que as pessoas nio
sabem que a gente existe? Porque assim, eu assistia, eu até aceitei isso a questdo do
comercial de margarina que a gente usava em casa mas aquela familia nunca era uma
familia negra, eu falava assim gente, a minha boneca ndo era negra, sabe? E era uma
coisa que eu conversava em casa com a minha mae e ela falava assim “meu deus, que
cabega, ¢ isso ai, € isso ai!”. Ela falava assim: “eu ndo tenho todas as respostas pra te
dar, mas vocé tem as perguntas certas”. E ai eu comegava assim, &, eu estudei na escola
particular muito tempo entdo, eu chegava 14 e eu ficava pensando eu e mais uma, ou eu
e mais duas, éramos apenas 3 na sala de aula, eram poucos na escola, e eu ficava
pensando “por qué?”, sabe? Por que que o acesso ¢ tdo dificil, nos lugares que eu
frequentava, a mesma coisa quando eu comecei a trabalhar na Zona Sul, as pessoas,
assim me elogiavam todo dia falando que eu era muito bonita e que, mas assim, chegou
um momento que aquilo comegou a me incomodar muito porque se eu chamava tanta
aten¢do daquele jeito era porque ndo tinha tantas pessoas como eu frequentando os
mesmos lugares, sabe? (Depoimento de Camila Reis, modelo, concedido a mim no dia 8
de fevereiro de 2018).

Estar na revista ¢ também uma conquista no sentido da busca pela
representatividade almejada pelos modelos da Jacaré. No relato acima, Camila explicita a
importancia de os jovens negros crescerem vendo negros ocupando as paginas dessas
revistas mais conceituadas e com grande circulagdo. H4 uma mudanga em curso, ainda
timida, mas que ja representa algumas conquistas tanto do ponto de vista das questdes
raciais, quanto da visibilidade das periferias. A Jacaré vem conquistando espago, reflexo
também de uma mudanca nas relagdes entre mercado e sociedade, como bem observado

por Lucas, entdo, um dos socios:

Eu acho que se a periferia ta 14 hoje é porque a periferia ta cobrando, né, hoje ela tem
¢é... mais espago pra gritar, entdo ta cobrando seu lugar. Ndo sé a periferia, mas tanto
quanto o papel do negro nos lugares. Néo &, eu acho que ndo ¢ moda. Assim, é... tudo,
as pessoas tao vendo que ndo d4 mais pra vocé ignorar esse fato, entdo e... e... s6 estdo
vendo isso porque tdo perdendo grana. Entdo quando chega no bolso a galera se
conscientiza né. Mas eu acho que ainda ¢, ainda é... uma caminhada um pouco lenta né.
(Entrevista Lucas Rodrigues, socio da Jacaré Moda, concedida a mim no dia 14 de
marco de 2018).

Segundo os sdcios da Jacaré Moda, a sociedade brasileira e a moda mudaram muito
nessas Ultimas duas décadas. A propria existéncia da agéncia ¢ prova disso. Nesse periodo
houve uma ascensdo econdmica das camadas populares e consequentemente uma maior

. A . L1 . 44
influéncia dos habitos dessa camada no mercado da moda.

44 Apesar dos avancos, recentemente a sociedade brasileira tem vivenciado o ascenso de posturas mais
conservadoras, exemplo disso foi uma campanha publicitaria do Banco do Brasil retirada do ar no dia 14 de
abril de 2019 apos solicitagdo do presidente da republica, Jair Bolsonaro. O comercial, criado pela agéncia
WMcCann, exibia como clientes do banco, jovens negros, uma transexual, alguns com tatuagens e cabelos
coloridos. Disponivel em:
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A respeito dessa insercao dos negros e das camadas mais populares no mercado da
moda, Clariza Rosa reflete sobre a presenca da Jacaré Moda e seus modelos na revista

Elle:

Eu vejo que a moda hoje, mesmo a ELLE, uma revista, sabe, super conceituada, uma
das maiores revistas de moda do pais e tal, ela ndo pode mais deixar passar
oportunidades desse tipo porque as pessoas sdo outras pessoas, sdo novas cabegas, entdo
eu vejo que passou o tempo em que a moda ditava as regras e hoje eu tenho visto que as
pessoas estdo dizendo um caminho que ¢ um caminho pra ser feito, sabe. Entdo, antes
vocé olhava na revista pra saber como que vocé vai se comportar, ¢ agora, as pessoas
olham na revista pra ter certeza de que a amiga dela ta ali na revista, sabe. Porque a
amiga dela € uma pessoa real e ela ta fazendo uma moda real, que é uma moda acessivel
(Entrevista com Clariza Rosa, sécia da Jacaré Moda, concedida a mim em 8 de
fevereiro de 2018).

A Jacaré Moda saiu na edi¢do de novembro de 2018 da revista Vogue Brasil*® em
uma matéria que indica os cariocas que estdo movimentando o Rio - da cultura a moda (ver
a proxima imagem). Vogue ¢ a revista feminina de moda internacional considerada a mais
importante, conceituada e influente do mundo. Publicada desde 1892, ela circula em 22
paises com suas edigdes nacionais respectivas, além da edi¢do internacional, totalizando
uma tiragem mensal de 2 milhdes de exemplares no mundo.

Levando em consideragdo a importancia historica e editorial da revista, podemos
considerar a chegada da agéncia nesta publicagdo como um marco. Se levarmos em conta o
histérico de auséncia de pessoas negras nessas revistas e a existéncia de um racismo velado
no pais, poderemos entender o simbolismo dessa presenca.

Em uma matéria de pagina inteira, a revista traca o perfil de trés modelos do
casting da Jacaré Moda: Vitéria Cribb, Ana Paula Patrocinio e Raquel Felix. As trés sdo
negras e a matéria destaca a Jacaré como uma referéncia na industria da moda, definindo-a
como tendo uma “proposta desafiadora de produzir e fornecer moda da periferia”. A
revista destaca as ocupacdes das jovens para além da atuagdo como modelos.
Considerando a questdo do racismo estrutural na sociedade brasileira podemos pensar no
significado que a chegada dessas modelos nessa revista representa. A filésofa Djamila
Ribeiro, no livro O que é lugar de fala, defende a representatividade do negro na sociedade

brasileira e a possibilidade dele escrever a sua propria historia, pois negros e brancos

https://www 1.folha.uol.com.br/mercado/2019/04/presidente-do-bb-atende-bolsonaro-demite-diretor-e-tira-
do-ar-comercial-com-jovens-descolados.shtml, acesso em 17 de maio de 2019.

45 Link para a edigdo da revista: https://vogue.globo.com/moda/noticia/2018/11/0s-cariocas-que-estao-
movimentando-o-rio-da-cultura-moda.html, acesso em 19 de janeiro de 2019.
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ocupam “lugares de fala” distintos, o que impacta significativamente na forma e no

contetido da construgdo das narrativas:

Numa sociedade como a brasileira, de heranga escravocrata, pessoas negras vao
experienciar racismo do lugar de quem ¢ objeto dessa opressdo, do lugar que restringe
oportunidades por conta desse sistema de opressdo. Pessoas brancas vao experienciar do
lugar de quem se beneficia dessa mesma opressdo. Logo, ambos os grupos podem e
devem discutir essas questdes, mas falardo de lugares distintos. Estamos dizendo,
principalmente, que queremos e reivindicamos que a historia sobre a escraviddo no
Brasil seja contada por nossas perspectivas também e ndo somente pela perspectiva de
quem venceu (RIBEIRO, 2017, p.86).

Na imagem a seguir, reproduzi a pagina da Revista Vogue Brasil na qual as trés
modelos negras da Jacaré Moda sdo fotografadas em preto-e-branco, encarando as lentes
do fotografo. Logo abaixo da imagem, vem uma legenda apresentando o trabalho da
agéncia, destacando o pioneirismo de Julio César e comentando brevemente sobre a vida

de cada uma das modelos.
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Imagem 34: As modelos Ana Paula, Vitéria e Raquel na matéria da Revista Vogue
Brasil de novembro de 2018

Beleza: Renata
Rrazil (Group Art)
com produtos Nars
Producao de moda:
Patricia Bressiani,
Morgana _udwig e
Bia Amaral
Diregéo executiva:
Edgar Barbosa
Coordenagao:
Monica Borges
Assistentes de
fotografia:
= Filipe Santos
Assistentede -
beleza: Arthur
Figueiredo
Tratamento
de imagem:
Factory Retouch
Agradecimentos:
Yoo2 Rio by Intercity

VITORIA CRIBB, ANA PAULA PATROCINIO E RAQUEL FELIX,
MODELOS DA JACARE MODA

A agéncia Jacaré Moda, na comunidade do Jacarezinho, Zona Norte do Rio de Janeiro, comegou por iniciativa de
Jilio César Lima com a proposta desafiadora de produzir e fornecer moda da periferia. Atualmente, a agéncia é
referéncia na industria, tendo em seu catélogo nomes como Vitéria Cribb, Ana Paula Patrocinio e Raquel Félix,
modelos que jd estrelaram campanhas para marcas como Dress To, Ahlma e Redley. Vitéria, 22 anos, é modelo da
Jacaré desde 2016 e estudante de desenho industrial da UERJ; Ana Paula, 22, ¢ de Sao Paulo, mas se mudou para o
Rio para estudar produggo cultural. E atriz, artista ¢ bailarina de danga afro. Raquel, 18 anos, est4 desde os 15 na
Jacaré. Moradora do Jacarezinho, relutou a se candidatar & selecio para modelo. Hoje ela se enxerga bonita, sem
filtros estéticos e culturais.

A partir da esquerda, Vitéria usa blusa Lupo e body Roxy, Ana Paula usa camisa Morfema Zero

VOGUE BRASIL 207

Fonte: Reprodugdo da revista Vogue Brasil-novembro/2018
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Trés meses depois da matéria com as modelos da Jacaré, um caso grave de racismo
envolvendo a mesma revista torna-se notorio. Em fevereiro de 2019, a diretora de estilo da
revista Vogue Brasil, Donata Meirelles, em sua festa de 50 anos, em Salvador,
protagonizou cenas de racismo ao reproduzir fotos que foram denunciadas como uma
releitura do periodo escravocrata no Brasil. A aniversariante posou e divulgou fotos nas
quais ela estava sentada em uma cadeira de sinhd ladeada por duas mulheres negras
vestidas com roupas de escravas. Essas fotos geraram inimeras manifesta¢des de repadio*

e o episddio acabou resultando na demissdo da mesma.

Imagem 35: Donata Meirelles, entdo diretora de estilo da Revista Vogue Brasil, em foto
de sua festa de 50 anos

Fonte: Reprodugdo Instagram

Se, por um lado, podemos comemorar o aumento da representatividade da
populagdo negra nas revistas, com a presen¢a de modelos afrodescendentes; por outro lado,
na vida cotidiana, o racismo continua se expressando. Lamentavelmente através de pessoas

que poderiam contribuir para o seu fim.

46 Ver, por exemplo, reportagem do Jornal A Folha de Sao Paulo:
https://f5.folha.uol.com.br/celebridades/2019/02/diretora-da-vogue-brasil-causa-polemica-com-festa-com-
negras-fantasiadas-de-escravas.shtml, acesso em 02 de margo de 2019. https://exame.abril.com.br/estilo-de-
vida/diretora-da-vogue-brasil-e-criticada-por-festa-considerada-racista/, acesso em 02 de margo de 2019.
https://www.geledes.org.br/revista-se-manifesta-sobre-festa-acusada-de-racismo-vogue-lamenta-o-ocorrido-
e-espera-que-o-debate-sirva-de-aprendizado/, acesso em 02 de margo de 2019.
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... pode-se observar que a reivindicagdo e “demanda” por representagdo requer uma
vontade de representatividade sobre as politicas da diferenga. Ou melhor, requer outras
articulagdes de politicas de representagcdo que ndo permitem mais apenas a superficie da
aparéncia, ou a simples positivagdo de imagens. A representatividade, como um todo, ¢
uma exigéncia de tomada de poder que demanda a inclusdo da diferenga como
produtora de subjetividades e sensibilidades, assim como acesso aos mais diversos
ambitos do social ao cultural. (BIBIANO, 2018, p.29).

Vejo a moda como reflexo da sociedade, mas também como potencial agente
modificador, pois tem um alcance enorme, estabelecendo novos parametros de hébitos e
visdes de mundo. Ao longo da pesquisa para a dissertagdo e das filmagens para o
documentario os assuntos de maior destaque foram: a periferia como marcador
significativo da identidade de grupo; a relagdo dos modelos com a internet, em particular
seus usos das redes sociais; a questdo da profissionalizacdo e a dificuldade de “viver da
moda” somente, tendo que conciliar com outras ocupacdes; a visibilidade alcangada com
as matérias jornalisticas nas principais revistas de moda veiculadas no Brasil. O trabalho
de campo também revelou uma forte politizacdo dos integrantes da agéncia que se

autodefinem como “moda resisténcia”, tema que sera o foco do proximo capitulo.
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CAPITULO 3
RESISTENCIA

Neste capitulo refletirei sobre a Jacaré Moda e sua identidade enquanto aparato
cultural de resisténcia ao sistema hegemodnico no mundo da moda. A pesquisa revelou que
esse grupo define-se como resisténcia, constatacdo reforcada pelo proprio slogan da
agéncia: “moda resisténcia”. Nesta luta simbdlica, as representagdes de si t€ém forte relagdo
com a corporeidade, com a estética e com o aspecto visual desses corpos. Eu vejo que na
agéncia analisada o corpo representa, ou carrega em si, uma expressao cultural tipica de
povos marginalizados, relaciona-se com a identidade de grupo, por meio do proprio corpo.
O aprendizado das técnicas corporais e dos coédigos da profissdo de modelo fotografico ou
de passarela estabelecem um elemento de distingdo, criando novos parametros de
comportamento e valores para esses jovens, mesmo que a concretizacdo da carreira ndo
ocorra.

Pertencer a Jacaré Moda constitui de certa forma um ethos singular, os modelos
passam a compartilhar uma identidade comum, distinguindo-se tanto das demais agéncias
de modelos do Rio de Janeiro e do Brasil, quanto de suas comunidades de origem. Nesse
sentido, o conceito de habitus é importante para a compreensdo das relagdes entre os
agentes da Jacaré, socios e modelos, pois elucida as conexdes entre estilos de vida,
julgamentos de classe e luta simbolica. A agéncia Jacaré Moda se unifica em oposi¢do a

algo - a moda mainstream, ao status quo hegemonico.

Imagem 36: Modelos em uma reunido mensal da agéncia.

01:09:53:03
@ MVI_0617_sync

Fonte: Frame do Filme Favela E Moda
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Na teoria social, o conceito de habitus tem sido uma ferramenta de analise da

realidade mobilizada por diferentes autores. Loic Wacquant, no artigo Esclarecendo o

habitus, toma como referéncia a obra de Pierre Bourdieu para definir o habitus como:

A busca

uma noc¢do mediadora que ajuda a romper com a dualidade de senso comum entre
individuo e sociedade ao captar “a interiorizagdo da exterioridade e a exteriorizagdo da
interioridade”, ou seja, 0 modo como a sociedade torna-se depositada nas pessoas sob a
forma de disposi¢des duraveis ou capacidades treinadas e propensdes estruturadas para
pensar, sentir e agir de modos determinados, que entdo as guiam em suas respostas
criativas aos constrangimentos e solicitagdes de seu meio social existente.
(WACQUANT, 2007, pp. 65-66).

por inclusdo dos jovens modelos dependera, portanto, da

instrumentalizagdo de seus proprios corpos em funcao de um ideal imposto pelo mundo da

moda, em um processo de formatacdo que exige, muitas vezes, 0 rompimento com suas

origens sociais.

As pessoas me perguntavam: Por que que ndo tem tantos trabalhos? Por que que o
negro ndo faz tantas coisas? Por que os castings t€ém um perfil especifico! Casting tem,
vocé vai 14, mas vocé sabe que ndo ¢ o perfil exato que eles querem, porque s6 pode ser
isso. Porque a justificativa geralmente ¢ essa: ah, olha ficamos com fulano, os outros
ndo estavam no perfil e quando vocé vai ver é sempre aquele esteredtipo: pele branca,
tem olhos claros, cabelo mais claro e tal... Entfo assim, esse perfil precisa mudar né?
(Depoimento de Camila Reis, modelo, concedido a mim no dia 8 de fevereiro de 2018).

De acordo com a arquiteta e urbanista Paolla Jacques, os processos de micro-

resisténcias nas cidades precisam ser compreendidos a partir da complexa relagdo entre

corpo e cidade e levando em conta a “vitalidade e intensidade da vida publica das areas

mais populares ou informais das cidades” (JACQUES, 2010, pp. 108-109). Para o

entendimento dessas areas, a autora utiliza a nogdo de “zonas urbanas opacas” de Milton

Santos, segundo o qual “sdo os espacos do aproximativo e da criatividade, opostos as

zonas luminosas, espacos de exatiddo” (SANTOS, 1986, p. 261 apud JACQUES, 2010, pp.

108-109).

Os modelos da Jacaré sdo pertencentes a essas zonas urbanas ‘“opacas”, por

viverem nas periferias do Rio de Janeiro, seus corpos experimentam a cidade e expressam

essa interacdo, no que Paola Jacques chamou de “corpografia urbana™:

Seria interessante entdo considerar que corpo e cidade se configuram mutuamente e que,
além dos corpos ficarem inscritos nas cidades, as cidades também ficam inscritas e
configuram os nossos corpos. (...) A cidade experimentada é percebida pelo corpo como
conjunto de condigdes interativas e o corpo expressa a sintese dessa interagdo
descrevendo, em sua corporalidade, corpografias urbanas. A corpografia seria entdo
uma espécie de cartografia corporal, que parte da hipdtese de que a experiéncia urbana
fica inscrita, em diversas escalas de temporalidade, no proprio corpo daquele que a
experimenta e, dessa forma, também o define, mesmo involuntariamente. (...) Em
resumo: além dos corpos ficarem inscritos e contribuirem na formulagdo do tragado das
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ruas, as memorias destas ruas também ficam inscritas e contribuem na configuragdo de
nossos corpos. (JACQUES, 2010, pp. 113-114).

Tanto o criador da agéncia quanto os modelos que nela trabalham sdo oriundos de
uma classe social desprovida dos capitais culturais do universo elitista da moda, entretanto,
conseguiram superar essa origem e passaram a dominar os codigos da moda mesmo sem
ter tido uma formacao escolar ou sem ter tido heranca familiar. Isso foi possivel através de
uma formacdo realizada pela propria agéncia. Ao definir o conceito de capital cultural,
Pierre Bourdieu destaca o investimento de tempo necessario para a sua “assimilagdo”,

assim sendo, exige um trabalho e uma dedicag@o pessoal:

(...) A acumulag@o de capital cultural exige uma incorporagdo que, enquanto pressupde
um trabalho de inculcagdo e de assimilagdo, custa tempo que deve ser investido
pessoalmente pelo investidor (tal como o bronzeamento, essa incorpora¢do ndo pode
efetuar-se por procuragfo). (...) Sendo pessoal, o trabalho de aquisi¢cdo ¢ um trabalho do
"sujeito" sobre si mesmo (fala-se em "cultivar-se"). O capital cultural é um ter que se
tornou ser, uma propriedade que se fez corpo e tornou-se parte integrante da "pessoa",
um habitus. Aquele que o possui "pagou com sua propria pessoa" e com aquilo que tem
de mais pessoal, seu tempo. (BOURDIEU, 1999, p. 2).

Os modelos da Jacaré Moda, em sua maioria, eram admiradores desse universo
sem, contudo, ter uma formacao sistematizada a respeito. O contato que tiveram com moda
foi através da publicidade, de antincios, propagandas e da internet. Alguns haviam sido
representados por outras agéncias, porém, ndo eram espacos que incentivavam o
conhecimento acerca da moda. Alguns modelos nunca haviam ido a um desfile e
revelaram-se fascinados pelas chamadas “fop models”. Portanto, viviam uma realidade
muito distante da chamada alta costura das passarelas internacionais. Tanto os desfiles de
grifes internacionais quanto as top models s6 haviam sido conhecidas em trechos de
reportagens na televisdo e internet. Na Jacar¢ Moda todos desenvolvem fun¢des multiplas
e sdo valorizados por isso, os modelos tém uma formagdo variada, tém total liberdade de
atuar nas mais diversas areas. Muitos ainda estudam em universidades, fazendo cursos de

jornalismo, design, moda, fotografia, economia, entre outros.
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Imagem 37: Modelos durante ensaio fotografico no estidio da AHLMA
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Fonte: Frame do Filme Favela E Moda

A relagdo dos modelos com a moda ¢ demonstrada através do uso das roupas no
seu cotidiano. Faz parte do vestudrio diario uma verdadeira profusdo de estilos, cruzando
tendéncias no proprio corpo. Todos possuem um agucado senso estético e sdo inventivos,
experimentais, no trajar. Eles selecionam ideias, referéncias globais, para, a partir da sua
realidade, construir algo novo, mesclam a histéria da moda, o ethos, uma pratica, e
adaptam a realidade local, com objetivo de através do corpo ocupar um espago social
alheio.

A experiéncia proporcionada pela Jacaré Moda em suas dindmicas de formagao faz
com que os modelos assimilam os saberes revelando-os em seus proprios corpos. Esse fato
¢ condizente com a no¢do de pedagogia das encruzilhadas de Luiz Rufino definida pelo

mesmo da seguinte forma:

No que tange as dimensdes do corpo, a pedagogia das encruzilhadas o compreende
como suporte de memorias e saberes. Essa consideragdo esta presente na nogdo de
incorporagdo, conceito que circunscreve ¢ credibiliza a dimensdo dos saberes
praticados, partindo do pressuposto de que todo saber, para se manifestar, necessita de
um suporte fisico. Assim, o suporte fisico-corpo ¢, por sua vez, parte do saber; ndo ha
separacdo entre eles. O suporte fisico — corpo humano ou outra materialidade — ¢

incorporado por um efeito, um poder que o “monta”. (RUFINO, 2018, p.13).

Em um desses encontros formativos, Julio deu uma palestra e comparou a Jacaré
Moda a um Quilombo, por ser um espago de resisténcia que luta para mostrar a beleza da
populacdo negra para o Brasil e para o mundo. Nesses encontros, sdo frequentes os relatos
de situagdes de preconceito sofridas no espago publico com relagdo ao cabelo black das
modelos ou a roupa dos rapazes homossexuais. As questdes de raga, género e sexualidade

sdo perpassadas pela situagdo de classe social daqueles envolvidos nesta agéncia e sdo
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sentidas no proprio corpo. No trecho a seguir, Julio Cesar fala do questionamento de uma

de suas modelos em relagdo a publicidade hegemonicamente branca:

Olhar uma modelo minha falar que via os comerciais de margarina, e a mae dela
colocava a margarina em cima da mesa, ¢ ela ndo se via, na televisdo, naquela familia,
porque a familia era sempre branca, ela dizer assim: “chega de consumir aquilo que
vocés ndo colocam pra se parecer comigo”. Entendeu? Chega. E ai vocé comeca a
mudar o perfil. Comeca. A rede social nos ajuda a fazer muito isso, vocé abre o
instagram hoje de uma mulher negra, vocé vé ela vestindo a roupa que ela quer, do jeito
que ela quiser, e se postando, se fotografando, do jeito que ela quer. Se a roupa ndo se
comunica com ela, ela ndo vai vestir a roupa. E ai a moda comega a pensar. Depois de
anos daquele conceito que eu te falei, que eles criam e impdem, entendeu, em um novo
estilo de modelo, em um novo estilo de perfil de pessoas, que o mercado vai precisar ter
pra poder vender (...) (Entrevista de Julio Cesar, socio da agéncia, concedida a mim no
dia 7 de fevereiro de 2018).

Nos encontros mensais dos modelos com a Jacaré Moda, eram debatidas matérias

de jornais como a seguinte:

Nas passarelas, apds a temporada de 2009 do SPFW (Sao Paulo Fashion Week) contar
com apenas 8 modelos negros entre os 344, o Ministério Publico Estadual (MP) fechou
um contrato de dois anos com a Luminosidade — empresa responsavel pelo evento — em
que 10% dos modelos de cada desfile precisariam ser negras ou de descendéncia (sic)
indigena. Caso, alguma marca ndo cumprisse esse termo de ajuste de conduta (TAC) a
empresa estaria sujeita a uma multa de 250 mil reais. (Jornal O Globo, 2015 apud
material de divulgagdo da Jacaré Moda).

Imagem 38: Clariza Rosa e modelos durante aula.

00:33:24:00
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Fonte: Frame do Filme Favela E Moda

Clariza Rosa, entdo socia da Jacaré Moda, escreveu o relato a seguir em reacdo a
uma empresa que queria contratar a agéncia para realizar um ensaio fotografico sem pagar.

Esse desabafo ¢ uma sintese do posicionamento da Jacaré em relacdo ao mercado de moda.

Estamos em 2018 e ainda precisamos lembrar as pessoas do basico. Eu estava fazendo
um textdo revoltado mas serei mais pratica. Repete aqui comigo: (sobre mercado da
moda mas serve para tantos outros) visibilidade NAO paga contas. $ é disputa de
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narrativa, ¢ disputa de poder. Vocé ndo faz mais que sua obrigacdo enquanto empresa/
veiculo/ marca/ qualquer coisa com dinheiro ao oferecer transporte e alimentagdo como
"contrapartida". Nao alimente esse mercado que objetifica as pessoas e ndo valoriza
seus trabalhos. Nao pe¢am para o prestador de servigos que estd mais na base diminuir
seu preco para alguém se beneficiar disso. Valorize o trabalho das pessoas (!). Se vocé
tem algum poder de decisdo, coopere para que OUTRAS pessoas entrem no game. Se
vocé representa uma empresa/veiculo/marca/ qualquer coisa com dinheiro, pense 100x
antes de propor trabalhos de graga para pessoas negras. Ndo passe vergonha com
projetos tematicos (alé més de maio, més de novembro...). PELOAMOR, melhorem! o
que ndo falta é meio pra isso. tem canal no youtube, podcast, medium, news, roda de
conversa, mesa de debate, programa de tv. SOS Ta dificil, viu? (Post de Clariza Rosa
em seu perfil na rede social Facebook no dia 2 de maio de 2018, as 17:23).

Em outro encontro formativo, durante uma aula de expressdo corporal, foi
perguntado aos modelos se eles eram felizes. A grande maioria respondeu negativamente,

gerando a seguinte reacdo de Julio Cesar:

Quem te disse que para ser feliz nessa merda de mundo tem que ter dinheiro, tem que
conseguir pagar cartdo? O Sérgio Cabral estd em divida com o mundo! Que se vire o
resto, que se dane, eu ndo sou obrigado a ter o sofa da moda, a sala de porcelanato. Se
eu morar num barraco de estuque, mas se eu for feliz, eu estou bem! Adquirir riqueza,
me perdoa, fui porteiro 8 anos, para viver do jeito que eles vivem? Sem dar bom dia um
ao outro, sem socorrer quando estd passando mal dentro do apartamento? Infelizes!
Morando em dois quartos, marido morando em um quarto, mulher dormindo no outro.
Eu ndo quero. Sei que vocé quer conquistar algo, mas preste bem atengdo: seus pais,
seus avos, seus antepassados, ndo lutaram para vocé conquistar um apartamento na
Barra para viver mal e infeliz; eles lutaram para vocés serem felizes! A pergunta foi:
“vocé ¢ feliz? -Na@o”. Desde quando ndo, gente?! Vocé ndo sabe o que tu passou para
chegar até aqui, ndo? Te trouxeram na merda de um navio negreiro, onde tinha um
montdo de rato, onde todos nds poderiamos morrer. Estamos vindo agora no mesmo
navio caindo dentro do mar, morrendo, pessoas pegando a gente e colocando nos paises
e dando a pior qualidade de vida, e a gente resistindo e crescendo de novo, tentando, se
arranjando, e se refazendo de novo. Ai te perguntam: “vocé ¢ feliz?”, claro que sou,
porque tentaram de tudo para eu dar errado, mas eu estou aqui e dando certo! Certo! A
histéria que meu pai, pedreiro, € que a minha mae, doméstica do lar, escreveu para o
Julio, eu falar assim “opa, da licenga”. Riqueza, eu vou adquirir? Depende de mim.
Depende do meu esforco. Hoje eu ja consigo viver da Jacaré Moda, mas eu nio vivi
dela por 13 anos, eu nunca contei derrota. Eu nunca fui infeliz. Eu nunca me senti
desmotivado por que alguém tem e anda de carro. (Fala de Julio Cesar filmada em um
encontro formativo realizado no dia 27 de maio de 2018).

Ele concluiu esse discurso cantando o samba “Canto das trés ragas”, de Paulo César
Pinheiro ¢ Mauro Duarte, famoso na voz de Clara Nunes, versando sobre a formagao
étnica do Brasil e destacando o sofrimento e também a resisténcia dos indigenas, dos

africanos e dos seus descendentes que construiram esse pais:

Ninguém ouviu

Um solugar de dor

Num canto do Brasil

Um lamento triste sempre ecoou
Desde que o indio guerreiro

Foi pro cativeiro e de 14 cantou
Negro entoou

Um canto de revolta pelos ares
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Do Quilombo dos Palmares
Onde se refugiou

Fora a luta dos Inconfidentes
Pela quebra das correntes
Nada adiantou

E de guerra em paz

De paz em guerra

Todo o povo dessa terra
Quando pode cantar

Canta de dor

6,0,0,0,0,0

E ecoa noite e dia

E ensurdecedor

Ai, mas que agonia

E o canto do trabalhador
Esse canto que devia

Ser um canto de alegria

E apenas um solugar de dor

Se ndo for de dor, eu ndo quero cantar. Ndo quero. Néo preciso cantar. Se ndo for dor, o
negro ndo sabe passar, ndo sabe viver, ndo sabe vencer. Se ndo colocar dificuldade no
nosso caminho, para gente ndo presta. Bota mais. Quer impedir? Impede mais. Sabe o
que vai acontecer? Vai simplesmente te conhecer, e saber assim: ali ndo adianta. Ou se
compra, ou se corrompe, porque se colocar dificuldade eles vdo vencer, vdo, porque
eles foram feitos da dificuldade, da resisténcia, eles foram feitos para resistir, até o sol
para a sua pele ¢ melhor do que para as outras. (Fala de Julio César filmada em um
encontro formativo realizado no dia 27 de maio de 2018).

A metafora do quilombo ¢ super potente porque lembra a complexidade dos
processos de resisténcia que ndo sdo lineares e, por vezes, exigem negociagdes, contengdes
e até contradicdes. Esses movimentos ndo devem ser lidos de forma binaria, pois ao
mesmo tempo que se opdem ao status quo, esses agentes da resisténcia buscam, em certa
medida, acessa-lo, visando alcangar elementos de distingdo e visibilidade na midia
hegemonica. Trata-se, portanto, de um processo hibrido, uma vez que ha disputa em torno
das identidade na contemporaneidade, em uma sociedade de consumo cultural na qual o
corpo também ¢ mercadoria.

O socidlogo jamaicano Stuart Hall, no livro Da didspora, ao apresentar a dialética
da luta cultural, argumenta que a cultura dominante estd sempre tentando “capitular” a
cultura popular. Nesse sentido, os movimentos de resisténcia frequentemente sdo

assimilados e ressignificados pelos grupos dominantes:

(...) Creio que ha uma luta continua e necessariamente irregular e desigual, por parte da
cultura dominante, no sentido de desorganizar e reorganizar constantemente a cultura
popular; para cerca-la e confinar suas defini¢des e formas dentro de uma gama mais
abrangente de formas dominantes. Ha pontos de resisténcia e também momentos de
superagdo. Esta ¢é a dialética da luta cultural. Na atualidade, essa luta é continua e ocorre
nas linhas complexas da resisténcia e da aceitacdo da recusa e da capitulagdo, que
transformam o campo da cultura em uma espécie de campo de batalha permanente,
onde ndo se obtém vitdrias definitivas, mas onde ha sempre posi¢des estratégicas a
serem conquistadas ou perdidas (HALL, 2013, p. 282).
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Essa relacdo de resisténcia/capitulagdo marcara a relacdo da agéncia com o
mercado e sua busca pela sobrevivéncia. A Jacaré Moda necessita entender as regras de
funcionamento da industria e buscar inser¢ao nesse meio. Essa relagdo se dé através de um
grande esforco, pois as regras do mercado da moda muitas vezes estdo em confronto com
os ideais da agéncia.

Quando comecei a acompanhar a agéncia, hd quatro anos, a primeira impressao que
tive foi a de que ela seria uma empresa de modelos negros e negras, sendo esse seu
investimento principal e seu diferencial. Entretanto, Lucas Rodrigues, um dos socios a
época, disse que isso era uma coincidéncia, uma vez que a periferia ¢ formada por negros,

em sua maioria. Como ele afirmou em seu depoimento sobre o perfil da agéncia:

A gente sempre teve a nogdo de que queria trazer a beleza da favela, trazer as pessoas, a
diversidade da favela, periferia, pro mundo, e nunca foi sé trabalhar com negros. E, é
um recorte, a gente s0 trabalha com negros porque tem mais gente preta na favela do
que (...) gente branca, mas nunca foi so6 trabalhar com gente negra ou ndo (...)
(Entrevista de Lucas Rodrigues, sdcio, concedida a mim no dia 14 de margo de 2018).

Atualmente, a agéncia possui em seu casting representantes de grupos considerados
pelo senso comum como minoritarios, tais como as modelos plus size, transgéneros e
albinos. Ou seja, ela estd se estabelecendo como uma agéncia de modelos constituida por
pessoas com perfil fora dos padrdes do mercado da moda. Para além de ser uma agéncia
periférica, localizada na Zona Norte, e, predominantemente, de modelos negros, ela amplia

o sentido de ser moda resisténcia ao incluir segmentos marginalizados pela sociedade.

a gente tem que bater nessa tecla de que nos ndo somos moda no sentido passageiro, nos
fazemos parte da sociedade, noés sempre fizemos, na verdade, pessoas LGBT, corpos
dissidentes, corpos periféricos, corpos negros, a maior parte da populagdo no Brasil é
negra. Esse ano, 2018, no Sao Paulo Fashion Week apenas 32% dos castings eram nio
brancos. Entdo, para uma sociedade em que a maior parte ndo ¢ branca... a gente tem
um problema social. Eu acho muito que a sociedade precisa despertar para isso, precisa
entender que nds fazemos parte dela, que a gente tem voz, e que a nossa voz precisa ser
ouvida. Sim, 32% foi um dos maiores resultados que a gente tem. Foi o desse ano, de
2018. 32,5% para ser mais especifica. Apenas 19 modelos trans. Num casting de mais
de mil modelos. (Entrevista de Giorgia Narciso, modelo, concedida a mim no dia 22 de
maio de 2018).

A modelo transgénero Giorgia Narciso revela em sua fala a importancia da
representatividade de diversos segmentos da sociedade no mundo da moda. Para ela, ¢
necessario que a sociedade tenha consciéncia dessa diversidade independentemente de seu
lugar de fala. De acordo com Djamila Ribeiro, existem varios “lugares de fala” e nenhum

deles ¢ empecilho para se falar de qualquer assunto que seja, o que ela defende ¢ a
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explicitagdo desse lugar do qual se fala para que o leitor / audiéncia, i.e. o publico,
compreenda o contexto e as inter-relagdes por tras de determinados argumentos. A Jacaré
Moda evidencia a todo momento o seu lugar de fala, sem, contudo, reivindicar o
monopolio sobre ele, mas atuando na luta pela representagdo desses corpos considerados

marginais no universo da moda. Tal ideia fica evidente nas palavras de Djamila Ribeiro:

(...) é legitimo que exista uma luta para que elas de fato possam ter escolhas numa
sociedade que as confina num determinado lugar, logo ¢ justa a luta por representacéo
(...) Porém, falar a partir de lugares, ¢ também romper com essa logica de que somente
os subalternos falem de suas localizagdes, fazendo com que aqueles inseridos na norma
hegemonica sequer se pensem. (...) pensar lugar de fala é uma postura ética, pois “saber
o lugar de onde falamos ¢ fundamental para pensarmos as hierarquias, as questdes de
desigualdade, pobreza, racismo e sexismo”. (RIBEIRO, 2017, p. 84).

O movimento de uma agéncia de modelos periférica como a Jacaré Moda que
busca inserir-se no mercado da moda ¢ um exemplo de resisténcia, pois enfrenta o padrdo
estético dominante marcado pelo referencial europeu de beleza (modelos brancos, altos e
magros). O fato de tornar-se uma agéncia com perfil singular faz com que a Jacaré Moda
ocupe um novo nicho no mercado: modelos negros, transgéneros, albinos e de modelagem

alta, isto ¢, diferentes do padrao estabelecido.

Eu estou na Jacaré bem desde o comego. Eu fui uma das primeiras modelos do casting
deles e eu acompanhei todo esse processo, € acompanhei todo o esfor¢o de todo mundo
la dentro para poder conseguir se consolidar no mercado e tem sido bem arduo. Muito
movimento de dialogo, de ocupagdo de espagos, e eu acredito realmente que tudo isso
vai ter um retorno, tudo isso vai ter um fruto. Tudo que tem sido feito, todo esse
movimento, eu acho que estd alcangando pouco a pouco o centro, o cerne dessa
discussdo sobre a importancia de vocé ter outras possibilidades. E, especificamente
sobre a Jacaré, que ndo ¢ s6 sobre um padréo estético, a gente ndo estd falando sobre a
estética das modelos ali, a gente esta falando de uma agéncia que se preocupa em
colocar no mercado de moda pessoas que estdo a margem social para além da estética,
para questdes outras, para questdes de cidadania, para questdes de classe social. Porque
hoje, numa agéncia grande, muitas vezes vocé precisa ir para um apartamento, vocé
precisa gastar dinheiro com muitas coisas para poder conseguir entrar dentro deste
mercado, e quem que tem o poder de fazer isso, quem tem esse dinheiro... se as
agéncias nio tém esse dinheiro para poder investir nessas modelos. Entdo é um trabalho
de conseguir espago dentro desse mercado que € majoritariamente ocupado por essas
outras agéncias maiores com toda essa estrutura ja consolidada. E, eu acho que
estremecer essas estruturas ¢ importante, eu acho que a Jacaré cumpre esse papel, de
trazer uma proposta nova. Eu acredito que o mercado precisa se posicionar com
consciéncia, com pensamento sobre isso, o que a moda esta se propondo, eu acho que é
essa a provocagdo. (Entrevista de Giorgia Narciso, modelo, concedida a mim no dia 22
de maio de 2018).

A presenca desses modelos nos espacos de moda carrega um forte simbolismo, pois
o fato de uma modelo negra chegar a uma passarela, por exemplo, ou estrelar um editorial
de moda, representa a superacdo de diversos obstaculos, o que fica explicito no

depoimento a seguir da modelo Camila Reis, negra, 27 anos:
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(...) quando eu piso na passarela, ou quando eu estou fazendo as fotos eu fico pensando
em como incrivel é estar ali, sabe, da importancia do meu corpo ali, eu tomo
consciéncia do quanto eu preciso realmente ¢4 ali, quanto eu preciso dar o meu melhor
naquele momento.”(Entrevista de Camila Reis, modelo, concedida a mim no dia 8 de
fevereiro de 2018).

A trajetoria de Julio, criador da agéncia, serve de inspiragdo para que os modelos

ndo desistam de seus objetivos em meio as dificuldades sofridas no cotidiano:

“Acho que a historia dele ¢ a histéria de uma pessoa que eu admiro muito por isso,
porque € muito resiliente, porque conseguiu entender e fazer com que os problemas que
ele passou ndo fossem uma desculpa para que ele ndo tivesse conseguido, pelo
contrario! Foram degraus para que ele pegasse impulso e conseguisse chegar onde a
gente ta hoje” (Entrevista de Camila Reis, modelo, concedida a mim em 7 de fevereiro
de 2018).

Essa forte diversidade de corpos (de género e sexualidade, principalmente), fez
com que eu me confrontasse constantemente com esse exercicio de alteridade. Acompanho
a trajetoria da modelo Giorgia Narciso desde sua entrada na agéncia, quando ainda possuia
identidade masculina. Durante o processo de pesquisa iniciou uma transi¢do de género e,
no periodo em que realizei a entrevista ja se apresentava como uma pessoa de identidade

feminina. Como Janice Caiafa afirma, ¢ preciso sair de si para entender o outro:

Nao é do eu que se conclui a existéncia de sociedades, como faz a perspectiva
cartesiana. Em outras palavras, s6 se compreende a diversidade das solugdes de homens
e mulheres que se organizam em sociedade, s6 se compreende a diferenga cultural,
saindo de si. Experimenta-se (...) uma espécie de simpatia, eu diria, que sdo os afetos
que experimentamos com esses outros, com o contato com a diferenca, que distrai de si
(CAIAFA, 2007, pp.155-156).

Os modelos passaram a desfilar para grifes de roupas para a classe média. De certa
maneira, pode-se dizer que a agéncia do Jacarezinho tem quebrado algumas barreiras com

a sua singularidade.
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Imagem 39: Hanna Tomaz desfila no IED
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Fonte: Frame do Filme Favela E Moda

Uma questdo que atinge a todos os modelos ¢ a dificuldade de mobilidade na
cidade do Rio de Janeiro. Os moradores do suburbio, além da distancia em relagdo ao
Centro, tem um outro grande empecilho para o seu deslocamento: o transporte publico
ineficiente. S3o comuns casos de modelos que, ao relatarem para um possivel contratante o

local onde moram, tiveram sua contratagdo dificultada.

A gente encontrou algumas barreiras a questdo de morar na Baixada Fluminense, né? E
algumas pessoas diziam que era melhor a gente mudar o nosso enderego, enfim, varias
barreiras, barreiras pequenas que me fizeram repensar e contribuiram para que eu
criasse esse identidade também. Numa dessas situagdes, minha méae se negou a trocar o
nosso endereco. E ai a menina falou assim: olha aqui, eles dificilmente chamam pessoas
da Baixada Fluminense pra fazer. Esse teste foi em Copacabana. E ai minha méae “néo,
prefiro deixar como esta. (Entrevista de Camila Reis, modelo, concedida a mim em 7 de
fevereiro de 2018).

As resisténcias se ddo em diversas ordens, do micro ao macro. Desde um ato,
aparentemente, pequeno, tal como o relatado acima, até o posicionamento politico dos
socios da Jacaré. Tanto a a¢do de trocar o endereco para conseguir uma possivel chance de
aprovacdo em uma selecdo de modelo, tanto quanto a decisdo de ndo troca-lo, sdo atos de
resisténcia. O processo de ocupacdo da cidade interfere na desigualdade de acesso as
oportunidades, como apontado pelo geodgrafo Jorge Luiz Barbosa: “Hd uma perversa
combinagdo de distancias fisicas e sociais que se acumulam como desigualdade social de
acesso as oportunidades de trabalho, aos bens culturais, aos servigos de saude, a educagdo
escolar e ao lazer cultural”. (BARBOSA, 2016, p. 48).

Julio tinha grande preocupagdo em manter a identidade e atuacdo da agéncia em

seu local de origem, promovendo diversos cursos de capacitagdo na sede do Jacarezinho,
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como, por exemplo: barbearia, trancas afro, maquiagem, design de sobrancelhas,
sobrancelhas com hena, balé e canto. Além destes, ofereceu um curso de formagdo de
modelos, que, ao final, selecionou os melhores para fazer parte da agéncia. Estive presente
na festa de formatura, em 2016, que ocorreu com um grande desfile dos formandos numa
casa de festas no Jacarg.

Entre o fortalecimento dos lagos com sua comunidade e o esfor¢o continuo para o
desenvolvimento da agéncia no objetivo de ampliacdo de seu campo de atuagdo, a Jacaré
criou novas formas de selecdo, utilizando a internet. Na selecdo de abril de 2018,
inscreveram-se, via internet, 600 candidatos ¢ destes foram selecionados vinte. Sobre este

processo seletivo, Clariza Rosa, discorre:

E ai essa ultima selegdo, foi assim, estrategicamente pensada: “cara, nosso casting tem
tantas pessoas, tantas pessoas sdo negras, a gente ndo tem modelos brancos, ndo tem
meninas brancas, ndo tem um cara que ¢ assim, ndo tem um cara que é assado, entdo
beleza, a gente precisa encontrar essas pessoas. E ai foi uma comunicagdo desenhada
para que o maximo de pessoas se identificassem né, e viessem. Funcionou muito, a
gente continua tendo mais modelos negros, isso para gente ndo é um problema, ndo é
uma questdo, ¢ bom na verdade porque eu acho que faz com que a gente reforce esse
lugar de que ndo ¢ a toa, ndo € a toa que a gente tem mais modelos negros, e a gente nédo
vai deixar vocés esquecerem disso, sabe. E... ndo é a toa, ¢ porque a gente estava
falando que a periferia dessa cidade ¢é preta, e ela é populacdo que morre, é a populagéo
que ndo tem acesso a educagdo, entdo é por isso que a gente esta fazendo isso. E... mas
hoje a gente ja tem um entendimento mais maduro do quanto que a gente precisa ter
mais diversidade de imagem. E ai isso hoje ta sendo construido com mais forga, e por
isso que as pessoas tém percebido mais isso, mas foi um caminho pensado assim. A
maioria dessas pessoas estdo ali, mas tém outros tipos de pessoas que estdo nesses
mesmos territdrios, a gente precisa falar com eles também. Acho que ¢ isso (...)
(Entrevista de Clariza Rosa, sécia, concedida a mim, no dia 8 de fevereiro de 2018).

Entre os jovens selecionados na ultima chamada da Jacaré estava Matheusa, jovem
identificada como género ndo-bindrio e que foi brutalmente assassinada por traficantes
apos sair de uma festa no bairro do Encantado, Zona Norte do Rio de Janeiro. Ela estava na
agéncia hé cerca de um més e nem mesmo tive tempo de conhecé-la. A agéncia publicou o

seguinte texto na rede social sobre o ocorrido:

O trabalho da Jacaré Moda ¢é potencializar a juventude periférica do Rio de Janeiro.
Acreditamos que, por meio do fortalecimento de identidades, empoderamento
financeiro e acesso ao conhecimento, conseguimos pensar questdes individuais para
questionar comportamentos coletivos.

Nossa atuag@o didria visa trazer para discussdes centrais a questdo da periferia e sua
populagdo, como agentes que organizam, disputam e sdo for¢a de atuagdo na cidade.
Estamos vivendo um tempo onde a juventude € um dos grupos etarios que mais morre
no Brasil, e isso diz muito sobre a ndo igualdade de direito que nos assola e sobre os
mercados e estruturas que diariamente fazem a manuteng@o dessa pauta.

A moda ¢ uma plataforma que comunica questdes sociais e precisa ser ferramenta de
compartilhamento de: ideias; acessos; dentincia; pensamento.
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E urgente que o mercado da moda seja responsabilizado por questdes como o racismo, a
homofobia, o elitismo, a exclusdo da populagio LGBT e todas as minorias
representativas.

Quando o mercado da moda colabora com a manutencdo de acordos de visibilidade no
lugar de pagamento, quando ndo ¢ capaz de incluir pessoas como sujeito e sim objeto,
ou quando escolhe segregar no lugar de agregar.

No ultimo fim de semana fomos atravessados pela noticia do desaparecimento
de Matheus Passareli, a Theusa, que, ha cerca de um més, entrou para o nosso casting.
E, uma semana depois, soubemos de sua execug@o.

Por hora, sentimos muito que mais uma jovem entre para as estatisticas de mortalidade
do nosso pais. “Corpo Estranho”, sua linha de pesquisa, se faz ainda mais presente e um
caminho para que sejamos capazes de discutir e acionar sobre a pluralidade dos corpos.
Nos continuaremos trabalhando para que a #modadaresistencia seja capaz de criar uma
mudangca real na vida dos jovens de periferia do Rio de Janeiro.

(Fonte: pagina da Jacaré Moda no Facebook, 7 de maio as 20:20)"’

Mesmo apds chegar em importantes revistas de moda como a ELLE e a Vogue
Brasil, a Jacar¢ Moda ainda dependia de um trabalho intenso para garantir o seu
funcionamento sem obter lucros. E Iutando cotidianamente para que pessoas
historicamente a margem da moda pudessem se sentir inseridas nesse mercado, € mais do
que isso, tivessem seu direito de viver numa sociedade ainda extremamente preconceituosa
e com padroes estéticos que ndo representam a realidade da mesma.

Para além da resisténcia ao mercado da moda, esse conceito pode ser utilizado
também no sentido de sobrevivéncia dentro de uma sociedade racista e homofobica como a
brasileira, no plano discursivo, e em relacdo aos direitos humanos mais elementares. De
acordo com os dados da Anistia Internacional e do Grupo Gay da Bahia (duas entidades
internacionalmente reconhecidas por suas pesquisas € posicionamento ativo em prol dos
direitos humanos), o Brasil ¢ o pais que mais mata LGBTS no mundo e, entre as vitimas de
homicidio, os que mais morrem s3o 0s jovens negros.

Segundo dados da pesquisa “Jovem Negro Vivo”, realizada pela ONG Anistia
Internacional, em 2012, 56.000 pessoas foram assassinadas no Brasil, destas, 30.000 eram
jovens entre 15 e 29 anos e, desse total, 77% eram negros. A maioria dos homicidios ¢
praticado por armas de fogo, e menos de 8% dos casos chegam a ser julgados™. Portanto,
ser jovem negro no Brasil representa um risco de vida.

A respeito das vitimas da homofobia, ocupamos o lamentavel primeiro lugar no

mundo em casos de assassinatos de pessoas lésbicas, gays, bissexuais, travestis e

47 Disponivel em:
https://www.facebook.com/jacaremoda/photos/a.362733837185075.1073741829.358978747560584/995865
827205203/?type=3. Acesso em: 03/06/2018.

48 Disponivel em: https://anistia.org.br/campanhas/jovemnegrovivo/, acesso em 23 de janeiro de 2019
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transexuais (LGBTs). Em 2017, no Brasil, mais de uma pessoa LGBT foi morta por dia,

foi um recorde desde que o Grupo Gay da Bahia comecou a monitorar essas mortes.

Em 2017, 445 1ésbicas, gays, bissexuais, travestis e transexuais (LGBTs) foram mortos
em crimes motivados por homofobia. O niimero representa uma vitima a cada 19 horas.
O dado esta em levantamento realizado pelo Grupo Gay da Bahia (GGB), que registrou
o maior nimero de casos de morte relacionados a homofobia desde que o
monitoramento anual comegou a ser elaborado pela entidade, ha 38 anos. Os dados de
2017 representam um aumento de 30% em relagdo a 2016, quando foram registrados
343 casos. Em 2015 foram 319 LGBTs assassinados, contra 320 em 2014 ¢ 314 em
2013. O saldo de crimes violentos contra essa populagdo em 2017 ¢ trés vezes maior do
que o observado ha 10 anos, quando foram identificados 142 casos. (Fonte: Agéncia
Brasil — EBC, edigdo de 18 de janeiro de 2018)*.

No depoimento abaixo, Giorgia Narciso reflete sobre o mercado da moda, a

importancia da representatividade para o convivio democratico e para a aceitacdo da

diversidade. A presenga de pessoas fora dos padrdes convencionais € um ato politico, a

resisténcia se dd também conferindo visibilidade para grupos tradicionalmente colocados a

margem tais como negros, gordos, gays, lésbicas e transgéneros. Giorgia também relembra

a vida de sua colega Matheusa Passareli antes de ser barbaramente assassinada em maio de

2018:

Eu acho alguns setores da moda acompanham, porque ¢ uma grande area, e ai pontuar
em relagdo a agéncia, vamos trazer para isso que eu acho que é uma parte essencial, a
gente ainda tem um mercado de moda que ¢ dominado pelas agéncias maiores que tém
toda uma praxe de modelos tradicionais eurocentristas, com aquele padrdo estético, com
aquele padrio de medidas que ndo condiz com a realidade social do mundo, que
potencializa diversos tipos de transtornos para as pessoas, desde distor¢cdo de imagem,
transtornos alimentares, ndo pertencimento... Entdo a moda tem um papel nisso, e
quando ela se propde a trazer outras formas de beleza, porque a beleza ¢ plural e ndo
tem porque ndo ser representada, ela esta seguindo esse papel, ela estd cumprindo esse
papel, entdo eu acho que isso precisa ser reforcado. E, novamente, como a gente esta
falando de mercado, ¢ sobre isso, sobre quem sdo esses empresarios, quem ¢ que
comanda esse mercado que tem o poder de contratar esses corpos, que tem o poder de
realmente fazer uma transformagdo significativa social ali. A gente teve recentemente
um dos nossos modelos da agéncia que era uma amiga proxima minha, a Theusa
Passareli, ¢ que foi assassinada e a gente vive numa sociedade que naturaliza o
exterminio de pessoas que fogem do padrdo do que é estabelecido como o correto. Eu
acho que a moda ¢ também um veiculo de transformagdo disso, por que se vocé
consegue enxergar essas pessoas Nos espagos, se Vocé consegue conviver com essas
pessoas, vocé vé€ que sdo seres humanos como qualquer outro e por que que vocé vai
exterminar? (Entrevista de Giorgia Narciso, modelo, concedida a mim no dia 22 de
maio de 2018).

49 Matéria disponivel em: http://agenciabrasil.ebc.com.br/direitos-humanos/noticia/2018-01/levantamento-
aponta-recorde-de-mortes-por-homofobia-no-brasil-em, acesso em 23 de janeiro de 2019.
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Imagem 40: Giorgia Narciso, em sessdo de maquiagem para desfile no IED Rio

15:30:30:12
130A0528_1

Fonte: frame do documentario Favela ¢ Moda, de Emilio Domingos. Fotografia de Paulo Castiglione

(...) o essencial em uma defini¢do de cultura popular sdo as relagdes que colocam a
"cultura popular" em uma tensdo continua (de relacionamento, influéncia e
antagonismo) com a cultura dominante.

(HALL, Stuart, 2003, p.285)

Ao longo do meu trabalho de pesquisa, observei que a agéncia Jacaré Moda vivia

uma ambiguidade constitutiva, entre reconhecer a macroestrutura do mercado da moda que

dita padrdes e, em contraponto, propor outras perspectivas para esse mercado. Eles

criticam o sistema da moda, mas almejam participar da industria e, ao conseguir acessa-la,

disputéa-la por dentro. A frase de Julio Cesar abaixo mostra o quanto ele reconhece a forga

do mercado:

Nos vamos dizer quem foram as meninas escolhidas. Por que elas foram escolhidas?
Elas tém o perfil que o mercado da moda neste momento esta procurando. Eles sdo
loucos, eles trocam de uma hora para outra, para outra. A Gisele (Bundchen) estd
prestes a se aposentar, eles vdo dizer: “essa daqui ¢ a nova top do momento”. A partir
daquele momento, o perfil daquela top tem que ser seguido por todas as outras. Ou tem
que ser melhor, ou tem que parecer com aquilo. N6s ndo estamos aqui e nem podemos
ditar a moda, a moda ja foi ditada. Nos estamos para seguir a moda. Para seguir. Se
vocé€ quer conseguir alguma coisa vocé tem que seguir a moda. Ela é o poder. Estdo
todos aqui muito bem vestidos, as mies sdo lindas, meus parabéns! Quem faz isso ¢ a
moda. E a moda que faz isso com vocé. Ela pega uma top, coloca 1a na C&A e vai a
mae para a C&A tentar ser uma Gisele, tentar ser uma Naomi. A mie. E agora eu gosto
muito de ver, que agora sdo as filhas tentando. (Fala de Julio durante filmagem de
selegdo de modelos na Quadra da Escola de Samba Unidos do Jacarezinho, em 12 de
abril de 2015)

Julio fez o discurso acima para as maes e responsaveis das candidatas a modelo no

casting da Jacaré realizado no primeiro dia de filmagem do meu documentério Favela ¢

Moda. O reconhecimento desse trabalho de conferir visibilidade para os corpos periféricos

1N



que a agéncia promove ¢ reconhecido pela modelo Giorgia, como fica claro no depoimento

abaixo:

Eu enxergo a Jacaré como um movimento politico de resisténcia e, em especial um
negdcio mesmo, porque a gente estd falando ... muito se fala sobre representatividade, e
ela € muito importante, mas a gente ainda estd dentro deste mundo, a gente ainda tem
contas a pagar, a gente ainda precisa sobreviver e comer, entdo ¢ sobre vocé ter um
retorno, ndo ser usado porque estd na moda um corpo, estd na moda uma estética, &
vocé conseguir se consolidar. Eu acho que isso é importante, que as oportunidades
venham como uma forma eficaz de transformacédo social e eu acho que a Jacaré, ela tem
esse papel. A Clariza, o Julio, todas as pessoas ali envolvidas, elas fazem esse
movimento para que os modelos recebam, para que a gente ocupe esses espagos, com
todas as problematicas que existem, com toda a estrutura de mercado na moda.
(Entrevista de Giorgia Narciso, modelo, concedida a mim no dia 22 de maio de 2018).

Na cultura de sobrevivéncia das camadas que sofrem opressdo, € possivel
identificar um movimento que conjuga resisténcia e resiliéncia, os fendmenos culturais sdo
ambivalentes e detentores de multiplas potencialidades. A Jacaré Moda pretende atuar
politicamente em busca da representatividade de corpos periféricos e, a0 mesmo tempo, €
uma empresa em um mercado capitalista, ou seja, um negocio. Simultaneamente, a cultura
exerce violéncia simbolica, mas também permite a produgdo de contra-hegemonias, como

observado pela antropologa Adriana Facina:

A musica negra é prova viva de que, por mais avassaladores e violentos
(simbolicamente e de fato) que sejam esses processos de dominagdo, as resisténcias sdo
multiplas e impedem que a subordinagio seja absoluta. Do mesmo modo que a cultura
serve para submeter ¢ exercer a violéncia simbdlica, para marcar distingdes sociais,
como diria o socidlogo Pierre Bourdieu, ela também permite a construg¢do de memorias
e identidades outras, demarcando diferencas como afirmacdes positivas de dissidéncias
politicas, subjetivas, existenciais, culturais. A cultura surge como recurso acionado para
produgdo de contra-hegemonias emancipatorias, permitindo colocar em perspectiva,
relativizar e se contrapor ao discurso hegemonico, com seus valores cristalizados e suas
naturalizagcdes (FACINA, 2014, p. 6).

A “moda resisténcia” defendida pela agéncia ¢ vista por seus modelos como parte
de um processo mais amplo de transformacdo dos padrdes da moda, mas que ja vem
promovendo mudancas significativas na vida de varios individuos envolvidos e impactados
pelas agdes da Jacaré. Essas mudancas provocadas pela inser¢do dessa agéncia periférica
no mercado da moda sdo vistas pelos proprios modelos como parte de um processo de
constru¢dao de identidades. Eles sabem que a mudanga ndo vai ocorrer de uma hora para
outra, ¢ uma construcdo gradativa e processual, e os modelos reconhecem que o papel da

Jacar¢ ¢ relevante, mas nao ¢ definitivo.

E o que eu falo com algumas amigas até no teste que eu tive oportunidade de contribuir
e eu coloquei que ndo é s6 uma hashtag moda na resisténcia, ¢ muito mais do que isso,
¢ realidade né, a gente reforga isso quando contrata um servigo, quando lida com outras
pessoas, ¢ saber que a comunidade é poténcia. As pessoas sdo poténcias sabe, essa
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vivéncia € importante, que a gente ndo precisa se desvencilhar das coisas que a gente
vivencia para poder assumir um papel completamente diferente dentro de uma empresa.
Tem muita coisa incrivel que a gente pode levar. Tem muita coisa incrivel para a gente
contribuir sabe? Eu acho que, até das gambiarras que a gente usa para fazer os sets
acontecerem e para fazer os momentos acontecerem, eu acho que é muito incrivel
assim, a Jacaré contribuiu e contribui muito para mim porque eu admiro muito as
pessoas que estdo envolvidas entfo, ¢ mais um passo para me aproximar daquilo que,
que eu quero continuar construindo no decorrer do tempo (Entrevista de Camila Reis,
modelo, concedida a mim no dia 8 de janeiro de 2018).

Esse movimento de conter e resistir faz parte das taticas da cultura urbana

periférica que visam a manutencdo de suas expressdes culturais, como constatado por

Rassi Gongalves e Marildo Nercolini:

Mesmo que as Rodas de Cultura e os Bailes Funk sejam expressdes culturais distintas,
conectadas, respectivamente, ao Hip Hop e ao Funk, com suas diferengas e embates,
ambas sdo criagdes de jovens periféricos em um contexto de cidade que, historicamente,
discrimina, criminaliza e desvaloriza a periferia e os sujeitos que nela vivem. Ha uma
experiéncia do viver em situagdo de luta, de “conter-resistir”, de criminalizagdo da
pobreza e do sujeito negro que une e faz com que os grupos compartilhem as dores e as
praticas de conquista. (GONCALVES; NERCOLINI, 2018, p.48).

No final de 2018, os socios da Jacaré Moda decidiram separar seus caminhos.

Através de um telefonema de Lucas, fui informado do ocorrido. Apds essa ligacdo, tive

encontros separadamente com cada um dos sdcios, nos quais cada um colocou sua versdao

dos fatos. Clariza, Lucas e Helena pretendem seguir com a agéncia, com o novo nome de

SILVA PRODUTORA, mas com o mesmo perfil de selecionar modelos oriundos da

periferia do Rio de Janeiro. Julio Cesar refor¢ou a ideia de querer agir mais na sua

comunidade do Jacarezinho, através da JCRE FACILITADOR, sem destacar a atuagdo na

periferia da cidade. No dia 30 de margo de 2019, ele escreveu em seu perfil no Facebook

comunicando oficialmente o rumo que gostaria de tomar. Segue abaixo o trecho dessa

publicagdo:

A JCRE estdi mudando alguns segmentos em seu Negécio Social. E vocé ji vem
percebendo isso. Deixa eu explicar em que linha de Raciocinio ela foi criada.
Antigamente eu era so e trabalhava com descoberta de Modelos todos sabem. Em algum
periodo, comecei a agenciar.

Porém 16 anos depois eu vi que isso ndo era o suficiente, ¢ o indice de Jovens
alcancados era minimo. Tendo o Jacaré o maior indice de Jovens que adentram ao
trafico, entdo ndo deu para ficar de bragos cruzados aparecendo na VOGUE, na ELLE, e
nossa descendéncia sendo massacrada no Territorio. Somos muito mais que um rostinho
bonito. "Lembra"?

Entdo desfiz a sociedade, que fiz com uns parceiros. E tornei a garimpar Meninas e
Meninos e para alcangar um indice maior de Jovens, hoje trabalhamos continuamente,
Moda e Beleza. (...) e agora com as 3 linhas de Raciocinio que seguimos.

1- Resisténcia

2- Moda e Beleza
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3- Nossa maior Razao ¢ fazer pelo Jacaré e outros Jovens de Periferia, que se enquadre
a nossa Realidade de Resisténcia e Militancia por um Jacarezinho Melhor. Visto como
nods queremos que seja visto.

(Postagem de Julio Cesar em seu perfil do Facebook no dia 30/ enquanto os outros
socios 03/2019).

No fim de maio de 2019, no perfil da Jacaré Moda ¢ anunciada a mudanca de nome

para Silva Produtora:

Passamos por um processo de amadurecimento. Estd na hora de expandir e ocupar
novos espagos. Ta preparadx pra mudanga? Temos uma novidade pra vocés! Quem ai ta
curioso? Fiquem ligados aqui com a gente #modadaresistencia #narrativadaresistencia
Pra vocé que ja conhece nosso trabalho, uma surpresa: a Jacaré Moda agora ¢ SILVA!
Passamos por um processo de amadurecimento e novas possibilidades de negocio.
Agora, temos o sobrenome mais popular do Brasil para um mercado que pede por novas
pessoas e vozes. Vamos continuar resistindo! Preparadxs pra esse novo tempo com a
gente? Sigam 14 @silvaprodutora #modadaresistencia#narrativadaresistencia

Ambos os projetos t€m como objetivo valorizar a populagdo periférica do Rio de
Janeiro e buscar maior representatividade dentro da sociedade brasileira. Julio partird de
suas acdes no Jacarezinho, e a SILVA PRODUTORA tera como espago a periferia do Rio

sem énfase num local especifico.
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CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa apresentada nesta dissertagdo antecede o meu ingresso no programa de
mestrado do PPCULT UFF. No total, foram quatro anos de pesquisa e envolvimento com o
universo da moda nas periferias do Rio de Janeiro, apresentando questdes contemporaneas
vividas por essa juventude de camadas populares, como a busca constante por
representatividade dentro e fora da industria da moda. A procura cotidiana por ter acesso a
seus direitos confunde-se com o esfor¢o em ter seu trabalho reconhecido num mercado
segregador. Tendo a tecnologia como aliada eles constroem redes de afinidades com outros
jovens de outros lugares que tenham o mesmo interesse, ampliando assim seu potencial de
alcance e buscando reduzir as dificuldades e distdncias. Essa dissertacdo cruza a minha
experiéncia de campo com conceitos antropologicos como habitus, distingdo, estigma,
capital cultural e corpo, que me foram muito Uteis para entender e o meu objeto de estudo.

Apo6s conhecer o trabalho de algumas agéncias de modelos atuando nas periferias
do Rio de Janeiro, escolhi fazer um documentdrio sobre a agéncia Jacaré Moda, seu
desenvolvimento e seus métodos. Acompanhei a empresa desde quando ela se chamava
“Jacaré também ¢ moda”, vi a chegada dos sécios, até o fim da sociedade e a criagdo de
duas empresas: Silva Produtora ¢ JCRE Facilitador .

O processo de elaboracdo do roteiro, filmagem e captacdo de recursos do filme
comecou em 2015 e, ao longo de todo esse tempo, construi uma relagdo no trabalho de
campo permeada pelo uso da camera, sendo importante considera-la como aliada nesse
processo. Quase todo o trajeto de pesquisa se deu atravessado pelo uso da camera que se
tornou, portanto uma mediadora da minha relacdo com os sujeitos pesquisados com os
quais assumi o método da antropologia compartilhada. Julio Cesar, um dos meus
interlocutores, teve importante participagao ao ler a dissertagdo e esclarecer alguns pontos
em que eu tinha davida.

Outro ponto importante a ser destacado nessas consideragdes finais ¢ o fato de que
a propria existéncia da agéncia ja ¢ um ato politico em si, por sua atuacdo num campo de
disputa da representagdo do negro na sociedade brasileira. A Jacaré Moda foi uma agéncia
pioneira no pais, nascida numa favela e desenvolveu um trabalho com modelos durante

dezessete anos. Apesar da separacao de seus socios, ela segue atuando e, portanto, pode ser
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considerada uma das primeiras do Brasil nesse segmento. O trabalho desenvolvido por ela
vai além da representatividade, busca a reducao de desigualdades, preconceito e racismo.

Historicamente, milhares de artistas advindos das favelas e periferias representam a
forca cultural desses lugares, mesmo que ainda tomados pela violéncia. Essa pesquisa
revelou que em suas trajetdrias, os jovens modelos da Jacaré encaram todas as dificuldades
impostas almejando a possibilidade de exercer sua profissdo. A distancia, o racismo, a falta
de referéncias no universo da moda no espago onde nasceram e circulam, nada disso foi
empecilho para impedi-los de sonhar e se dedicar & moda como um trabalho, uma
profissao.

Nao posso deixar de mencionar que essa pesquisa tem relacdo direta com o
desenvolvimento de um filme documentario que estou realizando’. O filme e a pesquisa
académica, na minha opinido, ndo s6 dialogam intensamente, como se complementam. O
documentario, através de sua narrativa tem o potencial de chegar a um publico maior do
que a dissertacdo. No entanto, a dissertacdo me permite aprofundar em temas que muitas
vezes ndo consigo desenvolver no filme. Cada um desses “suportes” propicia um espaco de
reflexdo que tem um tempo e uma narrativa diferentes. Aqui na dissertacdo pude detalhar o
historico da Jacaré Moda, assim como falar sobre o lugar de onde ela se originou, além de
aspectos peculiares da pesquisa. Nao consigo pensar na existéncia dessa produgdo textual
sem considerar a produgdo filmica. Os dois processos foram se contagiando, se
interpenetrando, pois existe uma intersecdo indissociavel entre eles. A narrativa do filme
muitas vezes impede que entremos em detalhes ou que abordemos aspectos de forma mais
densa. A montagem do filme estd acontecendo paralelamente ao fim da escrita da
dissertacdo. Os rascunhos da dissertacdio foram lidos pela montadora, e os teasers
produzidos pelo filme serdo usados na defesa para ilustrar e exemplificar o campo.

Uma das motivagdes para a realizagdo do filme ¢ a dificuldade de encontrar
imagens em movimento sobre essa camada da populagdo e gerar novas fontes para
pesquisadores no futuro. Historicamente a produ¢do de imagens no Brasil privilegiou as
camadas ricas que detinham também os meios de producdo de imagem. O objetivo dessa
pesquisa ¢ ajudar esse grupo, contribuir para a producdo de memoria de grupos nao
hegemonicos, para que a populagdo deste pais tenha orgulho de sua histéria e de seu povo,

para que consiga, enfim, romper amarras que persistem mesmo apds mais de cem anos do

50 Trata-se do ja citado “Favela é Moda” o qual, no momento em que concluo esse texto para envia-lo para a
banca, encontra-se na ilha de edi¢do com Jordana Berg que também foi montadora do meu filme, “Deixa na
Régua” (2016).
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fim da escraviddo. Nao podemos esquecer que em sua historia o Brasil teve um longo
periodo de escraviddo, e que proporcionalmente foi maior do que o de liberdade. A
sociedade brasileira ainda traz consigo resquicios da escravatura.

O trabalho desenvolvido pela agéncia que descrevi e analisei nesta dissertacio
mostra uma juventude que se organiza em fun¢do de objetivos comuns, que cria seus
proprios métodos e que pode inspirar outros jovens que procuram ter uma maior atuagao

na sociedade e quebrar padrdes limitantes ja ha muito existentes.
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