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Resumo: Este trabalho € um estudo sobre o uso de cabelos crespos e cacheados,
sem quimicas relaxantes ou alisantes, por mulheres moradoras das favelas Chapéu
Mangueira e Babildénia. A construcdo dessas performances esta inserida em um
contexto de disputa por significacbes em nossa sociedade. Os objetivos dessa
pesquisa sdo pensar como situam-se as performances e estéticas dos moradores
das favelas analisadas. Identificar como ocorre as transformacdes observadas em
relacdo aos cabelos crespos e cacheados, pensando suas relacdes com moda,
consumo, meios de comunicacdo e industria da beleza. E compreender como o
racismo interfere nessas configuracdes, destacando que existem sofrimentos e

descobertas de autenticidade nesse percurso.

Palavras-chave: cabelo, estéticas, performances, crespo, cacheado, racismo.



Abstract: This study is about the use of curly hair, without relaxing or smoothing
chemicals, by women living in the Chapéu Mangueira and Babilonia slums. The
construction of these performances is inserted in a context of dispute for
significations in our society. The objectives of this research are to think how are the
performances and aesthetics of the residents of the slums analyzed. Identify how the
transformations observed in relation to curly hair occur, thinking about their
relationships with fashion, consumption, the media and the beauty industry. And
understand how racism interferes with these configurations, noting that there are

sufferings and discoveries of authenticity on this path.

Keywords: hair, aesthetics, performances, curly hair, racism.
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INTRODUCAO

Este trabalho se propde a ser um estudo sobre o uso de cabelos crespos e
cacheados, sem quimicas relaxantes ou alisantes, por mulheres moradoras das
favelas Chapéu Mangueira e Babilénia, localizadas na cidade do Rio de Janeiro/RJ.
A construcao dessas performances esta inserida em um contexto de disputas por
significacdes em nossa sociedade.

Os objetivos dessa pesquisa sao pensar como situam-se as performances e
estéticas de parte dos moradores das favelas analisadas. Identificar como ocorrem
as transformacdes observadas em relacdo aos cabelos crespos e cacheados,
pensando suas rela¢cées com moda, consumo, meios de comunicacéo e industria da
beleza. E compreender como o racismo interfere nessas configuragoes, destacando
gue existem sofrimentos e descobertas de autenticidade nesse percurso.

As favelas selecionadas para a realizacdo do trabalho etnografico localizam-
se no Bairro do Leme, Zona Sul da cidade do Rio de Janeiro. S&o vizinhas, pois
dividem o mesmo morro. Podem ser consideradas pequenas, pois conjuntamente
possuem menos de 4.000 mil habitantes, segundo o Censo de 2010.

A escolha desse local de pesquisa deu-se por medidas de acesso ao trabalho
de campo. A justificativa dessa entrada ao campo ocorre através do contato com a
pesquisadora Flora Daemon (coorientadora dessa pesquisa), vice-coordenadora do
projeto "Quem Sabe de Mim Sou Eu: favela, protagonismo social e fazer midiatico",*
que realiza suas atividades nessas localidades.

O cabelo aparece como objeto de analise por diversas questdes. Em
primeiro lugar, chama minha atencédo ver que os cabelos crespos e cacheados

estdo, cada vez mais, sendo assumidos por meninas e mulheres de diferentes

! Projeto de Extenséo da Universidade Federal Fluminense (UFF), coordenado pelo professor Kleber
Santos de Mendonga. Esta articulado a pesquisa "A pacificagdo dos sentidos: uma andlise do
discurso telejornalistico contemporaneo sobre a violéncia urbana”, desenvolvida no ambito do
Programa de Pés-Graduacdo em Comunicacdo (PPGCOM/UFF), e com o apoio de bolsistas Pibic-
EM CNPg/UFF. Parte de uma reflexdo sobre como os moradores das comunidades cariocas (entre
elas Chapéu Mangueira e Babildnia) interpretam o fazer midiatico a respeito de seus territérios. O
projeto busca complexificar estas operacbes discursivas e 0s processos de construcdo de
subjetividades desses jovens e em um segundo momento avanca na construcdo de produtos
midiaticos alternativos, desenvolvidos pelos proprios jovens moradores da comunidades.
Fonte:http://www.extensao.uff.br/?q=content/quem-sabe-de-mim-sou-eu-favela-protagonismo-social-
e-o-fazer-midi%C3%A1tico. Acessado em 21/07/2017.



lugares, idades e classes sociais. Essa observacdo passou a ser um tépico de
conversa constante em minhas relacdes sociais, mas principalmente com colegas de
turma no mestrado em Cultura e Territorialidades, no PPCULT/UFF. Assim, minha
pesquisa de mestrado, inicialmente voltada para a questdo do consumo nas
camadas populares, comecou a flertar mais especificamente com essa temética do
cabelo.

Como indiquei acima, meu projeto inicial de pesquisa buscava compreender o
fenbmeno do consumo enquanto pratica cultural mediadora de identidades. Ao notar
essas transformacdes em relacdo aos usos dos cabelos em meu cotidiano, fui
amadurecendo meu projeto no sentido de refletir sobre essas estéticas emergentes.
O consumo ainda é um ponto de analise dessa dissertacdo, mas o cabelo foi
tomando uma grande importancia na pesquisa. Os cabelos destacam-se por ser
uma das partes do corpo que pode ser mais facilmente manipulada e modificada,
além de ser uma das mais visiveis. O corpo, com o cabelo incluido, é sinbnimo de
significacdo e comunicacéo (LE BRETON, 2012).

Dentro desse contexto, os cabelos sédo elementos que fazem parte do
universo cultural. A cultura é percebida como condicdo construtiva da vida social,
como producao discursiva de sentidos para a realidade social. Ela € permeada por
lutas simbdlicas e discursivas, sendo uma arena significativa de disputa. E, por tudo
isso, cada vez mais ela se torna elemento chave para se discutir a modernidade.
Assim, o0s cabelos também dialogam com esses processos ambivalentes,
apresentando-se enquanto mediadores de taticas e ressignificacoes.

E necessario reconhecer a centralidade dos cabelos em diversas relacées
sociais. Assim, defendo que o cabelo é um elemento de comunicacéo, pois ele é
uma das ferramentas corporais mais expressivas e por isso aparece como um 6timo
elemento para pensar as relagdes culturais e as performances dentro de nossa
sociedade.

Nessa perspectiva, quero analisar as transformacdes que observo em relagéao
as texturas utilizadas atualmente nos cabelo cacheados e crespos. Venho notando
gue esse € um movimento recente, pois a pratica de relaxamento/ alisamentos dos
cabelos foi e ainda é muito difundida em nossa sociedade. Inclusive, os jovens

aparecem como principais sujeitos dessa mudanca. Na busca por uma auto-imagem
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inserida nos padrbes estabelecidos hegemonicamente, muitas mulheres brancas e
negras® se submetiam a rituais de relaxamento e alisamento capilar (Quintdo, 2013).

Além disso, a tatica de assumir os cabelos cacheados e crespos reflete parte
da minha trajetéria pessoal, dialogando diretamente comigo. Ao longo dos meus 27
anos de existéncia, sempre tive uma grande preocupagdo com meu cabelo.
Atualmente, fruto de curiosidades pesquisadas na internet, classifico meu cabelo
como “3A/ 3B".2

Essa categorizacdo € baseada numa escala para cabelos com curvas, que
vai de cabelos ondulados até cabelos crespos. Cabelos ondulados recebem
marcacdo 2, cacheados 3 e crespos 4. Desse modo, meu cabelo é enquadrado
como cacheado, apresentado muito volume e uma curvatura com abertura nao téao
larga, mas também n&o muito estreita.

Dos 16 até os 23 anos de idade, realizei técnicas de alisamento ou
relaxamento nos meus cabelos. Em maioria, os produtos quimicos prometiam
diminuir o volume dos meus pelos da cabeca e esse era meu grande objetivo.
Inicialmente, utilizava praticas que ndo alisavam por completo o cabelo, ou pelo
menos me eram vendidas assim. Mas que com o passar das aplicacdes acabaram
por ndo so alisar como também danificar minha fibra capilar.

Minha solugdo entéo foi procurar o saldo Beleza Natural, que se anuncia
como voltado para cabelos crespos e cacheados.* Entretanto, nesse saldo também
realizei um relaxamento quimico. Somente apds algumas idas ao saldo e conversas
com colegas do lugar que trabalhava a época € que decidi parar totalmente de usar
produtos quimicos. Mas tenho que admitir que essa escolha tinha, para mim, uma

mistura sortida de motivos. Entre eles: a falta de dinheiro e tempo para ir ao salao,

2 Esclareco também que nesse estudo utilizo a palavra “negra”’ para me referir a mulheres, tanto
pretas quanto pardas, salientando quaisquer diferengas quando cabiveis. Minha escolha ocorre
devido a prética corrente de tal terminologia, tanto na academia quanto fora dela. Conduto, ressalto
que o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) considera as palavras “negro” e “negra”
uma construgdo social e, portanto, ndo as emprega nem como cor de pele, nem para representar o
somatdrio das categorias “preta” e “parda”, principalmente devido a abrangéncia da categoria “parda".
® E importante indicar que essa classificacdo deve ser mais discutida no desenvolvimento da
dissertacdo. Esses termos serdo considerados posteriormente.
* Salao especializado em relaxamento para cabelos crespos e cacheados criado por Zica Assis. A O
primeiro saldo da rede foi aberto em 1993 no Rio de Janeiro. Desde entdo, ja sdo 12 saldes de beleza
espalhados entre 3 estados.

10



uma maior aceita¢ao pessoal e social para o volume do meu cabelo e o incentivo da
minha irma mais velha, pois ela nunca utilizou quimicas em seu cabelo.

Minha transicdo de uso de produtos quimicos para a textura natural do meu
cabelo n&do foi em apenas um corte, mas sim num processo que durou cerca de dois
anos. Desse modo, no inicio do ano de 2015, quando comecei a frequentar o
PPCULT, ja havia assumido meus cabelos.

Essa trajetoria pessoal me motivou a pesquisar sobre o tema e também me
auxiliou durante as entrevistas realizadas para as pesquisas. Algumas informantes
tém caminhos parecidos com o0s meus na busca em diferentes lugares para
cuidarem de seu préprio cabelo. Isso me possibilitou uma grande empatia com as
meninas que aceitaram conversar comigo. Acredito que essa aproximacado me abriu
portas no campo e uma certa identificacdo das entrevistadas, mesmo que com
alguns limites, pois meu cabelo ndo € igual o de todas as meninas com que tive
contato.

Essa questdo das diferencas entre cabelos cacheados e crespos merece
atencao. Inclusive aprendi muito sobre isso na disciplina Midia e Culturas Juvenis,
na qual tive o prazer de exercer estagio docente em conjunto com Michelli
Giovanelli, minha colega de turma no PPCULT, sob orientagdo da professora Ana
Enne.®

As aulas foram divididas por diferentes temas e ministradas em sistema de
rodizio por nés trés. Em uma das oportunidades, sob minha supervisao, apresentei
meu tema de pesquisa para a turma, gerando uma proveitosa discussédo para o
desenvolvimento tanto pessoal quanto da pesquisa. Especialmente as falas de duas
meninas me foram boas para pensar. Poder dialogar com elas foi de extrema
importancia para elucidar minhas idéias e assim contribuiram para as reflexdes aqui
presentes.

Uma delas, com os tracos semelhantes aos meus (cabelo cacheado e pele
em tom claro), se colocou enquanto negra e falou um pouco sobre seu processo de
auto-reconhecimento. A outra, com fenétipos negréides mais definidos, me lembrou,

de forma correta, que ter cabelo cacheado nédo é igual ter cabelo crespo e que

® Essa disciplina foi realizada no primeiro semestre de 2016 no curso Estudos de Midia da

Universidade Federal Fluminense. Foi realizada em forma de painel de diferentes temas ligados as
culturas juvenis.
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obviamente isso tem suas implicagcbes. Ou seja, ter cabelos cacheados numa
sociedade racista pode ser um privilégio em relacdo a pessoas com cabelos
crespos.

Nesse ponto encontrei um dilema e comecei a questionar se a pesquisa
deveria concentrar-se apenas em um desses tipos de cabelo. Depois de muitas
reflexbes, acredito que esse aspecto em relacdo aos cabelos deve ser claramente
considerado e problematizado, mas optei por seguir dialogando com meninas que
possuem os dois tipos de cabelos. Essa alternativa deve-se ao fato de que ambos
estdo passando por processos de ressignificacao.

Deixo claro que os cabelos crespos e cacheados ndo sdo todos iguais e
existem hierarquias que incidem sobre eles, pois o cabelo crespo é categorizado
como menos valorizado em diferentes circulos culturais. Entretanto, ambos s&o os
estdo mais distantes dos padrdes estéticos dominantes em nossa sociedade: cabelo
liso, disciplinado e sem volume.

Além disso, esses dois tipos de cabelos sédo alvos de racismo em nossa
sociedade, pois sao fendtipos associados a negritude. Nesse ponto é importante
ressaltar que as informantes estdo dentro desse universo, muito porque os tipos de
cabelos analisados estdo dentro de aspectos negrdides, como também porque
historicamente a maioria de pessoas que residem em favelas é de pessoas negras.®

Nesse contexto, as mudancas sobre a forma de utilizar o cabelo contribuem
para uma transformacdo dos padrfes estéticos vigentes em nossa cultura.
Especialmente quando pensa-se em cabelos crespos e cacheados, pois a textura do
cabelo € um elemento que define a posi¢cao na escala de cor no Brasil.

O racismo no Brasil € diferente qualitativamente do existente nos EUA. Aqui,
0 preconceito é considerado de marca, aonde as concepg¢fes sdo baseadas em
critérios fenotipicos, assim as aparéncias influenciam determinantemente
(NOGUEIRA, 1985). Desse modo, muitas mulheres optavam por procedimentos de
alisamento ou relaxamento em seus cabelos na tentativa de uma maior aceitacéo

social.

® Essa questéo sera melhor analisada no terceiro capitulo dessa dissertagao.

12



O campo das praticas estéticas, onde inserem-se 0s cuidados com o0s
cabelos, ainda é bastante desigual e marcado por diferencas étnicas e de cor no
Brasil. Os padrbes dominantes s&o relativos as caracteristicas fisicas de pessoas
brancas: cabelo liso, nariz fino, pele branca etc. Assim, pessoas negras nao se
sentem representadas e sofrem discriminacdes dentro da industria da estética
(SOVIK, 2002).

Atualmente, como discutirei no decorrer desta dissertacéo, algumas empresas
e linhas de produtos estdo apropriando-se desse movimento e lancando produtos
para cabelos com curvaturas. Contudo, mesmo entre as empresas que estao
reformulando suas linhas, ainda ha uma predominancia por discursos voltados para
cabelos cacheados, silenciando cabelos crespos. Além disso, o objetivo dessas
empresas € garantir o aumento de seu mercado consumidor. Mas, nessa busca,
alimentam, em alguma medida, os processos de ressignificacbes estéticas e
identitarias.

Colocados esses pontos, é essencial pensar sobre os caminhos utilizados
nesse trabalho. A metodologia cientifica € importante para refletir sobre a construcao
do objeto de pesquisa e seus dados, bem como sobre suas implicagcbes na
conducgdo da pesquisa social. Acredito que uma abordagem qualitativa é necessaria
em minha pesquisa, pois este caminho ndo pretende enumerar e/ ou medir 0s
eventos estudados. Para Maria Cecilia de Souza Minayo (2001), a pesquisa
qualitativa aborda o universo de significados, motivos, aspiracdes, crengas, valores e
atitudes, que corresponde a um espaco mais profundo das rela¢des, dos processos
e dos fenbmenos sociais que ndo podem ser reduzidos a operacionalizacdo de
variaveis.

A metodologia qualitativa apresenta varias técnicas, cabendo ao
pesquisador escolher a mais adequada para a coleta de dados da investigacdo. A
construcéo desta etnografia ancora-se em duas diferentes estratégias de pesquisa e
obtencéo de dados: a observacéo participante e a realizacdo de entrevistas.

A observacao participante (WHYTE, 2005) consiste na observagao direta
dos fendbmenos por parte do pesquisador, que se insere no cotidiano e compartilha

com o grupo estudado de seu dia a dia. Howard Becker (1999) salienta que atraves
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dessa técnica o pesquisador coleta dados, participando do grupo ou organizacao,
observando as pessoas e seu comportamento em situacdes de sua vida cotidiana.

A técnica de observacdo participante envolve a apreensdo das formas de
interacdo social e apresentacdo de si por meio de uma observacédo cuidadosa do
modo como 0s atores sociais interagem uns com 0sS outros em um determinado
contexto. Admite uma pluralidade de vozes que compde a cena da investigacao
etnografica, reconhecendo que esse processo afeta todos os envolvidos. Assim
acho importante explicitar minha posicdo no campo, pois minhas observacdes
acontecem a partir de um determinado angulo.

Essa metodologia fornece énfase na experiéncia do pesquisador em campo,
possibilitando uma profundidade de dados e flexibilidade. Desse modo, uma
etnografia por meio do trabalho de campo possibilita interacdo e contato direto do
pesquisador com o grupo social estudado.

Entendendo esse processo de intersubjetividade e abandonando uma
suposta impessoalidade, ou uma neutralidade, pretende-se aprofundar nos
cotidianos de uma realidade complexa como as das favelas cariocas, aqui
especificamente das localidades Babilénia e Chapéu Mangueira.

Paralelamente, as entrevistas em profundidade captam uma explicacao
propria do grupo entrevistado, expondo as categorizacbes, explicacbes e
percepcdes do grupo abordado. Essa técnica permite indagar os individuos sobre
seus mundos sociais. Liliana Cabral Bastos e William Soares dos Santos, no livio A
entrevista na pesquisa qualitativa (2013), salientam que a entrevista, por estimular a
fala dos entrevistados sobre suas experiéncias, cria uma maior profundidade a
respeito de quem sdo e como se posicionam 0s narradores no mundo que 0s cerca.
Assim, a entrevista é entendida como um evento social onde o discurso é
cooperativamente construido, ou seja, 0 sujeito entrevistado ndo € interpretado de
forma objetiva, mas principalmente como alguém que constrdi, com 0 entrevistador,
o discurso produzido na situacéo da entrevista.

Acho necessario salientar que, para a realizacao das entrevistas, um recorte
de género foi realizado. Apenas mulheres foram entrevistadas, pois percebo que o

tema cabelo, apesar de importante para ambos os géneros, € fundamental na
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formacdo da identidade feminina. Dessa forma, a questdo do género sera melhor
desenvolvido no decorrer da pesquisa.

As entrevistas foram realizadas por meio de um roteiro semi-estruturado,
dividido em seis eixos tematicos: perfil sociodemografico, consideracbes sobre o
local de moradia, trajetéria com o cabelo, praticas de consumo, rotinas de cuidados
com o cabelo e percepgdes sobre o racismo. Todas as perguntas foram abertas.

Todas as entrevistadas foram devidamente comunicadas acerca do tema da
pesquisa, tendo-lhes sido dada garantia de confidencialidade dos dados coletados.
Os informantes foram contatados a partir do esquema “bola de neve”, ou seja, a
partir das redes de sociabilidade do pesquisador, recorrendo principalmente a dois
amigos da pesquisadora Flora Daemon que me foram apresentados em meu
primeiro dia de campo. O primeiro contato aconteceu em todos 0s casos por meio de
redes sociais (especialmente o facebook) e depois foram marcadas entrevistas
presenciais.

As entrevistas com as mulheres contatadas aconteceram entre junho de
2016 e junho de 2017. A busca inicial pelas entrevistadas n&o apresentou
dificuldades significativas, todas as meninas com que entrei em contato foram muito
solicitas. Entretanto, marcar de fato as entrevistas provou-se um verdadeiro desafio.
Muitas desmarcaram inumeras vezes, ndo possibilitando a realizacdo da entrevista
com um maior numero de mulheres.

Cada informante escolheu o local de preferéncia para nosso encontro: trés
marcaram comigo em uma praga no Leme, préxima a subida das favelas. Cinco
marcaram comigo na favela da Babil6nia (2 em suas casas e 3 em uma praga) e a
maioria marcou comigo nos arredores da quadra da FAETEC localizada no Chapéu
Mangueira.

As perguntas dos cinco primeiros eixos tematicos foram respondidas sem
hesitacdo por todas as informantes. Contudo, as perguntas sobre racismo ja
encontram um maior silenciamento e falta de clareza nas respostas. Trabalhando
com a entrevista como instrumento de pesquisa, € bom lembrar que lida-se com o
que o individuo deseja revelar, o que deseja ocultar e a imagem que quer projetar de
si mesmo e de outros (GOLDENBERG, 2000).
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Apés a sistematizacdo dos dados e a elaboragdo de uma descricdo dos
perfis das quinze informantes, tentei retornar as entrevistadas a fim de checar
informacbes que, por ventura, tivessem ficado mal esclarecidas, mas poucas
disponibilizaram-se a conversar comigo novamente. Segue abaixo o perfil
bibliografico de cada entrevistado para facilitar o acompanhamento de suas
trajetérias. Na fase de analise das entrevistas, sdo utilizados pseuddnimos para
manter a privacidade das informantes.

Amanda tem 26 anos, identifica-se como "preta”, mora no Chapéu Mangueira
e definiu seu cabelo usando a classificacdo 4C (cabelo crespo com curvaturas
pequenas). Utilizava quimica relaxante no cabelo e sua transicdo aconteceu por
motivos de sua gravidez ha quatro anos. Afirmou utilizar a técnica de "No Poo”’ no
cabelo.

Solange, 24 anos, mora no Chapéu Mangueira, identifica-se como "preta".
Esta ha um ano sem utilizar quimica em seu cabelo e afirmou que parou de realizar
esse procedimento porque agora ama seu cabelo.

Karen, 23 anos, mora no Chapéu Mangueira, declarou-se como negra,
relaxou o cabelo poucas vezes quando era mais nova. Afirma que ja fazem muitos
anos que nao usa produtos desse tipo, mas nao soube precisar a data.

Renata, 24 anos, mora na Babilbnia, evangélica, identifica seu cabelo como
black ou com a textura de "miojo". Fazia relaxamento no Saldo Beleza Natural, mas
parou porque sentia-se refém da técnica e por falta de dinheiro e influéncia de outras
pessoas. Também ndo soube informar com precisdo o tempo em que ndo usa
quimica, mas garante que ultrapassa quatro anos.

Marcia, 16 anos, mora na Babil6nia, auto declarada parda, evangélica, define
seu cabelo como cabelo black. Parou de relaxar o cabelo por um ano, mas voltou
em abril desse ano por incentivo da mae.

Melissa, 17 anos, reside na Babilbnia, estudante, ndo tem religido. Declara-
se negra, afirma que seu € cabelo crespo enrolado. Afirma que utilizou quimica no
cabelo dos 11 aos 14 anos. Parou de usar porque viu outras mulheres fazendo o

mesmo movimento.

" Essatécnicae a classificacdo do cabelo encontram-se melhor explicadas no segundo capitulo.
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Tatiane, 18 anos, trabalha e estuda. Mora no Chapéu Mangueira e ainda
frequenta o saldo Beleza Natural por afirmar que seu cabelo possui muito volume
desde 2014. Sua religido € a umbanda. Seu cabelo é identificado por ela como
crespo. Declara-se parda.

Fabia, 27 anos, catélica. Reside no Chapéu Mangueira e declara-se como
parda. Relaxou o cabelo durante cinco anos e parou ha dois anos. Sua transicao foi
aos poucos. ldentifica seu cabelo como 3B/ 3C (cabelo cacheado com curvaturas
gue oscilam entre médias e fechadas).

Yara, 15 anos, € evangélica e mora na Babilénia. Nunca fez quimica de
relaxamento ou alisamento no cabelo. Identifica-se como parda e seu cabelo como
3A (cabelo cacheado com curvatura mais aberta).

Natalia, 17 anos, mora na Babilénia e é evangélica. Unica informante que
declarou-se branca. Fez relaxamento aos 14 anos pra soltar mais os cachos, mas
nao continuou. Parou porque o produto estava clareando o seu cabelo e porque
queria pintar. Identifica seu cabelo como 3C (Cabelo cacheado com curvatura
fechada).

Laura, 13 anos, mora no Chapéu Mangueira, declara-se parda e evangélica.
Afirma que seu cabelo é cacheado. Fez quimica relaxante aos 11 para reduzir o
volume do cabelo, parou porque ressecava e quebrava o cabelo.

Priscila, 13 anos, mora no Chapéu Mangueira, declara-se morena e sem
religido. Nunca fez quimica no seu cabelo porque quer que ele seja "natural".
Identifica seu cabelo como crespo.

Gilda, 16 anos, atéia, declara-se preta e sem religido. Comecou a fazer
quimica aos 13 anos e parou aos 14, cerca de um ano e meio atras porque estava
danificando seu cabelo. Mora na Babilonia.

Juliana, 17 anos, declara-se como morena. E evangélica e mora no Chapéu
Mangueira. E estudante do ensino médio. Nunca fez quimica relaxante ou alisante
no cabelo. Declara seu cabelo como 3C, um cacheado quase crespo.

Mariana, 13 anos, autodeclarada como marrom. Reside na Babilonia.
Reconhece seu cabelo como 4A. Afirma que seu cabelo é virgem (sem uso de

quimicas).
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Verifica-se que as entrevistadas tém idade entre 13 e 27 anos. Possuem
diversos tipos de cabelo (dentro do universo de cacheados e crespos) e religides
distintas. ldentificam-se utilizando variadas expressées como: "preta”, "parda”
"negra”, "morena" e "marrom".

Essa dissertacdo esta dividida em trés capitulos, além dessa introdugéo e
uma conclusdo. No primeiro capitulo procuro realizar uma descricdo das favelas
Chapéu Mangueira e Babil6nia. Observei uma tenséo entre as favelas e sua relacéo
com a Zona Sul da cidade, construindo uma performance ambigua de seus
moradores. Para pensar essa logica contraditéria, busco alguns elementos
conceituais sobre o tema.

No segundo capitulo, reflito sobre as praticas e rituais de cuidado inerentes a
essa nova maneira de usar os cabelos sem o auxilio de quimicas relaxantes. Essas
transformacdes nos padrdes de beleza ainda mantém uma certa hierarquia dentro
das classificacbes de cabelos. Admito o cabelo como um elemento cultural e
inserido em um habitus (BOURDIEU, 2007a). Busco compreender como a moda
interfere nos padrdes de beleza relativos aos cabelos com curvatura, influenciando
uma aceitacdo em relagao ao volume dos cabelos. E finalizo pensando as relagbes
entre cabelo, consumo e meios de comunicacdo. Sempre destacando que esse
processo de ressignificacdo dos cabelos crespos e cacheados é ambivalente e esta
situado em um campo de disputas entre mediacdes, taticas e estratégias
(CERTEAU, 1998).

No ultimo e terceiro capitulo, reflito sobre o racismo presente em nossa
sociedade e em que medida ele influencia os rituais de cuidado com os cabelos
crespos e cacheados. Reflito também sobre algumas questdes de género presentes
no desenvolvimento da pesquisa. Percebo que ha uma busca por autenticidade
relacionada com uma vivéncia de um tipo de sofrimento, como explicarei. Nesse
contexto, a afirmacdo de uma identidade negra plena ainda estd em negociacao
dentro do universo cultural, sendo o cabelo um importante espaco de disputas

estéticas e politicas.
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CAPITULO | - PENSANDO AS PERFORMACES E ESTETICAS DAS
FAVELAS DA BABILONIA E CHAPEU MANGUEIRA

Nesse primeiro capitulo, busco refletir sobre algumas das estéticas e das
performances presentes nas favelas Babildnia e Chapéu Mangueira. Apresentarei
essas localidades levando em conta tensdes observadas em campo. O objetivo é
destacar a importancia desses elementos para compreender culturalmente esses
territorios.

Essa sessdo inclui ainda uma breve discussdo sobre os conceitos de
performance e estética. Relacionando-o0s entre si e suas rela¢gdes com os lugares
onde a pesquisa foi desenvolvida, discutindo ainda o impacto desses aspectos em

nivel individual.

1.1 Conhecendo Babilénia e Chapéu Mangueira

O campo de investigacdo dessa pesquisa concentra-se no Morro da
Babil6nia, localizado entre os bairros de Botafogo, Urca e Leme, Zona Sul da cidade
do Rio de Janeiro. Ele abriga duas favelas, denominadas Chapéu Mangueira e
Babilonia.

Conforme o mapa abaixo, pode-se observar a localizacdo das favelas dentro
da regido administrativa a qual pertencem. H& ainda uma referéncia aos limites da

UPP (Unidade de Policia Pacificadora), implementada no local desde 20098,

® Dados retirados do do Panorama dos territérios com UPP, produzidos pelo Instituto Pereira Passos
(IPP), no Rio+social, em 2015 com base no Censo Demografico IBGE (2010).
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Figura 1. Mapa de limite das favelas Chapéu Mangueira e
Babilonia.

Mapa 1 - Limite da UPP Chapéu-Mangueira e Babilonia, das comunidades que a compdem e
das Regides Administrativas — 2013
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Fonte: Panorama dos territérios com UPP, produzidos pelo Instituto Pereira Passos (IPP), no
Rio+social, em 2015 com base no Censo Demogréfico IBGE (2010).

Segundo o Panorama dos territérios com UPP, as favelas analisadas podem
ser consideradas pequenas, com cerca de 4.000 moradores nessas localidades,
sendo a Babildénia a mais populosa, com mais de 2.400 habitantes. Em relacdo a
faixa etaria dos moradores do local, os dados indicam que nas duas localidades ha
uma grande populagcao jovem, pois, somados, criangas e jovens representam 50%
da populacdo total. Além disso, observa-se que em ambas as favelas ha mais
mulheres do que homens.

Os pesquisadores Flora Daemon, Marco Antonio Teixeira e Raquel Brum
Fernandes, que atuaram no Programa Territorios da Paz, inserido dentro da politica
publica de gestdo social em favelas do governo do estado do Rio de Janeiro,®

oferecem um 6timo retrospecto da formacéo dessas localidades.

°® O Programa Territérios da Paz foi uma politica publica de gestdo social em favelas vinculado a
Secretaria de Estado de Assisténcia Social e Direitos Humanos (SEASDH) do Estado do Rio de
Janeiro.
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A ocupacdo do morro pelos moradores se deu por volta dos anos 1910 e
teve inicio na Babildnia, em sua parte mais elevada, para, em seguida, se
espraiar pelas demais regifes; no Chapéu Mangueira, ocorreu o oposto. De
acordo com relatos de moradores, os primeiros habitantes firmaram
residéncia para facilitar o acesso ao local de trabalho. Eram militares que
atuavam no Forte do Leme e, posteriormente, 0s operarios responsaveis
pela construcdo dos tlneis que ligam os bairros de Copacabana, Leme e
Botafogo. Os moradores que la residem sdo de familias oriundas
principalmente dos estados de Minas Gerais, Ceara, Pernambuco, Paraiba
e do préprio Rio de Janeiro. (DAEMON, TEIXEIRA e FERNANDES,
2015:214)

As favelas que serviram de campo para essa pesquisa encontram-se entre a
Mata Atlantica e o mar e compartilham uma das vis6es consideradas como uma das
mais bonitas da cidade: do alto do morro vé-se toda a Baia de Guanabara e a praia
de Copacabana. A entrada das duas € na Ladeira Ary Barroso, no Leme, bairro
residencial de classe média alta. Na subida desta ladeira, ha uma bifurcacéo; a
direita, esta a Favela Chapéu Mangueira, e a esquerda, a Favela Babil6nia.

Existe ainda uma outra entrada, o Beco do Zé, cujo acesso localiza-se
também no Leme, na Rua Gustavo Sampaio. Esse acesso ao Morro da Babilénia é
formado por uma grande escadaria e, segundo relatos de alguns moradores com
gue conversei, costuma ser menos frequentado do que a Ladeira Ary Barroso.
Talvez esse fato justifique-se porque a entrada pelo Beco proporciona o contato
direto apenas com o Chapéu Mangueira e ndo com o acesso as duas favelas, como
a outra subida.

Na subida da Ladeira Ary Barroso, pode-se observar o contraste entre
importantes edificios da classe média, como o clube Copa Leme, com outras
construcdes mais populares e algumas com pouca infra-estrutura. Conforme registrei
em meu caderno de campo:

Enquanto descia a ladeira acompanhada da pesquisadora Flora Daemon,
ela ia me apresentando ao lugar e narrando historias da localidade. Na
Ladeira Ary Barroso ha uma contradigdo e ambiglidade entre os casarbes

imponentes de um lado e, quanto mais para o alto, menos infra-estrutura.
(Diario de Campo, Ladeira Ary Barroso, julho de 2016).

No pé da subida, encontra-se o0 servico de moto-taxi. Logo no fim da subida
da Ladeira, diante da bifurcagdo que separa as duas favelas, encontra-se o Centro
de Educacao Tecnologica e Profissionalizante (CETEP) Chapéu Mangueira, criado a

partir da proposta de ensino da FAETEC — Fundacé&o de Apoio a Escola Técnica.
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Em 2012, ambas as favelas passaram por reformas e obras de infra-
estrutura, através do Projeto Morar Carioca Verde'®. As vias principais foram
pavimentadas e ampliadas, foram construidas pracas, blocos de apartamentos e a
circulacao foi facilitada pela implementacédo de uma motovia.

Apesar das melhorias, esse programa também enfrenta criticas por parte
dos moradores. Nem todos os apartamentos foram entregues nos prazos, houve
remocdes e alguns itens apresentaram baixa qualidade. Os moradores de areas de
risco de deslizamento ou das Areas de Protecio Ambiental (APAS) existentes no
local ainda sofrem risco de remocao e reclamam da falta de garantia em relagdo a
entrega dos apartamentos.

Cada favela possui a sua associagcdo de moradores. A do Chapéu
Mangueira fica em um campo perto da descida pelo Beco do Zé. A associacao da
Babilénia, em um espaco reformado perto Centro Municipal de Saude que atende as
duas favelas. Existem muitas escadas de acesso as diferentes areas dos morros,
mas para chegar aos lugares mais isolados ainda € preciso passar por trilhas.

A vista do alto do morro, classificada pelo senso comum como privilegiada,
favorece a existéncia de um mirante e alguns hostels, localizados principalmente na
parte baixa das favelas. H4 ainda uma parede de mosaico localizada perto da
Quadra do CETEP.

A minha primeira entrada no Morro da Babilénia aconteceu no dia 11 de
junho de 2016, um sdbado de quase inverno e que fazia jus a essa estacdo do ano.
Cheguei no local por intermédio da pesquisadora Flora Daemon, coorientadora
dessa dissertacdo, que, como indiquei acima, trabalhou nessa regido durante o
"Programa Territorios da Paz", da Secretaria de Estado de Assisténcia Social e
Direitos Humanos (SEASDH) do Estado do Rio de Janeiro. Nesse primeiro
momento, ela me apresentou a dois amigos seus que moram na localidade e que
assim poderiam me auxiliar na entrada em campo: Anderson "Lula" e Eduardo

Henrique (Dudu).

1% programa de urbanizacao de favelas "Morar Carioca Verde", da Secretaria Municipal de Habitacao
(SMH) da Prefeitura da Cidade do Rio de Janeiro. Foi um dos vencedores do Prémio "Melhores
Praticas em Gestdo Local", concedido pela Caixa Econémica Federal. Foram aplicadas préticas de
sustentabilidade na Babildnia e no Chapéu Mangueira, que foram as primeiras favelas da cidade a
receber o programa servindo como modelo. Fonte: http://www.rio.rj.gov.br/web/smhc/conheca-o-
programa. Acessado em 29/06/2017.
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O frio que fazia nesse dia, pouco habitual para a cidade do Rio de Janeiro,
mesmo no inverno, fez com que ndo andassemos muito e concentrassemos nossa
conversa no "Bar do David", localizado no Chapéu Mangueira. Além disso, poucas
pessoas circulavam pela rua, tornando minha observacao inicial um pouco restrita.

O "Bar do David" foi o estabelecimento ganhador do concurso de cozinha
Comida Di Buteco 2016 e 2017.'" Ele situa-se numa parte de facil acesso, na rua
principal logo a direita da bifurcacdo que divide as favelas. Esse estabelecimento &
um dos mais badalados da regido, levando turistas e moradores de outras partes da
cidade a conhecerem e freqiilentarem o lugar. E dividido em dois ambientes: no
térreo, encontram-se mesas de plasticos como em qualquer bar espalhado pela
cidade, ja a parte superior possui mesas de madeira, com uma miniatura da favela e
ambiente mais fechado, buscando mostrar uma maior modernizacédo ou arrumacao.

Esse primeiro contato foi de extrema importancia, primeiro porque me
proporcionou Otimas conversas, que contribuiram enormemente para o
desenvolvimento da pesquisa. Tivemos um debate sobre qual seria o papel da midia
e dos movimentos sociais na transformacdo que observamos em relacdo aos
cabelos, jA que anteriormente o regular era se alisar o cabelo e agora é possivel
perceber um deslocamento em dire¢cdo a assumir os cabelos crespos e cacheados,
umas das questdes centrais da pesquisa.

Em segundo lugar, sou uma moradora da Zona Oeste da cidade, que
possuia contato limitado com toda a Zona Sul, parte mais valorizada da cidade,
incluindo as favelas dessa regido. Nessa visita fui apresentada a uma favela
complexa e ambivalente. A partir dessa primeira visita, pude entdo ampliar minhas
proprias visdes e estimular reflexdes sobre as contradicdes presentes no espaco
urbano.

J& nesse primeiro contato, comecei a estabelecer relacdes com o local e
com os moradores que seriam grandes interlocutores meus. Mantive contato atraves
de redes sociais na internet, nas quais os moradores sempre se disponibilizaram a

me introduzir no territério. Me indicaram potenciais informantes para pesquisa e

1 O Comida di Buteco é um concurso nacional criado em 2000, com o objetivo de resgatar e valorizar
comidas de bares pequenos. Segundo seu site: "Ao longo dos nossos 18 anos estamos
desenvolvendo um importante papel de fomento a cultura e a cozinha de raiz". Fonte:
http://www.comidadibuteco.com.br/apresentacao/. Acessado em 21/07/2017.
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caminhos dentro das favelas. Através deles, consegui me manter informada sobre
0S movimentos nas favelas como festas e eventos.

Fomos também em uma barbearia e conversamos com alguns jovens
moradores, todos do sexo masculino, que estavam presentes. Pensei inclusive em
me aproximar deles para o campo da pesquisa, mas, como defini apenas entrevistar
mulheres, acabei ndo voltando la para conversar.

Foi me apresentada também uma das minhas primeiras informantes: Karen.
Ela estava passando por nés enquanto discutiamos possibilidades da pesquisa e foi
solicita em me dar seu telefone para mantermos contato. Posteriormente, consegui
entrevista-la.

Conversamos um pouco sobre as praticas existentes nas favelas. Percebi
que a religido é muito importante para a sociabilidade de alguns moradores.
Voltamos nossa conversa para pensar casos que pudessem me ajudar em minhas
pesquisas. Me contaram um episédio de uma namorada de um traficante que teve
seu cabelo cortado por cometer um deslize amoroso. Pensamos sobre como a
pratica do ferro™® quente nos cabelos foi muito utilizada na regido. Essa primeira
entrada no campo foi bastante proveitosa e contribuiu muito para a pesquisa.

Ao contrario do que notei nesse primeiro dia, percebi logo que as favelas sao
muito movimentadas, principalmente na rua principal. Sempre havia pessoas nas
ruas, carros estacionados, lanchonetes abertas e algumas motos circulando, mesmo
em dias de semana. As pessoas parecem ter uma boa circulacdo no espaco:

Mesmo nos dias de semana, a movimentacdo de jovens me parece
bastante forte. Estou conversando com uma informante na rua apés a
quadra do Chapéu Mangueira, ha movimento de carros com som alto ligado
tocando funk, um grupo de garotos parece voltar do futebol. Jovens
conversam encostados em carros e outros comem lanches na barraca
préxima. E ainda duas senhoras carregam sacolas de compras de

supermercado. Bem movimentado para uma quarta-feira as 20hs. (Diario de
Campo, Cruzamento entre Chapéu Mangueira e Babil6nia, abril de 2017).

Pelo que notei, 0 servico de moto-taxi € uma pratica importante das favelas,
pois, mesmo que a subida inicial ndo seja tdo ingreme, outros acessos ja tornam o
caminho mais cansativo. Além disso, as pessoas pareciam conhecer e manter uma

relagcdo com outros moradores. O trecho abaixo reforca esta percepcao:

12 Consiste em um pente ou chapa feito de ferro esquentado a fogo, alisando temporariamente o0s
fios.
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Realizei uma entrevista na casa de uma informante e ela se disp6e em me
levar até a rua principal. No caminho, que ndo levou nem 10 minutos de
descida, paramos para falar com pelo menos quatro pessoas. Ela conversa
com duas meninas sobre uma festa que aconteceria no fim do dia.
Cumprimenta um rapaz em um bar e quando estamos prestes a nos
despedir explica sobre o ferimento em seu braco esquerdo para uma outra
conhecida que encontra na rua. (Diario de Campo, Babilénia, maio de
2017).

Através desse relato, pode-se perceber que as relacdes de sociabilidade séao
muito presentes no cotidiano dos moradores. Os grandes pontos de encontro sdo ao
redor da quadra do CETEP mencionada acima.

Pensando um pouco sobre a sociabilidade, percebi que o CETEP, em
especial sua quadra, aparece como ambiente de concorréncia nas localidades.
Originalmente, havia uma quadra, muito utilizada para bailes funk, construida pelos
traficantes do local. O Estado apropriou-se do local e implementou o Centro, mas a
custa da proibicdo dos bailes, havendo entdo uma certa resisténcia de alguns
moradores a essa intervencao estatal. Percebe-se que, apesar de ser um espaco
central entre ambas as favelas, a quadra, por ndo ser mais gerida por moradores do
local, ndo é vista unanimemente de forma positiva.

Entretanto, talvez por localizar-se na divisdo entre as duas favelas, como
também pela sua importancia historica para o local, a quadra ainda me parece forte
elemento sociabilizador. Fui em duas festas promovidas nesse local, com forte
presenca de moradores e visitantes. Em quase todas as vezes que passei por |4,

havia forte movimento. Como descrevi em meu caderno de campo:

Haviamos marcado uma reunido para discutir sobre a instalagdo de um pré-
vestibular comunitario, do qual me voluntariei para lecionar sociologia e que
vai funcionar na Quadra do CETEP. O ponto de encontro foi marcado logo
no topo da Ladeira Ary Barroso, em frente a quadra. Cheguei cedo ao local
e resolvi subir a ladeira a pé, pois ndo acho a subida até a quadra téo
ingreme. Desse modo pude observar um forte movimento de pessoas. Era
um pouco antes de oito horas da noite de uma terca-feira, havia movimento
de trabalhadores voltando para casa no moto-taxi, mas alguns
compartilhavam do meu caminho a pé. Ao chegar no nivel da quadra e
como nao conseguia contato com o morador que conhecia me senti um
pouco deslocada. Minhas idas ao lugar eram sempre com propoésitos, essa
inclusive, mas me pareceu um pouco diferente. De qualquer modo, escolhi o
muro lateral da quadra para me apoiar. Ao olhar para dentro da quadra
percebo um forte movimento, um grupo de meninas e meninos, todos
aparentando ter menos de 20 anos, ensaiam passos de danca. Espero
cerca de uns 5 minutos com uma mulher encostada do meu lado. Ao
percebermos que estdvamos ali pelo mesmo motivo, ela me conta que mora
no Chapéu Mangueira e é professora de biologia voluntaria do futuro pré-
vestibular. Pergunto a ela se sabe o motivo do grupo de jovens reunidos no
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local. Ela entdo me explica que ouviu falar sobre ser um ensaio para uma
festa de aniversario. (Chapéu Mangueira, abril de 2017).

Nesse relato, € possivel perceber um certo desconforto que senti em relacao
a esperar sozinha na quadra. Acredito que essa dificuldade ocorreu porque nao
sabia muito bem em que posi¢cdo me encontrava ali. Nas outras vezes, tinha ido com
o0 papel claro de realizar a pesquisa, mas nesse episdédio meu papel era outro
(professora). Mas, estando no local, minha acdo foi observar as relagcbes ali
presentes, 0 que gerou uma sensacdo contraditoria e de um certo deslocamento.
Agora, através do distanciamento da escrita, consigo reavaliar essa situacdo e
entender que essa mistura de sentimentos e reacfes faz parte de uma pesquisa
etnografica.

A cena em si, das jovens dancando, ndo me surpreendeu. Apenas depois
me dei conta que ela exemplificava meu sentimento em relacdo a quadra. Por mais
gue seja um espaco ambiguo, pelas suas formacdes e resquicios no cotidiano dos
moradores, ele € um espaco central. Além disso, o fato do organizador do pré-
vestibular citado e outras meninas que aceitaram conversar comigo marcarem
encontros ali também me oferece pistas nesse sentido.

O curso de pré-vestibular a que me referi acima € uma iniciativa recente de
Anderson "Lula", morador a que me referi ao narrar meu primeiro dia no campo.
Essa acdo surge apos verificar que muitos moradores haviam se inscrito para o
Exame Nacional do Ensino Médio, que fornece acesso ao ensino superior em
universidades federais. Vi seu contato na busca de professores voluntarios em uma
rede social e me disponibilizei a lecionar aulas de sociologia, disciplina em que sou
habilitada devido a minha formacao em Ciéncias Sociais na graduacao.

O proprio pré-vestibular deve ter seu inicio em julho de 2017 e seré realizado
nas dependéncias da quadra. E isso foi motivo de comemoracdo da parte de seu
organizador, pois seria "bem no meio das duas favelas", conforme ele falou.

Em minha circulagéo pelas favelas, percebi que existem muitos bares em
diferentes pontos, alguns famosos e outros ndo. Mas o comércio, no geral, s6 é mais
desenvolvido na parte baixa das favelas. Um episédio ajuda a ilustrar esse

pensamento:
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Peguei um moto-taxi e pedi para saltar no Bar do Nica, localizado na
Babilénia, conforme a informante me orientou. Foi bem répido, mas
confesso que figuei meio perdida entre as subidas e vielas. Paguei um real
a mais do que o que é cobrado até o nivel da bifurcagéo entre as favelas. E
a primeira vez que sou convidada para ir na casa de uma informante, as
outras haviam marcado comigo em locais publicos. Como essa surgiu de
uma indicacgédo, acredito que ja tenha tido mais seguranca em me convidar.
Ao descer do moto-taxi, informo a menina que marcou o encontro que
cheguei e aguardo sua resposta. Ela estava me aguardando, mas demora
um pouco para me responder. Um rapaz passa por mim de bicicleta e ele
fala com a mulher no bar algo que ndo escutei e continua seu caminho.
Pergunto se vende agua no estabelecimento e recebo uma resposta
negativa. Reparo que para venda dentro do bar existem alguns itens mais
direcionados a mercados, como esponjas, vassouras e produtos de limpeza.
Logo apds, a menina com quem eu havia marcado chega, acompanhada da
irm& mais nova. (Babildnia, margo de 2017).

O "Bar do Nica", ponto do meu encontro com a informante, fica huma area
mais alta da favela Babildénia. Nessa regido notei que ha uma menor presenca de
comeércio. Assim, esse estabelecimento acabou diversificando suas func¢des para
atender aos moradores.

Circulei em ambas as favelas, mas admito que minha entrada maior foi na
Babilénia, onde duas meninas que l& moram me convidaram para ir em suas casas.
Enquanto as moradoras do Chapéu Mangueira apenas marcavam comigo em
ambientes publicos perto de suas casas, principalmente na quadra e em seus
arredores.

Em minhas visitas as favelas, percebi que as suas vielas sdo, em grande
maioria, asfaltadas. As casas que visitei sdo construidas com muita proximidade
com as vizinhas. Inclusive, na entrevista com a Melissa, isso chamou minha atencéo.

Ela colocou cadeiras na rua, para ficar de olho em sua irméa Vitéria, 9 anos,
gue brincava por la. Muitas pessoas passavam e falavam conosco. Mas a
proximidade entre as casas era tdo grande que a sua vizinha, Dani, 38
anos, sentiu-se a vontade para participar da conversa também. Ela deu
importantes contribuicdes para refletir sobre os cabelos crespos e

cacheados. (Diario de Campo, Conversa com Melissa, Babil6nia, marco de
2017).

Essas favelas sdo alvos de uma politica de seguranca publica por parte do
Estado. Como ja mencionado, ha nas favelas uma Unidade de Policia Pacificadora-
UPP, desde 2009. Entretanto, as favelas ainda sofrem com a violéncia. Conforme
relato:

Parei na barraca de lanches que fica em frente a quadra do Chapéu. Espero

uma menina que marcou comigo naquele local. Trés mulheres param perto
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de mim e conversam antes de despedirem-se. Elas estao falando sobre os
trés dias seguidos de tiroteio que houve nas favelas. Uma delas narra que a
casa ficou sem luz devido ao tiroteio. Pelo que entendi, uma bala causou
um curto circuito na fiagao elétrica. Ndo falam desse episodio como se fosse
isolado, apenas falam em rezar para que melhore. (Diario de Campo,
Chapéu Mangueira, junho de 2017).

Pelos constantes e recentes episédios de violéncia, pode-se perceber que a
sensacao de inseguranga, infelizmente, faz parte da rotina dos moradores das
favelas observadas. A politica publica de seguranca ainda mantém uma logica de
guerra as drogas. Ha uma agressividade constante por parte do Estado.

Machado (2010) afirma que a relacdo entre seguranca publica e favelas tem
relacdo secular, pois, desde o primeiro reconhecimento da existéncia de favelas na
cidade do Rio de Janeiro, as favelas ja eram criminalizadas e marginalizadas pelo
Estado. Segundo Burgos (2011), a territorializacéo do trafico nas favelas € encarada
pelo poder publico através de uma linguagem de guerra (pela conquista de territérios
e acdes repressivas), elegendo o trafico como inimigo a ser destruido. Mesmo as
UPPs, que pretendiam firmar-se como policia de proximidade, com a¢édo baseada na
prevencao e mediacdo, ndo mudou a légica de atuacéo.

Segundo Valladares (2005), existem dogmas recorrentes que ajudam no
processo de cristalizagcdo da representacéo da favela enquanto lugar da pobreza ou
uma visdo de que as favelas sédo todas parecidas. Em contraponto a essa
perspectiva estigmatizante, busca-se aqui complexificar e pluralizar a compreensao
desse territorio. E importante admitir que seja um equivoco considerar a favela
apenas como lugar de pobreza, ja que diferentes niveis de desigualdades de renda
e de poder de consumo estdo presentes em varias delas (VALLADARES, 2005).

O historiador Mario Brum, em seu livro Cidade Alta: Historia, memodrias e
estigma de favela num conjunto habitacional do Rio de Janeiro (2011), discute os
estigmas que essas localidades podem carregar. Para ele, desde sua origem a
favela jA possui estigmas a ela associados, pois esse termo designa uma area
urbana considerada ndo moderna. Entretanto, Brum (2011) busca complexificar as
compreensoes sobre as favelas:

A favela ndo pode ser entendida simplesmente como o lugar da habitacédo
das classes pobres na cidade, nem um mero espaco urbano segregado. Ela

€ uma formacdo complexa que surge a partir ndo s6 de dinamicas internas,
mas de interacdo com outros autores, que atribuem a um determinado
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espaco urbano, a partir de um conjunto de caracteristicas, em diversos
aspectos (ambientais, econémicos, sociais, etc.), a acusacdo de "destoar"
e/ou "degradar" o entorno e, em conjunto, a cidade como um todo. (BRUM,
2011, p. 35).

Ana Lucia Enne faz uma breve, mas significativa conceitualizacdo sobre o
uso desse termo. A autora ressalta que os espacos geograficos sdo, antes de tudo,
espagos sociais, resultantes de intervengdes e interpretacoes.

Favela é, desde sua origem, uma palavra atravessada por um sentido
simbolico, de acordo com as versdes mais correntes acerca do nascimento
da expressdo para denominar uma das primeiras precarias formacdes
residenciais em morros do Rio de Janeiro. Por alargamento e empréstimo,
passou a designar todas as formacdes residenciais semelhantes e, com o
passar do tempo, atravessou miltiplos processos de significacdo, a maioria
deles generalista e estigmatizante, embora sempre um vocébulo em disputa

significativa, ora valorado, ora depreciado, ora complexificado e analisado,
ora simplificado e cristalizado. (ENNE, 2012::32)

E importante destacar que os lugares sdo construidos socialmente e,
portanto, carregados de sentidos e interpretagfes. Dentro dessa logica, favelas ndo
podem ser percebidas de maneiras cristalizadas, € necessario perceber as
polissemias e disputas que permeiam esses territorios. As favelas devem ser
reconhecidas enquanto espacos centrais para a formacdo de uma identidade
urbana.

Jailson de Souza (2012a) percebe as favelas como espacos com multiplas
demandas, obviamente, como outros territérios da cidade. Assim, apesar das
caréncias, irregularidades, auséncia de equipamentos e servi¢os urbanos, também é
importante reconhecer as inimeras positividades, inovagdes e paisagens existentes
nas favelas.

Entretanto, dar um fim a estigmatizacdo de grupos sociais ndo € apenas
uma questdo simbdlica. Diretos basicos ainda ndo estdo garantidos em muitas
favelas cariocas. Como ressalta Adriana Facina:

Elas sdo muito importantes, mas dependem de politicas publicas que de
fato mudem as vidas das pessoas, que integrem os favelados, os pobres da
cidade, de formas mais igualitarias, e ndo de formas subalternizadas como
a gente tem hoje. Isso implicaria vocé ter outra cidade, portanto, outra

sociedade: mais permeavel, mais acessivel, mais aberta ao dialogo entre os
diferentes. (FACINA, 2014: 1).

Continuando nessa linha de pensamento, percebo que as proprias

performances dos moradores sdo contraditorias em relagcdo ao local onde moram.
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Essa relacdo configura-se desse modo devido ao fato dessas favelas estarem
localizadas na Zona Sul, uma regido privilegiada da Cidade do Rio de Janeiro.
Desse modo, pessoas que habitam ambos os ambientes tém formacdes

ambivalentes nas constru¢des de suas performances.

1. 2 Performance e estética

Nessa sec¢do, procuro aprofundar os conceitos de performance e estética,
pois essas concepgdes aparecem como centrais para compreender as identidades
dos moradores das favelas Babilénia e Chapéu Mangueira. A performance aparece
de forma ambigua em relacdo ao territério. J4 a estética faz referéncia a reflexédo
sobre as manifestacbes artisticas e as discussdes a respeito da beleza e as
sensacdes que ela provoca nos individuos.

ApOs uma breve conceitualizacdo sobre o termo, seréo salientadas algumas
das estéticas das favelas apresentadas na pesquisa. Esses elementos aparecem
conjugados, pois, nesse trabalho, procuro analisar as construgcbes estéticas que
auxiliam nos processos de performances identitarias.

O conceito de performance possui significados multiplos e, fugindo de um
esvaziamento do termo, busco pensar performance como conjunto de ferramentas
que atuam na configuragdo do individuo (GOFFMAN, 2009), surgida da
preocupacao em identificar como as pessoas constroem e produzem suas
identidades (BAUMAN apud. LANGDON, 2006). Assim, a performance € uma
situacdo onde a funcéo poética € dominante no evento de comunicacédo. As formas
dos atos performaticos sao variadas e diversas, construidas em contextos culturais
especificos.

Em seu primeiro livro, Bauman (1977) definiu performance como um evento
comunicativo no qual a funcdo poética € dominante, sendo que a
experiéncia invocada pela performance é conseqiiéncia dos mecanismos

poéticos e estéticos produzidos através de varios meios comunicativos
simultdneos. (LANGDON, 2006:166)

Nota-se que a performance é um evento situado num contexto construido
pelos participantes, informando papéis sociais e maneiras de agir e expressar. Ela é

um ato de comunicacdo, mas sua principal caracteristica é possuir uma funcao
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expressiva ou “poética". A fungcdo poeética ressalta o modo de expressar a
mensagem e nao o conteudo da mensagem (LANGDON, 2006). O interesse de
analise esta, portanto, em como as performances sdo construidas pelos
participantes do evento, para tal examina-se o ato e o evento da performance. Um
dos fatores que destaca-se como sinal de evento performéatico é o local, ajudando a
determinar como as identidades s&o construidas pelos participantes da situacéo
performatica (evento).

A estética faz referéncia a reflexdo sobre as manifestacfes artisticas e as
discussfes a respeito da beleza e as sensac¢des que ela provoca nos individuos.
Como indico acima, 0 que nos interessa, nesta dissertacdo, é pensar como as
construcdes estéticas auxiliam nos processos de performances identitarias.

A estética visual estd muito ligada as ideias de belo versus feio. Nesse ponto
é importante lembrar que essas nog¢fes sdo construidas culturalmente. As estéticas
e seus usos devem ser compreendidos por referéncia as diversas formas culturais: o
cabelo, roupas, aparéncia fisica, lugares, musicas, obras de arte etc.

Ela também pode ser utilizada para classificacdes culturais em relacdo ao
belo funcional, onde sua finalidade é avaliada em critérios funcionais (pedagdgica,
moral, politica, religiosa, ideoldgica). Vidal (1992) apresenta uma preocupacao
antropoldgica com a estética, salientando que ela nédo esta ligada diretamente ao
objeto, mas a acdo humana. Assim, a estética € entendida a partir das
manifestacbes sociais e culturais dos grupos estudados. Sua capacidade de
interagdo e transformacédo que € ressaltada.

Desse modo, indo além de estética apenas como julgamento da beleza e
gosto, entendo esse conceito como recurso de demonstracdo das mediacdes que
constituem a vida social, recuperando a relacdo entre forma e conteudo. O valor
desse conceito esta na capacidade de afetar os sujeitos indo além da objetificacdo.
A estética produz aparéncia, mas vai além, pois seus codigos ultrapassam a
significacdo visivel. Assim a estética, enquanto discurso néo oral, € uma importante
ferramenta de acesso a elementos sociais, como as politicas, subjetividades,
identidades. Ela revela entdo seu potencial politico, sendo porta de entrada para

questdes evitadas ou discutidas de maneira velada.
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A analise aqui realizada concentra como publico-alvo o0s jovens, pois, mais
do que outros sujeitos sociais, sdo eles que tém explorado a construcdo de sua
identidade atrelada tanto ao territdrio, como também em relacdo as expressdes
corporais e bens de consumo. Através de suas manipulagdes corporais, que nessa
dissertacdo focamos especialmente no cabelo, e o sentido atribuido aos produtos
voltados para isso, € que se formam seus estilos de vida e sua relagdo com a
sociedade.

Assim, ao estudar jovens moradores de favelas, procuro levar em
consideracdo seu contexto social. Busco compreender esse local além de seus
termos espaciais. Aqui, analiso o processo da configuracdo de subjetividades
através do cabelo nas favelas do Complexo da Babildnia, sem deixar de perceber
que essa regido € marcada por sistemas classificatérios que influenciam seus
moradores.

Pierre Bourdieu, em seu artigo “A juventude é apenas uma palavra" (1983),
afirma que a nocao de juventude é uma construcdo social, por mais que se tente
universalizar esse conceito. Essas classificacfes teriam sido inventadas para instituir
uma divisdo de poder e exercer coercdo social. A categoria juventude deve ser
percebida através de uma construcdo de significados. Desse modo, percebo o
carater cultural desse fenbmeno social, cujas representacdes sociais destacam seu
carater multiplo e simbdlico, e que estao relacionadas aos gostos, valores e padroes
da cultura do consumo.

Para Regina Novaes (2007), embora exista variagao nos limites de idade, na
sociedade moderna, a juventude é compreendida como um tempo de construcéao de
identidades e de definicdo de projetos de futuro. Desse modo, essa é a fase da vida
mais marcada por ambivaléncias.

Ana Enne, no artigo "Juventude como espirito do tempo, faixa etaria e estilo
de vida" (2010), demonstra que a consolida¢do do “sujeito jovem” € uma construcao
histdrica ligada a fatores de definicédo relativos a faixa etaria e estilo de vida, que so
vao se fortalecer na geracdo dos anos 1950 e 1960. Percebe-se, entdo, que a
categoria juventude tem forte em relacdo com a modernidade ocidental e depois

globalizada.
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Portanto, entendemos que, como espirito do tempo, “juventude” é signo vital
do ser moderno. E a aceitacdo e valorizagdo da ideia precedem, nesse
sentido, a propria aceitacdo e valorizagdo do sujeito concreto jovem, no que
se refere a faixa etaria, ou seja, etapa intermedidria entre a infancia e a vida
adulta, que convencionalmente se estende, com variacBes, em torno da
faixa que vai dos 15 aos 25 anos (ao menos no que se refere aos padrdes
socioculturais do ocidente pds-50, que estamos abordando aqui). (ENNE,
2010:19).

Enne (2010) argumenta que a nocdo de juventude nessa sociedade é
relacionada a um "espirito do tempo”, constituinte da modernidade ocidental. Esse
sinal dos tempos modernos € caracterizado como o locus da transformacado, da
ruptura e inovagdo. Nota-se ainda que a categoria juventude atualmente € vista
como um estilo de vida, que ampliou muito a delimitacdo etaria, gracas
principalmente a consolidacéo de uma cultura do consumo.

Cabe ressaltar que essa construgdo identitaria juvenil estad inserida na
ambiguidade constitutiva da modernidade, onde o individuo construira seu estilo de
vida em interacdo com outros individuos e estilos de vida apesar do forte aspecto
individual. As identidades juvenis também sao afetadas pelos processos de
continuidades e rupturas inerentes ao processo historico formador da modernidade.

Regina Novaes (2007) ressalta que existem diferentes segmentos juvenis,
que formam um complexo caleidoscopio no qual se entrelagam indicadores sociais
reveladores. Nesse ponto, é importante salientar que ndo ha um estilo de vida
jovem, mas sim uma pluralidade de estilos de vida juvenis, com pontos semelhantes
e divergentes em suas trajetérias e acdes, que se diversificam a partir de distintos
marcadores sociais e simbdlicos. Ademais, Gilberto Velho também ressalta o
aspecto plural e a heterogeneidade da categoria juventude. Assim uma investigacao
sobre as culturas juvenis implica:

Mapear e analisar os multipertencimentos dos jovens. Ao considerarmos
sua pluralidade de experiéncias, contudo, devemos lembrar que néo se trata
de experiéncias indiferenciadas, “elas tém pesos, valores e significados
especificos que precisam ser analisados tendo como referéncia basica os

pontos de vista e vises de mundo das categorias sociais consideradas”
(VELHO, 2006:193).

Nota-se que esse universo juvenil € composto de diferentes experiéncias de
ser jovem. As juventudes, portanto, podem ser desiguais mesmo para jovens com a
mesma idade. Nesse sentido, Novaes (2007) salienta que atualmente existem

jovens que sao vistos com preconceito por morarem em areas pobres classificadas
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como violentas. Essa discriminagcdo por endereco restringe o acesso de jovens
moradores de favelas a direitos basicos. Ana Enne (2010) afirma que ha uma
necessidade de resistir e re-existir dos jovens de periferia de forma mais acentuada,
pois eles possuem menos formas de capital consagrado para criar margens de
manobra em relacao aos limites instituidos.

O processo de constituicdo das identidades no mundo contemporaneo é
extremamente complexo. Ana Enne (2006) afirma que ja é evidente a percepcéao de
que as identidades ndo se constroem essencialmente e de forma fixa, gracas ao
processo histérico que marca em particular a consolidagdo da classe média no
Ocidente no decorrer do século XX, gerando a complexidade da vida social e as
multiplas possibilidades de construcao da subjetividade. Para a autora:

Com o esgarcamento dos lacos tradicionais, especialmente para os setores
médios urbanos do mundo capitalista, os lugares de ancoragem das
identidades individuais e sociais cada vez mais irdo ser buscados em outras

referéncias, dentre as quais destacamos a relagdo entre corpo, consumo e
midia. (ENNE, 2006:22).

O processo histérico que ira configurar a modernidade contemporanea é
formado por continuidades e rupturas e que, posteriormente, como um dos efeitos
da globalizacéo, construira também a logica identitaria midiatizada e consumista que
sera partilhada atualmente. A construcdo de uma performance ndo foge desses
elementos.

Em especial, jovens de favelas necessitam utilizar ferramentas e recursos
para publicizarem e expandirem suas perspectivas e estilos de vida. Desse modo,
destaco aqui as performances coletivas presentes nos cotidiano dos habitantes das
favelas pesquisadas. As performances pessoais aparecem, por exemplo, quando

pensamos a relacdo das informantes com as formas de usar os cabelos™®.

1.2.1 Performance ambigua: Circularidade dos moradores na Zona Sul
Carioca

¥ Essa discussdo sobre as performances pessoais e sua relagdo com os cabelos encontra-se
aprofundada no segundo capitulo.
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O sociélogo Erving Goffman (2009) afirma que a apresentacdo do eu,
consciente ou nao, estabelece-se no contato reciproco entre os individuos, ou seja,
na interacao entre eles. O sujeito € também produto da percepc¢éo do seu outro e do
seu meio, independentemente do que ele esteja tentando ou acreditando comunicar.

Na contexto situacional h4 uma realizagdo dramatica, fazendo com que o
espectador tenha uma impressédo positiva de sua performance, legitimando-a. Ele
parte de uma perspectiva da representacao teatral, da maneira como os individuos
apresentam cotidianamente a si mesmos desempenhando um papel. E um modelo
de compreensdo social na interagdo com representacdo dramatica. Como afirma
Goffman:

Mais importante talvez, é o fato de que no palco um ator se apresenta sob a
mascara de um personagem para personagens projetados por outros
atores. A platéia constitui um terceiro elemento de correlacdo, elemento que
€ essencial, e que entretanto, se a representagdo fosse real, ndo estaria la.
Na vida real, os trés elementos ficam reduzidos a dois: o papel que um

individuo representa é talhado de acordo com os papéis desempenhados
pelos outros presentes e, ainda esses outros constituem a platéia.

(GOFFMAN, 2009: 9)

Desse modo, cada interacdo social se estabelece situacionalmente de
acordo com os atores, com a platéia, mas admitindo que existem as expectativas
estabelecidas entre eles. Nessa perspectiva teatral, ao exercer um determinado
papel na sociedade, o individuo esta solicitando que sua platéia acredite em sua
atuacao. Estas formas de atuacao fazem parte das representacdes e performances
das pessoas (GOFFMAN, 2009).

A realidade complexa das favelas influencia a constituicdo das performances
de seus moradores. A favela é, entdo, lugar de ambivaléncias, desigualdades,
heterogeneidades e contradicdes. Os moradores dessas areas sao historicamente
excluidos e estigmatizados pelos poderes dominantes. Entretanto, cada vez mais,
eles tém se colocado enquanto sujeitos ativos nas disputas em torno da luta cultural,
pois estdo buscando recursos que os insiram nas esferas de producdo de sentido.
Desse modo, as performances especificas dos moradores do Chapéu Mangueira e
Babilonia também estéo atreladas a essa constituicdo enquanto favela.

A representacao ou performance € elaborada previamente nos bastidores e

executada por meio da mobilizacdo dos diversos equipamentos expressivos. Esses
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elementos sdo denominados fachada e podem ser tanto sociais quanto pessoais:
“Fachada, portanto, € o equipamento expressivo de tipo padronizado intencional ou
inconscientemente empregado pelo individuo durante sua representacdo.”
(GOFFMAN, 2009: 29).

Goffman defende que a performance identitaria, esse ato de comunicacéo
gue estamos destrinchando, pode ser tanto social como individual. A fachada social
abarca o cenario que serve de palco para o desenrolar da acéo. A fachada pessoal
envolve aparéncia, revelando o tipo de atividade que o sujeito, ou ator social, dedica-
se em certa situacao.

Da mesma forma, tais representacoes podem ser percebidas como
cerimbnias quando reforcam *“valores oficiais comuns da sociedade” e, portanto,
idealizados pelos espectadores. (GOFFMAN, 2009:41). A identidade € construida
através de uma performance, um arranjo que converte um ou mais individuos em
atores sociais e 0s outros individuos em espectadores. Pensamos assim numa
identidade performatica. Quando pensamos favela como territério, remetemos as
construcdes simbdlicas e experiéncias que implicam em processos de formacéo de
performances identitarias dos individuos que habitam essas localidades.

Defendo que a construcdo de uma auto-imagem dos moradores dessas
favelas e suas atuacdes sociais passam por uma performance identitaria ambigua
em relacdo ao lugar de moradia. Nesse sentido, o conceito de fachada ou cenario
social (GOFFMAN, 2009) fornece elementos conceituais para compreensdo desse
fendmeno.

A fachada social refere-se a elementos relacionados a imagem dos atores
sociais em representacdes sociais. Atraves de uma experiéncia, pode-se supor que
certos tipos de individuos sdo encontrados em determinado cenario social.

A performance coletiva ou fachada social sdo elementos que vao constituir
0os suportes do palco, que € o cenario para o desenrolar da acdo humana. Os
moradores das favelas Babilénia e Chapéu Mangueira utilizam essas fachadas
sociais nas construcées de suas identidades. E essas performances tendem a
mostrarem-se ambiguas. Nesse sentido:

[...] uma determinada fachada social tende a se tornar institucionalizada em

termos das expectativas estereotipadas abstratas as quais da lugar e tende
a receber um sentido e uma estabilidade a parte das tarefas especificas que
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no momento s&o realizadas em seu nome. A fachada torna-se uma
“representacdo coletiva’” e um fato por direito proprio. Quando um ator
assume um papel social estabelecido, geralmente verifica que uma
determinada fachada ja foi estabelecida para esse papel. (GOFFMAN,
2009:34).

Percebe-se que a performance coletiva € ativada por uma fachada social pre-
existente, baseada em uma "impressdo idealizada" (GOFFMAN, 2009). Essa
impressao idealizada é aquela que expressa 0s valores mais importantes para um
grupo, que pauta o que é permitido em cada papel, mas também recebe influéncias
sociais. Sendo assim, os valores em jogo induzem as performances.

As representacfes e performances aparecem entdo motivadas através das
manobras dos comportamentos e condutas de comunica¢do. Assim, mesmo que
nem sempre de forma consciente, h4 uma dindmica que nos orienta nos ambientes
em que estamos inseridos, expressa em nossas agoes e performances. Os codigos
de atuacado estdo presentes nos ambientes, e com as favelas ndo é diferente. Dentro
dessa perspectiva, percebo que as performances sdo construidas pelos agentes que
interagem nas favelas da Babilonia e Chapéu Mangueira.

A breve descricdo das entradas das favelas, realizada acima, ajuda a
perceber os contrastes e as contradicées que permeiam as vidas dos moradores. De
um lado, transitam por aspectos de uma area dita como "nobre" da cidade, com seus
privilégios ndo s6 naturais e arquitetbnicos, como econémicos e sociais. De outro,
habitam as favelas, que, mesmo frente a todas as suas complexidades, sao
localidades que sofrem um forte processo estigmatizante e de criminalizacdo da
pobreza, passando por enormes violéncias e violacdes do Estado. Entretanto, hi
uma circularidade nas relacdes sociais.

Paul Zumthor (apud. PEREIRA, 2009) também afirma que a performance é
central nesse campo. Estudando a performance de obras literarias, Zumthor percebe
uma interacdo entre o transmissor da mensagem e o0 receptor. Assim, admite o
contexto do individuo influenciando sua performance, tanto cultural como situacional.
Nessa interacdo, a performance modifica 0 conhecimento que temos sobre o outro,
pois ela torna-se uma marca que distingue-se de outros modos de comunicacao
existentes, sendo o que ele denomina de "comunicacdo poética". Nota-se que a
performance consiste na acao que traduz a mensagem na interagdo, permitindo um

dialogo entre os individuos.
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Nota-se, entdo, que essas fronteiras sdo moveis e os territérios urbanos
estdo inseridos nessa complexa relacdo, onde mesmo em areas convencionadas
como “nobres” coexistem espacos categorizados como de “periferias”. Devido a sua
localizacdo em um territério considerado “nobre” da cidade, a Zona Sul do Rio de
Janeiro, observa-se a construcdo de performances ambiguas nas favelas do Morro
da Babilbnia.

A composicdo da entrada principal de ambas as favelas sugere uma
integracdo entre seus habitantes e "a rua".** H& uma forte circulacdo dos moradores
das favelas no bairro do Leme e adjacéncias. Segundo relatos, essa forte relagéo e
transito com a cidade ndo ocorre apenas para trabalhar, motivo que estimulou a
ocupacao do local, mas também para acesso ao lazer, servicos e consumo. Em
alguma medida, os moradores das duas favelas percebem-se como culturalmente
préximos a "rua".

No inicio cortava em qualquer saldo, mas agora s6 corto em um salédo
especializado em Copa. L4 eles fazem o corte seco, que eu vi ser o melhor.
[...] Cuidar de cabelo liso é mais facil, né? Eu acabo gastando muito dinheiro
pra manter meu cabelo cheio e bonito, ndo pode usar sempre 0o mesmo

produto porque o cabelo vicia... (Entrevista com Solange, Chapéu
Mangueira, agosto de 2016).

Esse depoimento aponta para essa circulacdo dentro dos bairros da Zona
Sul, pois o servi¢o de corte de cabelo é realizado em Copacabana, bairro préximo ao
Leme e famoso por suas atragdes turisticas. Mesmo ndo sendo integrantes daquilo
que se convencionou como sendo a parte “nobre” da cidade, os moradores da
Babilonia e Chapéu Mangueira mantém uma circularidade, provocando uma relacéao
direta com a cidade em que vivem.

A construcdo de suas performances passa entdo pela ambigilidade relativa a
sua circularidade e aproximacdo com elementos identificados a regido vista como
valorizada, ao mesmo tempo em que percebem-se enquanto moradores de favelas.
Essas performances sofrem impactos desses dois ambientes.

Estamos nos despedindo. Uma das meninas que conversou comigo vira e

fala espontaneamente: "Essa é a melhor favela da Zona Sul".
Eu indago: Por qué?

1 Expressao utilizada por habitantes das favelas pesquisadas para designar espaco urbanizado, de
conotacéo social privilegiada, em oposi¢céo espacial a favela.
38



Ela: E a mais organizada e a mais limpinha... Mas nem tanto. Mas eu gosto
mais dela que das outras. (Diario de Campo, Conversa com Melissa,
Babilénia, marco de 2017)

Nesse dialogo, nota-se certo enaltecimento na comparagdo com outras
favelas da Zona Sul carioca. Essa valorizagcdo esté alinhada com uma performance
ambivalente.

A praia parece ser um elemento central nesse processo. E importante
lembrar que as duas favelas encontram-se muito perto da praia do Leme e seus
moradores fazem bom uso dessa proximidade, considerando-se uma comunidade
praieira. Em minhas entrevistas, a praia aparece descrita como "quintal de casa",
demonstrando a familiaridade e a importancia que ela passa para os moradores do
Morro da Babilonia.

Minha casa € s6 eu descer a ladeira, viu e ja td na praia praticamente... E

bem perto, quase um quintal de casa. No verdo normalmente eu vou mais.
(Entrevista com Marcia, 16 anos, Babildnia, janeiro de 2017)

O fato de serem alvo de destino turistico e midiatizado também influencia
nessa composicdo ambigua da performance dos moradores da Babilénia e Chapéu
Mangueira. As favelas aqui abordadas foram cenario de diversos filmes, tais como
Orfeu negro (1959), de Marcel Camus, e Tropa de Elite (2007), de José Padilha.
Além disso, também serviu de inspiracdo para dois documentéarios: Chapéu
Mangueira e Babildénia — histérias do morro (1999), de Consuelo Lins, e Babilénia
2000 (1999), de Eduardo Coutinho. Mais recentemente, em 2015, a favela da
Babilonia apareceu com destaque na novela da Rede Globo de Televisdo que,
inclusive, recebeu o nome dessa localidade.

Bianca Freire-Medeiros (2006), ao examinar o processo de elaboracao e
venda das favelas cariocas como destino turistico, chamou atencdo para o carater
turistico do Morro da Babilénia. Organizados em torno da CoopBabil6nia, o0s
moradores organizavam o0s passeios pela favela e encaravam o turismo como uma
possibilidade de desenvolvimento sustentavel. Atualmente, estas favelas séao
também conhecidas como uma das portas de entrada para o recém-criado Parque
Natural Municipal da Paisagem Carioca, que se estende da Ilha de Cotunduba até o
Parque da Chacrinha em Copacabana. Ha4 uma APA (Area de Preservacdo

Ambiental) instalada no local.
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Além disso, é necessario destacar, mesmo que rapidamente, o papel que a
UPP pode exercer na imagem das favelas. No artigo "O Efeito UPP na Percepcao
dos Moradores das Favelas”, Marcelo Burgos e outros pesquisadores procuram
entender o que os moradores de quatro favelas, entre elas a Babilbnia, pensam das
UPPs. O artigo € de 2011, ou seja, anterior aos grandes eventos que a cidade do
Rio de Janeiro passou, contudo, muitos moradores da favela no Leme ja
identificavam uma relacdo de causalidade entre a UPP e esses eventos
internacionais como a Copa Mundial de Futebol, realizada em 2014, e as Olimpiadas
realizadas em 2016.

O artigo deixa claro que, desde 2011, o discurso dos moradores sobre a
UPP é complexo. E destacado ainda que, apesar dessa desconfianca, os moradores
da favela no Leme também percebiam uma mudanca na autoimagem devido a uma
mudanca externa da representagédo sobre a favela. Entretanto, esse programa nao
extingue uma logica de guerra (Burgos, 2011) dentro das favelas cariocas, pois
define os traficantes como inimigos. Cria-se entdo um forte sentimento de
desconfianca.

Atualmente, passados os grandes eventos, a localidade ainda sofre com a
guerra urbana implementada as drogas. H4 uma grande circulacdo de turistas e
moradores de outras partes da cidade tanto na Babilénia quanto no Chapéu
Mangueira, como pude verificar em minhas visitas de campo.

A mudanga na autoimagem dos moradores das favelas devido a UPP
reflete-se em outro exemplo dessa performance mista. A denominagao "Morro do

Leme"ls

aparece no processo pos ocupacdo da Unidade de Policia Pacificadora. Em
meus contatos com moradores da localidade, essa nova denominacdo € muito
utilizada para referir-se ao morro que abriga as favelas. Insere a localidade em uma
l6gica da Zona Sul, pois inclui uma referéncia direta ao bairro do Leme, parte “nobre”
da cidade. Esse uso age como ferramenta de aproximacdo com a parte da cidade
normalmente valorizada. Nas falas dos moradores, aparece atuando numa espécie
de redutor de estigmas associados as favelas, tais como pobreza e marginalidade.

Entretanto, percebo que esse termo deve ser complexificado, pois oferece portas

® Nessa pesquisa ndo faco uso desse termo, pois procuro nao dar voz a esse processo de
gentrificagdo do Morro, por entender que ndo contribui de fato para reversdo do processo de
estigmatizacéo.
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para um processo de gentrificacdo do Morro da Babilonia e suas favelas. O uso
desse termo por moradores das favelas mostra uma das faces de sua performance
ambigua, aquela voltada para a aproximacdo cultural com a regido vista como
“nobre”.

Ao refletir sobre essa performance mista, ambigua, baseada na circularidade
em areas além das favelas onde os sujeitos moram, a idéia de que o Rio de Janeiro
€ uma cidade "partida” merece ser discutida. Essa expressao faz referéncia ao livro
homonimo do jornalista Zuenir Ventura, onde este denuncia uma relacao dissonante,
provocada pelas estruturas de poder, entre 0s sujeitos e territorios da cidade do Rio
de Janeiro.

Entretanto, os argumentos apresentados aqui e verificados em campo
demonstram uma aproximag¢ao muito maior com a critica que esse conceito sofre a
partir do gedgrafo Jailson de Souza (2012b), onde ele defende que "a cidade é
atravessada por um conjunto de praticas de circulacdo que faz com que ela néo seja
‘partida” para os pobres, pelo menos nédo na dimensao da inser¢cao no territorio, de
forma global. Eles buscam “viver a cidade de forma plena" (SOUZA, 2012b: 20).
Souza (2012b) assume que o Estado e o Mercado € que devem ser entendidos
enquanto "partidos”, pois eles sdo dominados por interesses e servem apenas a
alguns grupos sociais especificos. Nesse sentido, SOUZA (2003) destaca que
historicamente a cidade possui uma dinamica plural, mas unica:

O equivoco fundamental dessa visdo sociocéntrica, referenciada nos
setores médios da cidade e massificada pelos meios de comunicagéo, é
considerar que as distingcdes espacial, econdmica e cultural, manifestas na
demarcacao de territérios dos diversos grupos sociais residentes na cidade,
sdo suficientes para esfacelar a cidade. Nao é partida uma cidade que
construiu e constréi os vinculos histéricos, econémicos, politicos, culturais
existentes no Rio de Janeiro; onde se manifesta uma rica circularidade dos
grupos sociais, em particular os populares. Essa dindmica histdrica gerou
uma cidade plural, mas Unica, decorrente das variadas formas de encontros
e distancias estabelecidas no cotidiano dos cariocas. O fato dos setores que
habitam os espacos formais ndo a perceberem, de forma ampliada, nédo
impede que ela exista. A cidade & uma s6. Os processos de surgimento,
expansédo e consolidacdo das favelas, acelerados a partir da década de 90,

contribuiram para constituir o Rio de Janeiro em seu formato atual, para o
bem e para o mal. (SOUZA, 2003:01).

Percebe-se entdo essa circularidade dos grupos sociais com a cidade
presente na performance dos moradores das favelas da Babilbnia e Chapéu

Mangueira. Entretanto, ndo quero afirmar que todos os moradores de favelas da
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cidade do Rio de Janeiro apresentam essa mesma relacdo de identificacédo
performatica, mesmo em favelas que encontram-se também na Zona Sul do Rio de
Janeiro. As favelas existentes em outras regides encontram uma diferenca simbdlica
ainda mais distinta.

Mesmo que outras favelas da cidade também tenham uma circularidade com
a cidade, como defende Souza (2012b), a formacdo dessa performance peculiar a
Babilonia e Chapéu Mangueira aparece nos discursos, fachadas e acfes de seus
moradores. Além disso, saliento que as estéticas do lugar sdo mais uma ferramenta

nessa performance ambigua.

1.2.2 As estéticas na Babildénia e Chapéu Mangueira

E importante salientar que a construcédo dessa performance passa também
por uma identificacdo com elementos associados a favela, sempre entendida dentro
da complexidade que o termo sugere. Alguns desses elementos estao presentes nas
estéticas dessas localidades.

As favelas, assim como outros territérios da cidade, possuem as suas
estéticas. Quando pensa-se sobre essas localidades e seus atores sociais, €
importante ndo etiquetar sua violéncia, e sim dar voz aos mesmos. Os moradores
dessas é&reas sdo historicamente excluidos e estigmatizados pelos poderes
dominantes.

Nesse sentido, uma teoria que enxergue as favelas através de uma
perspectiva pluralizante e problematize as representacgdes cristalizadas sobre essas
localidades é essencial para uma compreensao desse territério. Assim, Valladares
(2005) e Jailson de Souza (2012a) aparecem como autores centrais, pois
complexificam a favela como lugar da pobreza e reconhecem suas multiplas
demandas. A favela é compreendida, entdo, como lugar de ambivaléncias,
desigualdades, heterogeneidades e contradicbes. Adriana Facina, ao pensar sobre a
dimensdo material da cultura nas favelas cariocas, fornece um exemplo dessa

perspectiva:
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A despeito do baixo investimento estatal e privado, existe nesses espacos
extensa producdo cultural. Bailes funk, ensaios de escola de samba, folia de
reis, rodas de samba, eventos de hip hop, grafitagem, aulas de break e
danga funk, shows s&o parte do seu cotidiano cultural. Tudo isso confirma a
ideia proposta por autores como Licia Valladares que apontam para as
favelas ndo s6 como lugar da pobreza e da miséria, mas sobretudo, espaco
de mobilidade social, de diversidade e de resisténcia a desigualdade social.
Decorre dai a importancia de fortalecer e articular essa producdo, no
sentido de torna-la alternativa econdmica e também de vida para as
populacdes faveladas. (FACINA, 2011: 90).

Segundo Ana Enne e Mariana Gomes (2013), as classes dominantes, através
do controle dos principais meios de comunicacdo, como a midia tradicional e as
indUstrias culturais, silenciam sujeitos submetidos a condi¢cdes subalternizadas
economicamente, tal como as favelas. Assim, as estéticas que ndo condizem com o
gue a cidade deseja acabam rejeitadas e esquecidas.

Entretanto, cada vez mais, os que residem em favelas tém se colocado
enguanto sujeitos ativos nas disputas em torno da luta cultural, pois estdo buscando
recursos que os insiram nas esferas de producdo de sentido. Percebe-se que
especialmente os jovens utilizam-se de novos recursos comunicacionais para
superar as barreiras fisicas e simbolicas que imperam sobre eles. Diversos cenarios
estéticos e culturais das favelas comecam a despontar, ndo necessitando do aval
dos centros hegemonicos.

Defendo aqui que as performances tém relacdo com as estéticas presentes
nesses lugares, principalmente aquelas relacionadas a dimensao da cultura material.
Além da quadra, a qual mencionei anteriormente, outros espacos podem ser
percebidos como importantes.

As estéticas aparecem como um aspecto central na composicdo dessas
duas favelas. As favelas da Babilénia e Chapéu Mangueira tém uma forte relacéo
com bailes funk e festas em geral. Além disso, existem alguns hostels, um mirante,
lanchonetes, bares e outros pontos de cultura e entretenimento, tal como o Galpéo

das Artes™® existente no Chapéu Mangueira.

' £ um espaco que serve como centro de convivéncia, cultura e meméria fundado por moradores do
Chapéu Mangueira ha algumas décadas e que passou por reforma em 2012. Segundo o site do Rio
Mais Social, a reforma ocorreu por resultado da parceria entre poder publico, privado e moradores do
local. Fonte: http://www.riomaissocial.org/2012/07/reforma-do-galpao-das-artes-e-inaugurada-no-
chapeu-mangueira/. Acessado em 29/06/2017.
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Entretanto, segundo diversas entrevistadas, as favelas ndo possuem muitos
saldes de “beleza". Essa informacéo partiu tanto de moradoras da Babilénia quanto

do Chapéu Mangueira.

“Aqui ndo tem ndo, né? saldao de beleza? [Perguntando pra vizinha, Dani, 38
anos]. (...) Tem a Val... O Unico saldo que eu fui foi 14 da rua mesmo, um
gue minha mae trabalha, eu fui l4 pra cortar meu cabelo. (...) Fui la duas
vezes. N&o, fui trés vezes. Primeiro pra raspar, que era quando eu usava
meu cabelo relaxado. Ai eu raspei do lado, depois pra cortar e depois pra
cortar de novo. Mas normalmente quem corta quando eu preciso € a minha
avo...” (Melissa, 17 anos, Babilénia, margo de 2017)

“N&o tem salBes ndo, um ou dois na esquina... Mas de qualquer modo, eu
uso o super relaxante do Beleza né? Ai ndo poderia fazer nenhum
tratamento em outro lugar, porque sendo meu cabelo cai. Eles recomendam
isso quando a gente chega l4. E pra cortar... Quando eu corto, eu corto 14
no Beleza, que eu vou la no Beleza da Tijuca, ai quando eu corto, corto l4.
Mas é muito dificil, que eu ndo gosto de cortar o cabelo, normalmente eu
tiro as pontas em casa, s pra aparar...” (Tatiane, 18 anos, Leme, maio de
2017)

Em ambos os depoimentos, percebo que é narrada uma falta de saldes que
supram as necessidades da entrevistadas. A primeira ainda recorre a ajuda da
vizinha, que assistia nossa entrevista. As duas entrevistadas fazem cortes no
ambiente familiar, mas quando necessitaram de um profissional ndo recorreram aos
poucos saldes existentes nas favelas, mas sim a lugares "da rua".

O Chapéu Mangueira abriga ainda o projeto "Casa na Arvore", que oferece
atencao a infancia em favelas da cidade do Rio de Janeiro. Segundo a apresentacao
em seu site:

"A Casa da Arvore é uma instituicdo que desenvolve projetos de atencdo a
infancia e seus cuidadores. Em sua origem teve como inspiracéo o trabalho
realizado na Maison Verte, criada na Franca pela psicanalista Francoise
Dolto. Os projetos desenvolvidos pela Casa da Arvore tem como base a
criacdo de espacos de troca que favorecam a ampliacdo do potencial
criativo das criancas e de seus cuidadores, buscando a constru¢do da

autonomia e a promocdo da saude, além de disseminar uma ética de
cuidado e valorizacdo da infancia e daqueles que dela se ocupam."17

As favelas também sé&o alvo de projetos culturais e sociais, resultado tanto
de acBes governamentais como de demandas sociais. Alguns exemplos sdo: o

"Programa Territérios da Paz”, o "Rio Mais Social*®* do governo do Estado. Mas

'’ Retirado do site: http://casadaarvore.org.br/apresentacao/ em 10/04/2017.

'8 "Coordenado pelo Instituto Pereira Passos (IPP) em parceria com o ONU-Habitat — o Programa das

Nac¢Bes Unidas para Assentamentos Humanos —, o Rio+Social atua promovendo a melhoria na
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também é ambiente de ac¢des sociais ndo governamentais, como a escola da "Tia

19u 20t & o" Coletivo Fitando Arte®*".

Percilia™, o "Favela Organica

Os habitantes das favelas percebem seu local de moradia como uma favela,
considerando assim todas suas complexidades em relacdo ao lugar, mas sua
identidade volta-se também para performances presentes na Zona Sul da cidade. Os
moradores tanto da Babilénia como do Chapéu Mangueira relacionam-se com as
praias, shoppings e outras areas de lazer em seu entorno. Quando pensa-se em
jovens em contextos subalternizados economicamente, como as favelas da
Babilénia e Chapéu Mangueira, as estéticas podem ser um mecanismo de certa
inclusdo social, mas que carrega limites.

Jacques Ranciere (2009; 2010) tenta estabelecer uma articulacdo entre
politica e estéticas. Ele concebe o conceito de "partilha do sensivel" para pensar o
recorte cultural. Nas palavras do filésofo:

Eu chamo de Partilha do sensivel este sistema de evidéncias que da a ver
ao mesmo tempo a existéncia de um comum e as divisbes que definem os
lugares e as partes respectivas. Uma partilha do sensivel fixa ao mesmo
tempo um comum partilhado e partes exclusivas. Esta reparticdo das partes
e dos lugares se funda sobre uma partilha dos espacos, dos tempos e das
formas de atividades que determinam a maneira mesmo na qual um comum

se presta a participagéo e na qual uns ou outros sdo parte desta partilha.
(RANCIERE, 2009:15).

Para Ranciere (2009), o comum, entendido tanto como publico e privado, teria
dimensdes estéticas, pois essa ideia remete a partilha, havendo uma hierarquizacao.
Assim, o comum organiza-se por essa "partilha sensivel* que sdo estéticas e
eminentemente politica. As partilhas, esses recortes culturais, elegem alguns

qualidade de vida de populacBes que moram em areas ocupadas por Unidades de Policia
Pacificadora (UPP)." Fonte: http://www.riomaissocial.org/programa/. Acessado em 29/06/2017.
19 Criada em 1991, a Escolinha Tia Percilia atua na Babilonia atendendo criangas entre 6 (seis) e 15
(quinze) anos, matriculadas na rede pUblica de ensino. "Visa promover o desenvolvimento social
educativo e cultural dessas criancas". Desde 2002 atua com apoio do Viva Rio. Fonte:
http://www.escolinhatiapercilia.com.br/. Acessado em 29/06/2017.
% Favela Orgéanica € um projeto que nasceu em 2011, na comunidade da Babilonia e Chapéu
Mangueira, na zona sul do Rio de Janeiro. Com o objetivo de ensinar moradores da regido a
aproveitarem os alimentos em sua totalidade. Fonte: http://favelaorganica.com/pt/. Acessado em
29/06/2017.
2L £ um projeto que surgiu com o apoio da Agéncia de Redes para a Juventude, uma organizac&o
ndo governamental que cria redes de estimulos para projetos de jovens de periferias do Rio de
Janeiro. Segundo o site, "O projeto visa realizar oficinas de moda e design a partir do protagonismo
feminino ja existente na comunidade. O objetivo do coletivo é gerar mais renda para as mulheres da
Babildnia/Chapéu Mangueira. Cestos feitos de sacola plastica e colares de trapilhos serdao o produto
final nessa primeira acédo." Fonte: http://agenciarj.org/ideias/fitando-arte/. Acessado em 29/06/2017.
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aspectos como valorizados e outros como estigmatizados. Mas ha nesse recorte um

atravessamento politico, pois € um campo de forcas e disputas.
A politica advém quando aqueles que “ndo tém” tempo tomam esse tempo
necessario para se colocar como habitantes de um espaco comum e para
demonstrar que sim, suas bocas emitem uma palavra que enuncia algo do
comum e ndo apenas uma voz que sinaliza a dor. Essa distribuigdo e essa
redistribuicdo dos lugares e das identidades, esse corte e recorte dos
espacos e dos tempos, do visivel e do invisivel, do barulho e da palavra
constituem o que chamo de partilha do sensivel. A politica consiste em
reconfigurar a partilha do sensivel que define o comum de uma
comunidade, em nela introduzir novos sujeitos e objetos, em tornar visivel o

gque ndo era visto e fazer ouvir como falantes os que eram percebidos como
animais barulhentos. (RANCIERE, 2010, p. 21).

N&o quero fazer uma leitura simplista desse elemento. E importante salientar
que as demandas estéticas, muitas vezes, também fazem parte de um ambiente
mercadoldgico, obedecendo as demandas do capitalismo.?> Acredito que é
necessaria a desconstrucao de padrdes que oprimam determinados grupos sociais.
Entretanto, a dimensao politica das estéticas surgem entdo como um mecanismo
que auxilia no desmonte ou alteracdo de uma partilha pré estabelecida. Desse
modo, as lutas estéticas sdo também lutas politicas. Nesse sentido, a tarefa de
romper com o discurso Unico ainda parece ter as estéticas como campos de
batalhas. As lutas pelas estéticas podem ajudar a dissolver um imaginario
preconceituoso existente na sociedade brasileira, dando voz e papel ativo a grupos
silenciados.

Babilénia e Chapéu Mangueira dividem o mesmo morro, mas possuem
diferencas culturais. A favela da Babilonia € a mais famosa das duas, concentrando
um amplo envolvimento na midia, mas as duas tém um ambiente cultural plural, com
as realizagbes de algumas festas e eventos. Em ambas as favelas existem diversos
bares e lanchonetes. No Chapéu Mangueira, encontra-se 0 ja mencionado "Bar do
David". A favela da Babilonia possui uma grande disposi¢ao a religido evangeélica,
que refletiu no perfil das informantes. Das quinze entrevistadas, seis declararam-se
frequentadoras dessa religido.

Cada uma das favelas possui uma associacdo de moradores separada. A

favela do Chapéu Mangueira tem um historico politico forte. A associacdo dessa

*? Essa questdo da ambigiidade dentro da estética serd melhor desenvolvida no segundo capitulo
dessa dissertacao.
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favela € antiga, datando do inicio da década de 1960. Conforme destaca Arruda
(2006):
Em 1960, é criada a associacdo de moradores do Chapéu Mangueira, que
constituiu a primeira diretoria reconhecida, ndo sé pelos moradores, mas
também pelos 6rgaos publicos com que estas pessoas se comunicavam. Ja
nessa época € possivel perceber a preocupagéo com a organizagéo social

do grupo, que originou o aparecimento dos primeiros documentos. (Arruda,
2006:30).

A importancia dessa associacdo € muito destacada em relacdo a resisténcia
politica na comunidade durante a ditadura militar e na busca por melhorias da
qualidade de vida em geral. Segundo Arruda (2006), os créditos da formacéo dessa
associacdo deve-se a Renné de L’'Orme, missionaria de origem francesa, que
chegou ao local no inicio da década de 1950. Mas outras liderancas politicas
também ajudaram na formacg&o da associacdo como o pai de David (Dono do "Bar
do David"), figura muito conhecida na localidade. Além disso, Benedita da Silva,
primeira senadora negra eleita no Brasil e ex-governadora do Estado do Rio de
Janeiro, comegou sua preocupagdo politica como secretaria da Associacdo do
Chapéu Mangueira.

A forte relacdo dos moradores com a praia do Leme e Copacabana tambéem
rende elementos estéticos as localidades. Além de sua funcdo 6bvia como atividade
de lazer e sociabilidade publica e gratuita, um dos atrativos da praia é a exibicao
corporal. Como Patricia Farias (2002) jA demonstrou, hd um cdédigo dos
frequentadores de praias na cidade do Rio de Janeiro. Desse modo, em uma favela
que se auto caracteriza como praieira, 0 corpo e suas estéticas, em alguma medida,
sdo reflexos dessa relacdo com a praia. Observa-se uma preocupacdo quanto a
aparéncia corporal e suas formas, bem como com a moda e itens de vestuario
relacionados a praia.

Essa relevancia atribuida pelos moradores ao corpo e suas vestimentas,
especialmente de praia, refletem-se em dois grandes aspectos: a criagao de loja
"Nena Fashion" e a realizagdo de um desfile de moda realizado na Babildnia. A
primeira € uma loja de roupas de banho localizada na Ladeira Ary Barroso, rua
principal da favela da Babilénia. O dono dessa loja é o estilista Nena, que também
foi o grande idealizador do desfile mencionado. Essa loja atualmente exporta moda

de praia para outras favelas do Rio de Janeiro, adquirindo uma grande importancia
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estética em seu lugar de origem, pois contribui e influencia a moda local, e em
outras regides que atinge, que sempre exaltam os feitos desse comércio local.

Esse fato adquire grande importancia, pois defendo aqui que uma das
ferramentas de influéncia de estéticas € a moda. A moda € um dos agentes
geradores e transmissores de desejos das estéticas, ela fornece apoio e
embasamento social para nossa conduta. A moda reflete tendéncias e gostos que,
por sua vez, sdo um reflexo do conjunto de crencas de cada regido ou grupo. Assim,
a moda periférica, como a gerada pelo "Nena Fashion", &€ de extrema importancia
para a regiao, pois ele dita tendéncias.

Segundo Simmel (2008), a moda age como elemento de incluséo e
pertencimento, mas hierarquizando os individuos. Assim, contar com uma loja que
alcancou o patamar de gerar tendéncias da moda praia inclui os moradores em uma
sociabilidade praieira, dividida com a area “nobre” da cidade.

Como ponto alto dessa relacdo com a moda, as favelas receberam, em 2012,
em um evento realizado dentro da programacéo da RIO+20 dentro das favelas com
UPP, um desfile de moda. Esse evento teve apoio do estilista Nena e foi realizado
na quadra do CETEP, a que me referi anteriormente.

Segundo relatos, foram os proprios moradores que, em associacdo com o
programa Territérios da Paz, da Secretaria de Estado de Assisténcia Social e
Direitos Humanos, organizaram 0 evento. A Secretaria teria sido um canal de
comunicacao, fornecendo a estrutura para os moradores. As roupas do desfile foram
feitas de material reciclavel.

O evento proporcionou ainda outras atividades: caminhadas ecoldgicas,
oficina de culinaria e teatro e uma feira de artesanato. Contou ainda com um bate-
papo sobre a favela, exaltando a cultura dessas localidades.*

Outras atividades culturais que contribuem para a formacao de estéticas nas
favelas da Babildnia e Chapéu Mangueira sado os diferentes bailes que séo
realizados nas localidades. A mais famosa talvez seja a festa denominada Babilénia

Black, que, segundo sua pagina do facebook, define-se como "Proposta de

23 Informacfes sobre a estrutura do evento foram retiradas de reportagem da Secretaria de Estado

de Assisténcia Social e Direitos Humanos: http://www.rj.gov.br/web/seasdh/exibeconteudo?article-
id=970704 Acessado em 12/04/2017.
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afirmac&o da cultura negra de favela no Rio de Janeiro através da Black Music"?*,

Tive a oportunidade de ir em outras festa voltada para esse tipo de musica, a
"Trap'in”, que circula em varios ambientes da cidade. O evento em questdo foi
realizado na quadra do CETEP do Chapéu Mangueira. Conforme registrei em meu

caderno de campo:

Na subida da Ladeira Ary Barroso ja podia notar a grande movimentagéo de
jovens na porta do CETEP Chapéu Mangueira. Eles estavam vestidos com
roupas que remetiam para as estéticas negras dos EUA, ou seja, de acordo
com o evento que acontecia no local, uma festa que afirma trazer para a
cena urbana carioca a cultura do grave, do hip hop eletrdnico. Ao entrar no
evento, gratuito e com apoio da festa "Babilénia Black", pude notar que
ainda estava vazio, mas que alguns jovens destacavam-se dancando
passos bem coreografados. J& chamou a minha atencao a disposi¢cdo dos
cabelos. Muitas meninas, e alguns meninos, tinham cabelos crespos
assumidos, havia inclusive muitos penteados blacks, cujos donos pareciam
ostentar alegremente em sua performance durante a danca.

Depois de apenas observar por alguns minutos, resolvi ir ao banheiro.
Nesse momento, a festa estava mais cheia. Chegando a fila que se formava
dentro do banheiro feminino, pude perceber que a conversa girava
justamente ao redor do cabelo black de uma garota. Ela agradecia aos
elogios e contava um pouco de sua trajetéria em relagdo ao cabelo. (Diario
de Campo. Ladeira Ary Barroso/ Chapéu Mangueira, 31/07/2016)

Por esse relato jA posso observar que os cabelos sdo centrais nas
performances e estéticas existentes nos territérios, sendo tema de conversa. As
festas realizadas nessas favelas sdo um ambiente em que pode-se ver claramente
essa importancia dada aos cabelos.

Em relacdo diretamente ao funk, percebo uma certa dificuldade na
realizagédo de eventos no local. Depois de anos sem realizagao dos eventos funk no
local, em 2015 o Baile do Chapéu Mangueira voltou a ser realizado, financiado pela
Secretaria Estadual de Cultura. Todavia, segundo o depoimento abaixo, ainda néo
ha muitas atividades desse tipo no local:

“Eu saio muito com as minhas amigas, a gente vai muito pra baile, tipo...
vocé conhece Tabajara? Eu ia muito pra l4, mas agora eu ndo vou mais
porque aconteceram muitas coisas la, ndo sei se vocé sabe, entdo minha
mae me proibiu de ir pra la... tem uns 4 meses que eu nao vou... (...) Esse
morro aqui ndo da... Esse morro nao presta, porque ndo tem nada... as
vezes vocé quer sair do seu local onde vocé mora, quer que tenha alguma

coisa mas nao tem, tem mais € raro, muito raro...” (Marcia, 16 anos,
Babilénia, janeiro de 2017)

4 Acessado em 12/04/2017.
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O movimento funk ja foi muito criminalizado, mas atualmente est4 sendo
apropriado pela indastria cultural, contando assim com uma maior massificacao.
Entretanto, quero aqui ressaltar seu valor enquanto cultura popular periférica. As
criacoes artisticas desse movimento relacionam-se com a sociedade e com as
estéticas tanto dos lugares como do corpo. Pelo depoimento acima, percebe-se que
o funk e suas estéticas ainda sédo elementos influentes nas favelas pesquisadas,
tanto que a informante afirma sentir falta de mais bailes no local. Essa relacéo
também foi observada em meu campo. O funk era o principal estilo de musica
ouvido nos carros estacionados nas ruas perto de bares e lanchonetes.

Nota-se que essas estéticas locais influenciam os cabelos, voltando a
construcdo do ideal de beleza das moradoras da localidade. Nesse sentido, a
relacdo desses jovens com o0s territrios em que estdo inseridos também €& um
elemento importante para compreender como o cabelo aparece enquanto elemento
significativo das performances.

Percebe-se que ha uma pluralidade de relacbes presentes em ambas as
favelas, em seus contextos sdo produzidas estéticas e performances ambivalentes,
nao fixas, que sao elementos fundamentais para entender essas localidades.
Procuro partir de uma perspectiva que complexifique os olhares sobre esses
territorios da cidade.

Esses elementos estéticos interferem nas fachadas sociais dos moradores.
Assim, as maneiras como as performances sdo construidas vao ter relacdo também
com as formas e utilizagdes dos cabelos. E necessario reconhecer que o cabelo é
uma ferramenta de comunicacao, pois ele € um aspecto corporal muito expressivo e
por isso aparece como um Otimo elemento para pensar as relacdes culturais de
nossa sociedade.

No proximo capitulo, irei discutir como ocorrem essas associagles,
pensando propriamente nas significacbes em torno dos cabelos crespos e
cacheados, de forma a verificar suas relacbes com a moda, os meios de

comunicacéo e a cultura.
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CAPITULO 2 - QUE CABELO E ESSE?

Nesse capitulo apresentaremos uma breve contextualizacdo sobre o historico
dos estudos sobre cabelo nas ciéncias sociais, que nos auxilia a pensar as
classificacOes e hierarquias que incidem sobre esse relevante elemento corporal.

O cabelo é inegavelmente um aspecto cultural relevante, inclusive sendo bom
para pensar as dinamicas de segregacdo e inclusdo de grupos sociais. Procuro
refletir sobre os jogos de estéticas e moda que o permeiam, devido ao seu carater
cultural.

Defendemos ainda que, atualmente, a inddstria do consumo e a midias
assumem papéis relevantes nas construcbes de significados relacionados aos
cabelos. As preocupagbes com 0 corpo e beleza sdo muito presentes na vida
cotidiana dos individuos, colocando a aparéncia como um espago central nas

performances dos sujeitos.

2.1 Pensando dinamicas do cabelo

O cabelo € um elemento corporal e simbolico central desde as primeiras
culturas das quais podemos obter dados e de enorme relevancia nas sociedades
modernas. Sua importancia estd em ajudar a conotar ndo apenas nossa etnia, como
também nosso pertencimento social. O sentido e o significado atribuidos aos
cabelos variam culturalmente.

Edmund Leach (1958), em seu estudo sobre os bramanes, ja destaca o papel
do cabelo nas relagfes estabelecidas nas préticas culturais de uma sociedade. Esse
antropologo salienta que as fibras capilares possuem grande presenca em rituais,
principalmente os de passagem. Ja nesse momento os diferentes significados dos
cabelos eram percebidos enquanto culturais.

Uma das primeiras formas de analisar a relagdo dos cabelos nas sociedades
foi através da antropometria, um ramo da antropologia, que atualmente é

considerado bastante etnocéntrico. Segundo Sarah Cheang (2008), esse método
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utilizava-se do cabelo para a identificagcdo de racas, justificando-se pelo fato do
cabelo ser um elemento corporal de facil acesso, ndo exigindo técnicas invasivas
fisicamente. Os cabelos chegaram a ser expostos em museus como evidéncia
cientifica de racas e civilizacGes, gerando teorias de hierarquizacédo social, sempre
colocando os brancos no topo das qualificagdes. Inclusive a nogdo de uma suporta
superioridade e beleza associada aos fios capilares lisos parte justamente desse
racismo cientifico, muito difundido nos séculos XIX e XX.
[...] a wide range of colours and positive textures, such as ‘fine, soft and
silky’ (Crawfurd 1868: 146) so that whites were handed the -cultural
advantage of differentiated, distinct and aesthetically pleasingidentities. In
contrast, [...] African ‘negroid’ [...] hair was described as Black and ‘woolly’,
as in the title of Peter A Browne’s Classification of Mankind by the Hair and
Wool of their heads of 1852, in which Browne argued that wool-like hair

qualities proved that the black race(s) were a completely separate species to
whites [...].8 (CHEANG, 2008:31-32).%

Nota-se que pelo menos desde o século XIX, o cabelo europeu, liso, é
percebido positivamente, denominado como "bom", enquanto o cabelo crespo,
fendtipo negroide, é visto como negativo, como "ruim". Formam-se, entdo, categorias
numa escala de valores racista, onde cabelos lisos séo tidos como superiores.

Ayana Byrd e Lori Tharps (2001), ao analisarem a histéria do cabelo negro
nos Estados Unidos da Ameérica, afirmam que os fios da cabe¢a eram uma das
caracteristicas mais reveladoras do status de negro. Assim, uma tatica utilizada
pelos escravos norte americanos era o alisamento de suas madeixas, na esperanca
de alcangcarem alguma vantagem social.

Voltando para o contexto historico do cabelo na trajetéria da humanidade,
percebe-se que a modernidade trouxe novas praticas ligadas aos cabelos,
principalmente nas sociedades ocidentais. A Europa do final do século XVII
vivenciou o desenvolvimento do capitalismo e da moda. Nesse momento, a

preocupacao com a aparéncia pessoal comeca a crescer e 0s penteados dos

2% «[...] uma ampla gama de cores e texturas positivas, como ‘fino, macio e sedoso’ (Crawfurd 1868:

146), de modo que aos brancos foi entregue a vantagem cultural de identidades diferenciadas,
distintas e esteticamente agradaveis. Ao contrério, [...] o cabelo Africano ‘negroide’ [...] foi descrito
como preto e ‘lanoso’, como no titulo de Peter A. Browne A classificagdo da humanidade pelo cabelo
e la de suas cabecas de 1852, no qual Browne argumentou que a qualidade de cabelo tipo 1&,
provava que a(s) raca(s) negra(s) era(m) uma espécie completamente separada dos brancos [...].”
(Traducéo livre).
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cabelos comegcam a ficar mais elaborados, refletindo seu status na sociedade
(Weitz, 2004).

Por todos esses elementos, pode-se notar que a moda passa a valorizar o
cabelo liso, no padrao europeu. Segundo Byrd e Tharps (2001), além dessa busca
pelo liso, havia também uma imposicao pelo cabelo disciplinado, que atinge todas as
mulheres, ndo apenas as negras. Dentro desse contexto historico, cabelos lisos e
disciplinados séo associados a um ideal de modernidade e atratividade presente até
hoje. Cabelos disciplinados sdo considerados aqueles com o minimo de volume e
frizz?® possivel. Muitas mulheres passam a estar sujeitas ao padrdo estético da
disciplina. Nesse ponto, é importante salientar que ndo queremos negar 0 racismo
embutido as mulheres negras, pois, entre outras questdes estruturais, seus tracos
fisicos sdo os que mais se distanciam dos padrdes dominantes.

Um dos instrumentos que mais marcaram esse periodo foi o pente quente,?’
inventado na Frangca no século XIX para atender aos requisitos da moda. Esse
mecanismo popularizou-se no século XX, principalmente entre as pessoas negras,
sendo muito associado ao cabelo crespo. Consiste em um pente ou chapa feito de
ferro esquentado a fogo, alisando temporariamente os fios.

Outro ponto histérico importante remete a segunda metade do século XX,
quando surge o movimento pelos direitos civis negros nos Estados Unidos, que
influencia movimentos paralelos pelo mundo. Essa conscientizacéo e reivindicagcao
de direitos abre caminho para o movimento denominado “Black is beautiful”, no qual
h& uma corrente que prop6e a valorizacdo da identidade negra com todos os seus
tracos fenotipicos, incluindo o cabelo crespo. Nesse sentido, o penteado “Black

Power” aparece como alternativa dentro da "moda”.

% A palavra frizz tem sua origem no francés friser e significa em inglés “1: a tight curl; 2: hair that is

tightly curled.” (“1: um cacho apertado/pequeno; 2: cabelo enrolado em cachos apertados/pequenos.”
Traducao livre). Entretanto, o discurso usado pela midia e pela indlstria entende que o cabelo com
frizz é cabelo com fios em pé, eletrizado, rebelde. Fonte: Merriam-Webster.
" Trata-se de um utensilio precursor das chapinhas e pranchas modernas.
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Figura 2 - Cantora Diana Ross com o penteado black power da década

de 1970 que marcou seu visual.

Fonte: site Beleza Extraordinaria.

Tal penteado destaca-se pelo ndo uso de quimicas ou técnicas relaxantes/ de
alisamento nos cabelos. A propria indastria cultural apropria-se desse penteado
simbolo, retratando-o em diversas midias visuais, especialmente o cinema.

A partir dos anos 1970, o movimento da contra cultura entrou em vigor nos
Estados Unidos, ditando tendéncias baseadas no estilo estilo hippie, pregando uma
imagem pessoal mais voltada para a liberdade, paz e amor. Assim, os penteados
desse periodo tinham uma tendéncia menos disciplinarizante. Os cabelos eram mais
volumosos, tendo representacdo em pessoas famosas. Esse estilo de penteado foi
muito usado até o inicio da década de 1990. A partir desse momento, volta a moda
dos cabelos sem volume e, portanto, disciplinados.

Nesse sentido, muitas técnicas foram desenvolvidas para manter o cabelo
ajustado a essa idealizacdo. No atual momento, percebemos uma certa disputa em
torno desse elemento disciplinarizante, principalmente quando pensamos a questao
volume. Entretanto, em meninas que optam por ndo utilizar mais quimicas de
relaxamento/ alisamento em seus cabelos crespos e cacheados a questdo do
volume parece estar reformulando-se.

Em movimentos atuais, as ciéncias humanas e biolégicas passaram a
reconhecer os sub-grupos humanos como etnias e ndao mais como racgas. Carlos
Moore, no livro Racismo & Sociedade, salienta que o racismo brasileiro é uma
realidade social e cultural pautada nos fenétipos, sendo ele o elemento usado para
discriminar e hierarquizar as sociedades desde a antiguidade.
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Apesar desse avango nas ciéncias na busca de combater o racismo tanto
institucional como no senso comum, o cabelo crespo ainda pode ser discriminado e
assim colocado como inferior ao liso. Essa pesquisa procura destacar uma maior
valorizacéo de tipos de cabelos ndo hegemobnicos, mas o proprio campo demonstrou
que ainda h& uma hierarquizagdo quanto aos tipos de cabelo, como vamos
demonstrar ao longo desse capitulo.

2.1.1 Classificacdes dos cabelos

Classificacbes sdo uma tentativa de compreensao das diferencas. Em relacao
ao cabelo, distintos tipos de cabelo carregam diferentes significados dentro da
cultura em que estéo inseridos, sendo vistos de maneira distintas. E assim formando
uma escala de valores sobre os cabelos. Dessa forma, € importante refletirmos
sobre as classifica¢des que incidem sobre os cabelos.

Através de pesquisas na internet, percebi que hd um novo padrédo de
classificacao de tipos de cabelos que aparece bem difundido e tem sido percebido
como bastante completo. E o Andre Walker System (Sistema Andre Walker),
desenvolvido pelo cabeleireiro norte-americano Andre Walker. Em suas palavras:
“Eu desenvolvi o hair typing system em 1997, quando estava escrevendo o livro
Andre Talks Hair, porque precisava determinar os diferentes tipos de fio sobre os
quais falava”.?®

Nesse sistema, os cabelos sdo divididos em quatro categorias com certas
caracteristicas e seus respectivos trés subtipos. As quatro categorias séo
associadas a numeros e letras. A primeira grande divisao é entre niameros, depois
entre 0s quatro primeiros algarismos: lisos (1), ondulados (2), cacheados (3) e
crespos (4). Dentro de cada grupo existem 3 tipos identificados por letras: lisos, 1 (A,
B, C); ondulados, 2 (A, B, C); cacheados, 3(A, B, C) e por fim; crespos, 4 (A, B, C).

Conforme demonstra a tabela abaixo:

28 Retirado da Revista Cabelos do Site UOL. Disponivel no link:

http://revistacabelos.uol.com.br/enrolados-e-decifrados-cuidados-sob-medida-para-todos-os-cachos.
Acessado em 17/06/2017.
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Figura 3: Tabelas de tipos de cabelos.

‘72,@03 de cabelos

abelos tipo 1=Liso

» 'Q y 'I .
1A 1B 1C
Cabelos tipo 2=Ondulado

i e

A 2C

Cabelo tipo 3=Cacheado

Fonte: Grupo "Rotina Saudavel" no Facebook.

Cada tipo de classificacdo desse sistema apresenta certas caracteristicas. O
namero 1 é o cabelo liso, sem ondas e curvaturas. 1A € o liso fino, sem volume, 1B
€ o liso médio e 1C € o mais grosso e pesado dessa categoria. O tipo 2 refere-se aos
cabelos com leves ondulagbes mas com raiz lisa, os fios se parecem com um “S", 2A
com ondas leves no comprimento e pouco volume, 2B de ondulagdo média e 2C fio

de ondas mais fechadas.
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O numero 3 faz referéncia aos cachos, conhecidos pelo movimento
espiralado e por terem curvaturas. Pode ser separado em 3A, onde os cachos séo
mais abertos e definidos, 3B com curvaturas apertadas e 3C onde os cachos sao
bem fechados. Os do tipo 4 € o de cabelos crespos, onde as curvaturas dos cabelos
ficam mais estreitas. O 4A é uma mistura de cachos e tor¢des, O 4B a curvatura é
arredondada e fechada, o0 4C € o que apresenta menor curvatura e menos definigcéo.

Os cabelos cacheados e crespos apresentam maior tendéncia ao
ressecamento, pois a oleosidade produzida junto a raiz ndo é distribuida ao longo do
fio. Quando menor a curvatura, maior a propensao ao ressecamento.

Existem outras categoriza¢gbes sobre cabelos, tanto de outros profissionais
especializados como no senso comum. Entretanto, essa € a classificacdo mais
difundida atualmente em varios grupos e sites voltados para discusséo de cabelos.

Vamos concentrar nossas analises nos cabelos que apresentam curvaturas,
ou seja, os cabelos dos tipos cacheados e crespos. Sabemos que esses cabelos
com curvaturas ndo sdo percebidos como iguais, estipulando hierarquias sobre eles.
Mas eles entram no grupo de cabelos que mais distanciam-se ao padréo estético
presente em uma cultura da disciplina. Além de serem os alvos de racismo em
nossa sociedade.

Quando perguntadas sobre como classificam seus cabelos, as informantes
deram respostas variadas. Algumas apenas utilizavam termos genéricos, como
"cacheado" e "crespo" para definir seus cabelos. Enquanto outras utilizavam a
classificacao explicada acima:

Eu tenho um cabelo tipo 4, inclusive faco parte de um grupo no zap para
mulheres com esse tipo de cabelo... As pessoas falam muito Ia, mas la que

aprendi a cuidar melhor do meu cabelo... (Amanda, 26 anos, Chapéu
Mangueira, agosto de 2016).

Ah, pelo que vi meu cabelo € do tipo 3A. (Yara, 15 anos, Babildnia, maio de
2017)

E 3C, nessa classificacdo da internet. J& viu? (Natdlia, 17 anos, Leme,
marco de 2017).

Vi que é 4A... umas amigas minhas me falaram. (Mariana, 13 anos,
Chapéu Mangueira, maio de 2017)

Acho que é 3B/ 3C, meu cabelo tem varios tipos de fios... (Fabia, 27 anos,
Chapéu Mangueira, marco de 2017).
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E 3C... Porque tem uma tabela que fala sobre casa tipo de cabelo
cacheado, o meu € um cacheado quase crespo. (Juliana, 17 anos, Chapéu
Mangueira, marco de 2017).

Essa classificacdo aparece nos discursos de algumas entrevistas, provando
seu alcance. Mas admito que pensava que sua extensao era maior e iria aparecer
em mais falas. E como os proprios discursos sugerem, os cabelos podem conter
mais de um tipo ha mesma pessoa. Isso acontece principalmente pela miscigenacao
presente no Brasil. Por isso meninas encontram dificuldades de decidir em entre o
"3B/3C" ou falam que possuem cabelos "cacheados quase crespos".

Para responder a essa mesma pergunta sobre como identificavam seus
cabelos, algumas informantes atribuiram qualidades aos cabelos: "Maravilhoso",
"Lindo". E outras formas de classificacoes também aparecem nos discursos das
entrevistadas:

Eu acho que na verdade meu cabelo ndo é crespo, meu cabelo é duro...
vem da raiz do meu pai, a familia do meu pai tem toda cabelo muito crespo,
muito seco... entdo eu puxei o lado dele... J& o lado da minha méae néo,
minha avo é negra, mas se vocé ver o cabelo da minha av6 vocé num diz,
cabelo da minha avo6 é todo enrolado... entdo eu puxei a raiz do meu pai... 0
cabelo da minha mae ja foi muito grande, é que ela ndo tem muita foto,

guando ela era mais nova... cabelo da minha mée era na bunda, todo
encaracolado, estilo o seu...(Marcia, 16 anos, Babil6nia, janeiro de 2017).

O meu cabelo, como a minha amiga tava falando, tem varias formas né, tem
gente que fala crespo, tem gente que tem medo de falar o duro... O meu
cabelo ele ndo chega a ser, eu acho lindo, queria 0 meu cabelo aquele duro,
duro, duro mesmo... Minha amiga até fala,se vocé tivesse o duro ia falar que
gueria ter o cabelo que vocé tem agora.. Eu falo ndo, eu acho o duro bem
mais bonito, porque ele fica bem mais armado. (...) A textura do meu é
meio miojo, sabe? (risos) Fora da agua ele é uma coisa e na agua ele é
outra... Prefiro volume, porque eu acho mais estiloso, mais bonito, chama
mais a atencdo... (Renata, 24 anos, Leme, abril de 2017).

Nesses discursos, notamos outros usos para descrever os cabelos: a textura
descrita como “miojo”, fazendo referéncia ao tipo de macarrdo instantaneo, e o uso
da palavra “duro”. No primeiro, ele aparece em uma comparagdo com outros tipos
de cabelos. E no segundo é relatado um certo receio no uso da palavra.
Possivelmente o uso dessa palavra ndo € considerado o adequado, ou o
politicamente correto, porque ela ndo € uma caracteristica livre de interpretagdes,
gue sao quase sempre negativas. De fato, as qualidades associadas aos cabelos

sempre aparecem como mecanismos de classificacao e, portanto, de hierarquia.
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Ao analisar os depoimentos, nota-se que em ambas o cabelo dito como "duro”
€ associado a ruim, inferior. Portanto, classificar um cabelo como duro é
problematico, pois o uso dessa qualidade para descrever cabelos crespos recai em
estratégias de racismo e inferiorizacdo para pessoas que possuem esse tipo de
cabelo. Em conversa com Amanda, ela me disse que achava "Cabelo bom" mais

facil de cuidar. Quando perguntei o que ela entendia por "bom", ela me disse:

Ahh, cabelo liso né... mas ndo que o meu seja ruim...(Amanda, 26 anos,
Chapéu Mangueira, agosto de 2016).

Para a informante, a associacdo imediata a ideia de bom é o cabelo liso.
Apenas posteriormente ha uma reavaliacdo da situagdo, repensando o lugar do
cabelo do seu préprio cabelo (declarado como crespo, 4A) dentro dessa afirmacéo.
Desse modo, percebe-se que as classificacbes levam a fortes hierarquizacdes
dentro de nossa cultura. E que mesmo que alguns processos estejam sendo
ressignificados, outros ainda mantém-se. O depoimento abaixo ilustra uma
diferenciacao:

(...)O cabelo da minha mée é igual o meu, até melhor que o meu porque o
dela néo fica black (...) Pra manter o black eu tenho sempre que ta cortando
né... pra manter ele em pé, ai ela falam deixa ele crescer, deixa ele cair...
Eu falo, ndo, eu gosto assim... (Renata, 24 anos, Leme, abril de 2017).

Percebe-se que a informante considera o cabelo da mé&e como "melhor",
claramente hierarquizando os tipos de cabelo. O cabelo considerado "bom" é o que
cresce para baixo em comparacao aos cabelos crespos que tendem ao crescimento
na vertical. Assim, mesmo entre os tipos de cabelo com curvaturas ha uma escala
social onde os cabelos crespos sao percebidos de forma inferior e, portanto,
sofrendo mais por isso®.

Para pensarmos sobre os sistemas classificatorios presentes em nossa
sociedade, a obra Algumas formas primitivas de classificacdo, dos célebres
sociologos Emile Durkheim e Marcel Mauss, é uma importante referéncia. Através
deles percebemos que todas as sociedades possuem sistemas de classificacéo,

fornecendo modelos para organizacdes e influenciando os comportamentos dos

* Essa questdo do sofrimento gerado pelo racismo sera discutida no capitulo 3 dessa dissertagao.
Abordaremos com mais propriedade essa diferenciacéo entre os cabelos crespos e cacheados.
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individuos. S&o, portanto, importantes para compreensao e organizacao de diversos
elementos na sociedade.

Assim, as classificacdes existem enquanto maneiras logicas de ordenacéo
que exercem coercdo sobre os membros. Durkheim e Mauss (1978) afirmam que o
processo de classificacdo é social e, assim, formam-se hierarquias: “Toda
classificacdo implica uma ordem hierarquica da qual nem o mundo sensivel nem
nossa consciéncia nos oferecem um modelo” (DURKHEIM e MAUSS, 1978:403).

Nesse sentido, percebemos que as classificacbes de cabelos aqui
mencionadas sao maneiras de hierarquizacdo. Nas quais os cabelos cacheados e
crespos encontram-se em desvantagem por ndo serem 0s padrdes estéticos
vigentes. E uma sub-categorizacdo, onde os cabelos cacheados aparecem como
mais valorizados®. Além disso, ha uma forte discriminacéo racista, principalmente
com cabelos crespos.

As hierarquias estdo claramente estabelecidas e o cabelo liso é tido como
"melhor" frente aos demais e o crespo como "pior" dentro da escala de valores
racistas que compde nossa cultura. HaA um sistema simbodlico que age enquanto
mecanismo de apoio dessa suposta subordinacdo. Segundo Pierre Bourdieu, “os
sistemas simbdlicos devem a sua forca ao fato de as rela¢des de for¢ca que neles se
exprimem sO se manifestarem neles em forma irreconhecivel de relagdes de sentido
(deslocacéo)". (BOURDIEU, 2011:14)

A cultura de disciplina exigida aos cabelos €, portanto, um mecanismo de
poder simbdlico. E ele trabalha para consolidar essa visdo de mundo estruturada
sobre elementos de hierarquia:

O poder simbdlico como poder de constituir o dado pela enunciacao, de
fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de transformar a visdo do mundo e,
deste modo, a acdo sobre o mundo, portanto o mundo; poder quase magico
gue permite obter o equivalente daquilo que é obtido pela forca (fisica ou

econdmica), gracas ao efeito especifico de mobilizacéo, s6 se exerce se for
reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario (BOURDIEU, 2011:14).

Esse poder simbdlico sobre os cabelos pode aplicar-se a todos os tipos de
cabelos, mas sédo especialmente os cabelos cacheados e crespos que sofrem suas

consequéncias, pois sdo 0s que mais destoam desse padrdo estético. Ja

% Essa sub-divisdo relaciona-se com o ideal pigmentocratico presente em nossa sociedade e que
serda discutido no terceiro capitulo.
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percebemos essa hierarquia entre os tipos de cabelos. Mas ainda vamos pensar
outras hierarquias que surgem derivadas dessa classificacdo. Ela deixa resquicios

na moda e principalmente projeta-se sobre o racismo®..

2.1.2 Performance e estética no cabelo

Os cabelos e suas performances constituem uma expressao simbolica do
corpo e seus gestos. O conceito de performance, por ser muito flexivel, encaixa-se
também no estudo do cabelo em si. O papel da estética em nossos corpos é antigo,
mas atualmente parece ter tomado grandes proporcoes.

Segundo Goffman, o que compbde a fachada pessoal sédo ‘“itens de
equipamento expressivo, aqueles que de modo mais intimo identificamos com o
proprio ator”, como, por exemplo, “vestuario, sexo, idade e caracteristicas raciais,
altura e aparéncia; atitude, padroes de linguagem, expressdes faciais, gestos
corporais e coisas semelhantes.” (GOFFMAN, 2009:31). Ou seja, é a representacao
ou imagem que sdo percebidos como constituintes dos individuos de sua
"aparéncia" ou "maneira".

Os significados e formas de manipulacdo dos elementos, tal como o cabelo,
diferenciam e identificam certo grupo social ou individuo. Consideramos o cabelo
como um dos elementos que compde nossa fachada pessoal, pois é um gesto que
expressa nossa aparéncia. O cabelo é compreendido como parte essencial da
corporeidade dos individuos, além de poder ser utilizado como ferramenta cultural.

Eu acho assim, na minha opinido, a aparéncia da mulher é o cabelo, o que

chama atencéo da mulher é o cabelo... (Marcia, 16 anos, Babildnia, janeiro
de 2017).

Essa fala contribui para identificarmos o cabelo entdo como central nas
performances gestuais, principalmente para mulheres. Ele aparece como um forte
simbolo cultural que representa uma sintese de sua prépria aparéncia e até uma

ligacdo com sua feminilidade*?.

L A hierarquizagdo por meio de sua relagdo com o racismo sera discutida no terceiro capitulo dessa
dissertacdo. Nesse momento, nos preocupamos em refletir sobre os aspectos estéticos e de moda
gue também influenciam as dindmicas referentes aos cabelos. Entretanto, parece essencial desde ja
frisar que o racismo é um forte elemento dessa relagéo.
%2 Esse fato sera melhor discutido no terceiro capitulo dessa dissertacao.
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Synnott (2002) argumenta que o cabelo é self do ser humano, posto que é
oriundo e constituinte de seu corpo. Defendo que o cabelo contribui tanto para a
performance individual, quanto social. Mas o que quero destacar é o seu papel como
ferramenta de expresséo, pois o cabelo € um gesto.

Se o cabelo é um gesto corporal, se ele possui diferentes maneiras de se
apresentar — e de representar um individuo — e se tais maneiras remetem a
habitos, crencas e status de determinadas pessoas, entdo estamos tratando
da performance do cabelo. O cabelo é uma das ferramentas corporais mais
expressivas: ele “fala” antes que tenhamos a chance de nos expressarmos
verbalmente. O cabelo comp&e nossa imagem para o mundo; ele faz parte
da apresentacdo externa do individuo, aquela que mais se expde e que
mais rapidamente é percebida por outros. Ou seja, € uma das imagens
corporais que mais “dialoga” com nossos interlocutores. A maneira como
cada pessoa concebe sua prépria imagem e como pretende manté-la esta

diretamente ligada ao desempenho dos nossos papéis sociais (QUINTAO,
2013:43).

O cabelo como parte da gestualidade possui diferentes formas e maneiras de
se representar um sujeito. Essas maneiras encaminham tanto as formas como os
habitos, costumes s&o performatizados por certas pessoas ou grupos sociais. E
nesse sentido que associamos as gestualidades que os cabelos sdo capazes de
realizar com as fachadas pessoais.

Eu ndo penso em voltar a alisar, amo meu cabelo como ele é agora! Eu me
sinto bonita, sou sempre elogiada na rua. A primeira vez que usei um
turbante, me senti diferente, sei la... Como se todo mundo tivesse me

olhando de uma maneira boa (risos). (Entrevista com Solange, 24 anos,
Chapéu Mangueira, agosto de 2016).

No processo de interacdo entre 0s sujeitos a gestualidade representada
aparece como uma forma clara e expressiva de comunicagdo. O uso do turbante
aparece como uma nova ferramenta para essa informante. Mesmo que o turbante
seja um item que pode ser percebido como marginalizado ou apropriado, no
contexto da informante ele serve como comunicador de seu pertencimento cultural
gue legitima sua aparéncia.

Dentro dessa perspectiva, queremos analisar as transformacbes que
observamos em relacéo a textura do cabelo. Quando perguntada sobre o motivo de
ter parado o uso de relaxantes, obtive a seguinte resposta de uma informante:

Veio também do gasto né... E também das conversas que eu tive com a

minha mae, que ela sempre falava: seu cabelo é bonito, tenta deixar o mais
natural possivel e tal, e também tiveram amigas que me influenciaram a
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fazer isso, amigas nascidas e criadas comigo, onde eu moro (...) Eu via
assim o cabelos delas e falava cara, eu vou tentar deixar... se eu ndo gostar
eu volto, tranco, pra tudo tem um jeito... eu sé nao aliso... aliso ndo tem
como... Ai e sentei conversei falei com elas: que vocés acham se fizer isso...
Ai elas me deram super apoio... (Renata, 24 anos, Leme, abril de 2017).

Nesse trecho, nota-se uma preocupacdo com O gasto, mas prevalece a
importancia dada ao social na hora de realizar uma mudanca em sua fachada
pessoal. As pessoas ao seu redor aparecem como mecanismo de estimulo e
afirmacao de sua performance.

Nota-se que o corpo, com o cabelo incluido, esta sujeito as concepcodes
estéticas. Ha estabelecimento de normas sobre a corporeidade humana. As praticas
corporais sao marcadas por uma hegemonia e logica cultural que da preferéncias e
privilégios aos corpos brancos. E assim valorizam-se mais 0s cabelos e outros
elementos fendtipos associados a essa etnia.

Ha entdo uma coercdo social que impacta sobre os padrdoes de beleza e,
assim, sobre a estética dos cabelos, a qual constitui uma maneira eficiente de
insercéo e aceitacdo social. Nesse sentido, os alisamentos e quimicas de mulheres
com cabelos crespos e cacheados podem ser percebidos como uma tentativa de
enquadrar-se aos padrbes de beleza hegemonicos. Essa pratica era, e ainda €,
muito recorrente em diversos contextos culturais. Para Bell Hooks (2005), o
alisamento do cabelo é consequéncia da opressao racial.

O alisamento era claramente um processo no qual as mulheres negras
estavam mudando a sua aparéncia para imitar a aparéncia dos brancos.
Essa necessidade de ter a aparéncia mais parecida possivel a dos brancos,
de ter um visual inécuo, esta relacionada com um desejo de triunfar no

mundo branco. Antes da integragdo, os negros podiam se preocupar menos
sobre 0 que os brancos pensavam sobre o seu cabelo. (HOOKS, 2005:9).

A opressao exercida pela estética branca hegemadnica reflete-se no cabelo,
sendo um fator de descriminacdo e preconceito racial. As mulheres de fendtipos
negroéides tendem a suavizar ou relaxar sua aparéncia no sentido de serem aceitas
no padrdo vigente, incluindo entdo muitas praticas envolvendo quimicas e
modificacdes nos cabelos. Neste ponto, as fibras capilares aparecem como centrais

para pensar as relacdes sociais e étnicas no Brasil.*?

% Essa discussao sobre a estética negra no Brasil, pais racista, sera trabalhado no terceiro capitulo.
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Contudo, aqui quero mostrar como estd instalando-se um processo de
disputa sobre as estéticas voltadas para o cabelo. Meninas e mulheres das favelas
Babilonia e Chapéu Mangueira, assim como em outros lugares, estdo assumindo
seus cabelos sem quimicas ou técnicas de relaxamento/ alisamento. Defendo que
esse movimento enquadra-se entdo na perspectiva que enxerga a estética como um
elemento de luta politica (Ranciere, 2010), mesmo que uma identidade negra fixa
ndo seja conscientemente almejada®.

Percebe-se claramente que essa nova pratica corporal esta associada ao
nao uso de produtos quimicos que modificam seus cabelos, descaracterizando-os.
Desse modo, observa-se que o essencial nessa mudanca de usar os cabelos € um
certo empoderamento das atitudes dessas meninas. Ao ser perguntada se sente

vontade de voltar a relaxar o cabelo, Melissa ofereceu a seguinte resposta:

Eu néo, quero ficar com ele assim... pra vida toda. Eu acho bonito agora.
Acho muito bonito. (Melissa, 17 anos, Babilénia, marco de 2017)

Essa frase destaca que antes Melissa ndo achava seu cabelo bonito, ou
seja, a estética apresentada a ela ndo valorizava seu tipo de cabelo. Entretanto,
parece que uma grande transformacdo vem ocorrendo. Ajudando meninas a
perceberem a beleza em seus cabelos. Quando pedia as entrevistadas para
definirem seus cabelos, recebi varias respostas que seguem essa perspectiva:

Ah, como eu classifico? Ah, meu cabelo é lindo! (risos). (Karen, Chapéu
Mangueira, agosto de 2016).

Meu cabelo é, ah, ndo sei, meu cabelo é lindo. (Melissa, 17 anos, Babilbnia,
marco de 2017).

Acho meu cabelo maravilhoso, porque amo meu cabelo. (Laura, 13 anos,
Babilbnia, abril de 2017).

As falas dessas meninas mostram uma nova visdo sobre seus cabelos.
Todas elas afirmaram ja terem feito quimica relaxante em seus cabelos, mesmo que
por pouco tempo. Mas h4 um novo direcionamento na maneira como percebem seus
cabelos atualmente. Defendo aqui que isso ocorre porque esta existindo uma
disputa dentro dos limites da estética e da moda sobre os cabelos crespos e

cacheados. E como esses tipos de cabelos sdo os que mais sofreram com a cultura

% Essa discussao sobre a identidade negra sera trabalhada no terceiro capitulo dessa dissertacéao.
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da disciplina, bem como também séo os fenotipicos associados ao racismo, essa
ressignificacdo representa uma importante ferramenta politica.

Os padrbes estéticos estabelecidos hegemonicamente, desde os anos 90,
passavam por uma busca de disciplina. E por muito tempo, essa busca acarretava
rituais de alisamento ou relaxamento capilar. Entretanto, a presente analise baseia-
se na percepcdo que o uso do cabelo crespo sem quimica de alisamento ou
relaxamento tem assumido um lugar privilegiado em discursos mais recentes.
Contudo, a estética branca hegemoénica ainda é o ideal de beleza, mesmo que
estejam sendo travadas guerras de sentidos sobre as estéticas. Seria muito
otimismo afirmar o contrario.

Todavia, essas disputas ndo implicam no abandono de técnicas e rituais de
cuidados com os cabelos. Em nossa visdo, os rituais apenas estdo sofrendo um
processo de mudanca, que esta ligado a diversas transformacdes sociais, a luta
politica por meio da estética e a ressignificacdes de elementos culturais.

2.1.3 Rituais

Para pensar o processo de mudanca acerca dos rituais, a obra de Turner
(1974, 2008) é riguissima. O conceito de liminaridade proposto por ele ajuda a
entender um novo contexto sociocultural emergente. As técnicas e cuidados com os
cabelos estdo sendo, portanto, encaradas aqui como rituais.

Turner (2008) entende rito como a dramatizacdo daquilo que € continuo na
sociedade. Assim, o rito € a interrupcdo da vida rotineira, constitui um fato que
extrapola as formas tradicionais da estrutura social, adquirindo relevancia na
configuracdo sociocultural. Admite o carater dinamico das relacdes sociais, mas
observa tanto movimento quanto estrutura.

Esse importante antrop6logo reflete sobre os rituais que envolvem dramas
sociais e suas fases: ruptura, conflito (e liminaridade), acdo que limita a crise e
balanco do status. Na primeira fase, ha uma ruptura de relacdes sociais formais,
regidas pela norma, entre pessoas ou grupos dentro do mesmo sistema de relacbes

sociais. Segue-se a fase de um conflito social, que possui caracteristicas liminares,
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esse momento € de transicdo. E o final consiste na reintegragcdo do grupo social
perturbado ou no reconhecimento social do cisma irreparavel.

Como a cultura da disciplina capilar existe em nossa sociedade, percebe-se
que as técnicas de alisamento ou relaxamento sdo praticas com grande espaco na
nossa sociedade e podem ser incluidas em um tipo de ritual. Tais técnicas
consistem em utilizar substancias quimicas para esticar total ou parcialmente os fios
dos cabelos. Elas diminuem os fios elétricos, conhecidos como frizz, e também o
volume. E possivel encontrar variadas maneiras e substancias que proporcionem
esse efeito desejado. Duas informantes afirmam ainda fazerem relaxamentos.

Entretanto, nota-se uma certa mudanca em relagdo a essas praticas.
Atualmente, os cabelos com curvaturas estdo sendo assumidos, ou seja, ndo estao
mais fazendo tanto uso desse antigo ritual. Com essa mudanca outros rituais estao
ganhando importancia: técnicas de corte, lavagem e finalizacdo dos cabelos.

Busco aqui uma breve descricdo dos principais cuidados com os cabelos
que apareceram nas entrevistas. Confesso que esperava que 0 meu proprio ritual,
que aprendi em grupos de discussao na internet, fosse ser mais citado. Entretanto a
técnica de "No Poo" e sua irma, o "Low Poo", ndo sao as preferéncias das
informantes. Apenas uma informante afirmou fazer uso da técnica de "No Poo" e
nenhuma de "Low Poo". A maioria hem conhecia quando perguntada sobre e as
poucas que conheciam afirmaram nunca terem experimentado.

A nomenclatura "poo" provém de "shampoo”. "No" quer dizer "ndo" e "low"
quer dizer "pouco". Desse modo, No e Low Poo sao técnicas de limpeza dos cabelos
sem a utilizacdo de shampoo, ou sem a utilizacdo de shampoos que contenham a
substancia sulfato. A criadora desses conceitos é a cabeleireira norte-americana
Lorraine Massey, que fundou a marca Deva Curl para cabelos cacheados e
crespos. Além disso, ela langou o livro "Curly Girl: the Handbook", que, na edicao
brasileira, chama-se O "Manual da Garota Cacheada. O Método Curly Girl", cuja
edicao é de 2015.

Esses métodos popularizaram-se na internet e foram adaptados para uso de
diferentes produtos, mas o principio continua o mesmo: driblar a propensdo ao
ressecamento de cabelos com curvaturas. Como ja foi mencionado, o formato

espiralado ou anelado dos cabelos crespos e cacheados implica em uma distancia
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maior para a oleosidade percorrer até chegar a ponta, causando essa propensao.
Mas outros tipos de cabelo também podem utilizar os métodos para evitar o
ressecamento.

Esses métodos tém menos espuma que os rituais de banho tradicionais,
pois evitam o sulfato (lauril sulfato de sédio), a substancia que fornece essa
condigdo. Inclusive, espuma muitas vezes é visto como sinénimo de limpeza, e essa
€ a principal causa de rejeicdo desse método. Acredito que isso reflita-se nas
entrevistas.

O sulfato é um agente de limpeza que também retira a oleosidade gerada
pelo corpo, gerando ressecamento em cabelos que ja tinham oleosidade baixa.
Assim, essas técnicas passam a usar outros agentes de limpeza, mas que
necessitam de outras restricbes. O Low Poo usa shampoos que contenham a
substancia coco-amidopropil, entretanto esse agente ndo € capaz de retirar
petrolatos do cabelo, tendo seu uso proibido para a técnica. Os petrolatos sao
matéria-prima barata muito utilizada em condicionadores e mascaras capilares. Sao
derivados do petroleo, que conferem brilho aos cabelos, mas que formam uma
pelicula impermeével que s6 o sulfato é capaz de limpar. Como o fio esti
impermeavel, nenhuma substancia que trata o cabelo podera penetrar em suas
camadas e o ressecamento que o sulfato causa nao é reparado.

A técnica de No Poo, por esses mesmos motivos, evita também produtos
com petrolato, mas sua técnica ndo utiliza shampoos, mas sim condicionadores com
propriedades de limpeza. O nome desse processo € co-wash, do inglés conditioner
washing, ou "lavagem condicionante”, que limpa e hidrata ao mesmo tempo.
Entretanto, esses condicionadores ndo sdo capazes de retirar os petrolatos e os
silicones insollveis em 4gua. Portanto, em ambas as técnicas ndo se usa sulfato e
nem produtos com petrolato, mas no "No Poo" silicones insoluveis também devem

ser evitados®®.

% Informacdes retiradas do site: http://www.ecycle.com.br/component/content/article/67-dia-a-

dia/2963-no-poo-low-tecnicas-cabelo-tratamento-xampu-oleosidade-cacheado-liso-sem-quimica-o-
gque-e-ressecamento-lauril-sulfato-sodio-falta-hidratacao-petroleo-limpeza-natural-caspa-processo-
leve-agente.html acessado dia 18/06/2017.
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Essas praticas de cuidados com os cabelos aparecem como muito populares
em grupos de discussao de redes sociais na internet, como facebook e whatsapp.
Acreditava que essa popularidade iria refletir-se em campo, mas ndo comprovou-se.

De qualquer modo, outras praticas de cuidados com os cabelos apareceram
no campo de pesquisa. Elas sdo mais tradicionais aos cuidados de beleza presentes
na sociedade brasileira, como lavagem, corte e uso de mascaras de tratamento. Mas
encontram-se adaptadas a realidade dos cabelos crespos e cacheados. Conforme
depoimento:

Entdo, o nosso cabelo, assim, ele ndo requer muita agua, a gente s6é usa
agua mesmo pra lavar, entdo assim, 3 vezes na semana ta dando aquela
lavada, aquela hidratacdo. Pra ele ficar black mesmo, alto... eu lavo ele,
passo creme e venho com o difusor, alias também tem o corte... porque
meu cabelo ele é muito fino e muito leve, se eu molhar ele e ele ficar
armado vai demorar até por causa do creme, porque 0 creme vai pesar ele
porque ele ja é leve. Entdo o que que eu faco, eu lavo né, hidrato, depois
venho com creme, aquela camada de creme mesmo e depois venho com o
secador e difusor e depois pra finalizar venho com o garfo desfazendo s6 a
raiz. Diario, é acordou puxou, eu s6 vou puxar ele. (...) Agora de costume eu

s6 to usando essas linhas e o0 dleo de coco que é fundamental pro nosso
cabelo... (Renata, 24 anos, Leme, abril de 2017)

Nesse depoimento fica claro que mesmo que nao utilize os métodos
populares na internet (tal como as técnicas descritas acima), a informante sabe que
seu cabelo tem tracos de ressecamento. Portanto, em seu ritual de cuidados
semanais com os cabelos, h4 uma atencdo especial a técnica de hidratacdo. E
citado ainda o uso de 6leo de coco, outra substancia muito popular e que diminui o
ressecamento dos cabelos. O corte do cabelo, um ritual com maior sazonalidade,
também & mencionado.

Seguindo essa dire¢do, em varios depoimentos ha uma grande importancia
atribuida ao ritual de lavagem dos cabelos cacheados e crespos. Procedimentos
associados a mascaras de tratamento, principalmente de hidratacdo, sdo o0s
recursos utilizados:

Lavo o cabelo 2 vezes na semana, mas faco hidratacdo toda semana.
(Gilda, 16 anos, Babilénia, maio de2017).

Lavo duas vezes na semana e faco hidratacdo uma vez na semana.
(Natalia, 17 anos, Leme, marco de 2017).

Lavo um dia sim, um dia ndo e faco hidratagdo uma vez na semana, mas ai
todo domingo eu lavo e hidrato. (Priscila, 13 anos, Chapéu Mangueira, maio
de 2017).
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Eu mesma que corto meu cabelo. Mas pra cuidados gerais eu desembaraco
o cabelo 3 vezes na semana e hidrato final de semana. (Juliana, 17 anos,
Chapéu Mangueira, marco de 2017).

N&o faco regular ndo, s6 quando eu vejo que td numa situacdo bem, bem
assim, que ta precisando mesmo, ai eu do hidratacdo nele. (Melissa, 17
anos, Babilénia, marco de 2017).

Percebemos que a grande maioria de informantes preocupa-se com a

lavagem acompanhada de uma mascara de tratamento, principalmente uma que

hidrate seus fios. Todas as informantes indicam que fazem esses rituais de

hidratacdo e os cuidados com o cabelo em casa. Mascaras de nutricdo e reparacao

nao foram mencionadas, outros tipos de tratamento para os cabelos que podem ser

feitos em casa.

Dentro desses rituais, a etapa de finalizacdo dos cabelos também ganha

aspecto central. Essa pode ser considerada a fase final do ritual de cuidados com os

cabelos. Onde geralmente aplicam-se cremes de pentear, gel, redutores de volume

ou outros tipos de produtos finalizadores. E onde se escolhe entre volume x

definicdo, de acordo com as diferentes maneiras de aplicar os produtos nos cabelos.

Lavo 2 vezes na semana, e sempre Passo creme pra pentear, acho que
todo dia... Porque o0 cabelo pede, né?. (Mariana, 13 anos, Chapéu
Mangueira, maio de 2017).

Mas creme, creme, eu compro sempre quando eu vejo que ta acabando, ai
eu compro. Ai, ndo consigo ndo. Ndo, eu consigo, consigo ficar sem creme.
E s6 eu botar ele assim [preso para cima] que eu consigo. (...) Quando eu to
em casa, eu so lavo e deixo. Quando eu to, quando isso acontece... caraca,
ele fica enroladinho. (Melissa, 17 anos, Babilénia, marco de 2017).

Os cremes de pentear aparecem como centrais nessa etapa de finalizacéao

dos rituais, sendo citados em todos os depoimentos. Mesmo quem ainda utiliza

guimica relaxante no cabelo parece manter essa importancia atribuida aos cremes

de pentear:

Eu faco coquetel, minha mae faz pra mim... que é uma hidratacéo, ela pega
creme de massagem e pdem umas ampolas, que eu nao conheco...
Quando eu saio passo bastante creme, mas quando eu to em casa nao
passo muito... passo razoavel, é sé... (Marcia, 16 anos, Babildnia, janeiro de
2017)

Olha, eu lavo ele todo dia, penteio ele todo dia, passo creme. SO que eu
lavo s6 uma vez, porque ai saio pra ir pra escola, ai lavo, penteio normal...
vivo me atrasando pra escola por causa disso, vou pro trabalho, meu cabelo
continua intacto. Vou prender as vezes, muito dificil. Quando eu chego em
caso, deixo ele solto, prendo s6 pra dormir... No dia seguinte faco tudo de
novo, lavo ele. Entdo, eu uso bastante creme, que esse é o método e so... e
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eu cacheio ele, tento cachear... depois que seca ele vai ficando cacheado...
s6 uso ele pro lado, é a Unica posi¢do que eu uso, jogo pro lado ele... uso
mais solto.. sé prendo quando td me incomodando, ta muito cheio ai eu
prendo. Uso, uso muito [creme]... pra cachos ndo tem como ndo usar
muito... Eu uso bastante. (Tatiane, 18 anos, Leme, maio de 2017)

Nesses depoimentos nota-se que o creme de pentear € muito ligado aos
cabelos com curvaturas. Para esse tipo de cabelo, ele aparece como essencial
dentro do ritual. Minha experiéncia pessoal me faz pensar que em outros tipos de
cabelo esse tipo de creme ndo aparece de forma tdo fundamental. Ha ainda uma
menc¢ao a uma técnica de finalizacdo onde os cachos sdo amassados para estimular
sua definicdo chamada de fitagem.

Héa ainda presente nos discursos de algumas informantes uma discusséo
sobre as exigéncias de cuidado relativas aos cabelos com curvaturas. Para algumas,
eles aparecem como trabalhosos, mas uma questionou essa afirmacao:

Lavo um dia sim, um dia ndo! Pra ele ndo perder a definicdo dos cachos.
Hidrato uma vez no més, porque toda semana eu ndo tenho paciéncia,
apesar de assim me importar, mas nao da pra fazer toda semana, eu ia

perder muito tempo fazendo isso toda semana. (Yara, 15 anos, Babilbnia,
maio de 2017).

Quando eu corto eu corto 14 no Beleza, que eu vou 14 no Beleza da tijuca, ai
qguando eu corto, corto la. Mas é muito dificil, que eu néo gosto de cortar o
cabelo, normalmente eu tiro as pontas em casa, s6 pra aparar... Eu tenho
gue hidratar as vezes, que eu fico com pregui¢ca de hidratar por conta do
meu cabelo ser muito trabalhoso. (Tatiane, 18 anos, Leme, maio de 2017).

SO lavar, pentear... As pessoas falam assim, da trabalho pra lavar. Nossa,
d& trabalho pra lavar. E como se fosse pra lavar qualquer outro cabelo. Eu
nédo tenho trabalho, s6 pra desembaracar um pouco, mas pra lavar néo.
Mas creme, creme, eu compro sempre quando eu vejo que ta acabando, ai
eu compro. Ai, ndo consigo ndo. N&o, eu consigo, consigo. E S6 eu botar
ele assim [preso para cima] que eu consigo. (...) Quando eu to em casa, eu
s6 lavo e deixo. Quando eu to, quando isso acontece... caraca, ele fica
enroladinho. (Melissa, 17 anos, Babildnia, marco de 2017).

Percebemos que todos esses depoimentos revelam uma certa dificuldade de
cuidado com os cabelos, mostrando uma certa "preguica”. E acarretando numa
maior periodicidade no ritual de tratamento dos cabelos. Apenas Melissa questiona
essa ideia, mas no final de sua fala admite uma certa inconveniéncia. Yara foi uma
das poucas informantes que afirmou preferir definicdo na finalizacdo dos cabelos.

Acredito que essa aparente dificuldade em lavar os cabelos mais volumosos
foi um dos elementos que serviram como justificativa para muitas mulheres alisarem

ou relaxarem seus cabelos, encobrindo nesse processo a relagdo com padrdes
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estéticos dominantes e com o racismo. Assim, esse argumento de dificuldade me
parece um tanto quanto problematico. Mas, juntamente com novos usos dos
cabelos, comeca a ser questionado e debatido, tal como aparece na fala de Melissa.

Em diversos depoimentos registrados acima, percebemos que o corte, as
formas de finalizacdo e o uso de tratamentos sdo rituais que compde as praticas de
cuidados de cabelos de nossas informantes. Assim, eles ajudam a pensar as novas
formas de uso dos cabelos.

Os ritos trazem a tona contradicoes e divergéncias, mas sdo também um
importante aspecto de compreensao da vida social. Assim, mesmo que nao ocorram
de forma consciente, eles ajudam a legitimar os comportamentos de um grupo na
sociedade. E justamente esse poder que queremos relacionar com as mudancas
recentes sobre os cabelos crespos e cacheados. O processo de modelar esse tipo
de cabelo - através das diversas técnicas vigentes que nao utilizam quimica —tem o
valor de um ritual, pois promove a legitimacdo de um grupo fortemente excluido, o
de mulheres de cabelos anelados, trazendo para a superficie as contradicbes de
uma sociedade racista como a brasileira.

Nesse sentido, a liminaridade presente no conflito é que aparece como o
principal ponto a ser aqui trabalhado. Para Turner (2008), a estrutura profunda pode
ser revelada pela antiestrutura.

O conflito parece fazer com que os aspectos fundamentais da sociedade,
normalmente encobertos pelos costumes e habitos do trato diario, ganhem
uma assustadora proeminéncia. As pessoas tém de tomar posicdo em

termos de imperativos e constrangimentos morais arraigados, muitas vezes
contra suas preferéncias pessoais. (TURNER, 2008, p. 31).

7

O conflito ndo é um problema nas andlises de Turner (2008), pois suas
analises renovaram os estudos sobre rituais justamente por colocar o foco nesse
estado intermediario e suas contradicbes, indo além de uma preocupacdo com 0s
padrbes. E, nessa pesquisa, julgamos observamos justamente uma situacado de
conflito entre diferentes praticas capilares para cabelos crespos e cacheados.

E na liminaridade que os atos culturais assumem uma forma expressiva,
abrindo portas para a criatividade e, assim, para a transformacéo. E nesse espaco
de transicdo que novas portas para enxergar os cabelos estdo sendo produzidos.
Numa grande disputa entre os padrdes estéticos.
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A liminaridade ocorre na fase intermediaria dos ritos de passagem, que
caracterizam mudanca social no status de um grupo ou individuo. Tais ritos
comecam com o sujeito sendo simbolicamente morto e terminam com o hascimento
simbdlico ou reagregacédo a sociedade. A fase liminar € uma ampliacdo do conceito
de “ritos de passagem” de Van Gennep (2011), para que pudesse abranger qualquer
condicéo fora da ou na vida cotidiana.

Defendemos que o volume e a disciplina permaneceram como imposi¢cdes
da moda por muito tempo. Mas, pelo menos quando pensamos sobre os cabelos
crespos e cacheados, ele parece estar sendo ressignificado. Muitas hierarquias
ainda permanecem e serdo debatidas nesse trabalho, mas ha uma liminaridade
sobre novas praticas de cuidados com os cabelos. Dentro da liminaridade, esta essa
nova légica de uso dos cabelos, pois ha uma crise nas antigas representacdes das
formas de usar o cabelo.

Nesse sentido, o ritual aqui apresentado, de novas praticas de uso das fibras
capilares, proporciona um ritual de reversdo de status para o cabelo, pois ndo é
definitivo — ja que nao permite uma transformacdo permanente da estrutura do
cabelo. Ha mecanismos de ajuste e regeneracdo sendo operacionalizados.

Turner (2011) afirma que os rituais desse tipo definem datas determinadas,
contando com uma sazonalidade. No ritual proposto, a sazonalidade ocorre com o
crescimento cabelo — ou com o término do efeito do procedimento da técnica
aplicada. Logo, o ritual deve ser renovado com a frequéncia necesséaria do
procedimento escolhido. H4A um cronograma capilar que serve de referéncia para as
aplicacoes das técnicas. Entdo, como ja vimos em diversos depoimentos, recorre-se
a hidratacao dos cabelos quando as informantes percebem a necessidade.

Os corte de cabelos também sdo importantes rituais que aparecem nas
rotinas de cuidados de nossas informantes. Tanto em trechos jA mencionados como
em outros, a maneira e os locais de corte sdo importantes. E sua frequéncia
acontece de acordo com a necessidade de cada informante:

Tava muito maior, s6 que eu pedi pra minha avo aparar as pontas, porque
eu tinha raspado aqui uma vez, ai eu pedi pra ela deixar do mesmo

tamanho que tava, ai ela cortou bem baixinho assim... (Melissa, 17 anos,
Babilénia, marco de 2017).
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Ainda corto meu cabelo no Beleza Natural porque sei que la elas sabem
lidar com meu cabelo. (Solange, 24 anos, Chapéu Mangueira, agosto de
2016).

Minha mée que corta, sempre peco pra ela... (Marcia, 16 anos, Babilbnia,
janeiro de 2017).

Eu mesma que corto, aprendi sozinha (risos)... Aprendi na pratica mesmo.
(Yara, 15 anos, Babil6nia, maio de 2017).

Eu mesmo corto o meu cabelo, vejo uns videos no youtube... sabe? Ja
cortei ele seco e molhado também, mas preferi molhado, molhado ficou
melhor... Nao sei por qué. (Fabia, 27 anos, Chapéu Mangueira, margo de
2017).

Nesses diversos depoimentos percebe-se que a maioria das entrevistadas
faz seu corte de cabelo em casa, por si mesma ou com a ajuda de familiares
femininas (mae ou avd). Apenas uma alega continuar cortando em salédo
especializado em relaxamentos, mas sem utilizar essa técnica oferecida. Veremos
gue a maioria das meninas prefere seus cabelos grandes e algumas inclusive
afirmaram néo cortar seus cabelos.

Defende-se que as estéticas vigentes para mulheres negras estdo sendo
alteradas, mesmo que n&o totalmente. Percebemos que, embora a hegemonia
branca e seus fenétipos, entre eles o cabelo, ainda sejam os mais valorizados dentro
da sociedade brasileira, culminando inclusive no racismo, as mulheres de cabelos
crespos e cacheados estdo estabelecendo novas relagdes nesse contexto. Notamos
gue Sao 0s jovens 0s principais agentes dessa transformacéao.

Esse potencial politico pode ndo ser uma oposicdo rigida a hegemonia
vigente, mas essa nova construcdo da beleza dialoga e tenta subverter a logica
dominante. Reconhecemos assim que a luta e as disputas politicas também ocorrem
pelo campo da cultura e das formas de comunicacdo tal como a moda. Sendo
moradoras de locais estigmatizados, tal como as favelas aqui analisadas, essa
transformacdo é mais um importante instrumento no processo de significacdo e

conquista de direitos.

2.2 TAna moda?

A minha experiéncia pessoal fez-se presente nessa etapa da pesquisa. Como

ja mencionado na introdu¢do, meus cabelos sdo cacheados, tipo 3A/3B, para usar a
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classificacdo ja explicada. A ultima vez que cortei meu cabelo foi em janeiro de 2017
em um saldo especializado em cabelos crespos e cacheados chamado Lola
Monteiro. O saldo talvez ndo mereca grande destaque aqui, pois as informantes nao
0 mencionaram em seus discursos. Basta dizer que localiza-se em Madureira, Zona
Norte da cidade do Rio de Janeiro, realiza corte a seco® e que cheguei até ele
através de referéncias da internet. Entretanto, sinto que minha experiéncia la ajudou
a definir como lidar com o volume/ definicdo dos cabelos nessa pesquisa.

ApoOs o corte, a atendente responsavel pela minha finalizacdo perguntou se
eu gostava de volume ou definicdo. Minha resposta me surpreendeu, afirmei que
preferia volume, mas essa nunca havia sido uma prética cotidiana minha. Dei essa
resposta para ndo me sentir fora do padrao de mulheres que freqiientavam o saldo
(tanto naguele momento, como as que me indicaram o saldo na internet). Comecei a
perceber que ndo bastava apenas manter os cabelos sem quimica. A moda atual
pede que eles sejam volumosos ou bastante definidos e inclusive gera coercéo, tal
como gerou em mim. O depoimento abaixo endossa essa percepgao:

Pra assumir né? Que assim, agora é que tao assumindo o cabelo... Eu ndo
sei por qué... Tudo é fase né, momento, a moda sempre t4 ai... s6
renovando, mas é sempre a mesma coisa... a minha mae sempre fala... Ah
se a sua avo fosse viva hoje ela ia ter muito orgulho de vocé, porque ela
andava assim que nem vocé anda... Quando eu prendo aqui em cima, s6
prendo, que fica aquele tufdo aqui em cima, ela até fala, minha méae fala...
sua avo era assim, ela usava o cabelo assim e tal... (...) Isso também me da

mais vontade de ficar com o cabelo assim... (Renata, 24 anos, Leme, abril
de 2017).

Ao identificar que muitas mulheres de cabelos crespos e cacheados estéao
assumindo seus fios, a informante percebe que essa mobilizacdo ndo é isolada e
cita a moda como uma possivel causa. Nesse sentido, acho necessario pensarmos
algumas conceitualizagdes sobre a moda.

A moda deve ser percebida como um elemento cultural, sendo uma das
diversas provocadoras de mudanca nas sociedades, pois € um veiculo de difusdo da
diversidade de identidades e estilos de vida. Constatamos entdo a moda como uma
grande instituicdo social.

Para Gilles Lipovetsky (2009) a moda “desencadeou, a0 mesmo tempo, um

investimento de si, uma auto-observacédo estética sem nenhum precedente. A moda

% Tipo de corte que cabeleireiros especializados indicam para cabelos cacheados e crespos.
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tem ligacdo com o prazer de ver, mas também com o prazer de ser visto, de exibir-
se ao olhar do outro” (2009:39). A moda é um agente gerador e transmissor de
desejos das estéticas. Em relacdo aos usos de cabelos com curvaturas sem
quimicas de relaxamento ou alisamento, podemos pensar a moda como uma
maneira de comunicar a identidade, por meio da projecdo de uma imagem®’.

Desse modo, nessa parte procuraremos pensar como 0S mecanismos da
moda influenciam e alteram as aparéncias de mulheres de cabelos crespos e
cacheados. Percebemos que a cultura da disciplina associada ao volume e ao frizz
merecem ser melhor discutidas, principalmente quanto a sua relacdo com as
informantes. Procuramos também pensar sobre como os padrbes estéticos

difundidos pela moda ajudam a manter hierarquias dentro da sociedade.

2.2.1 Cultura da Disciplina

O cabelo é uma importante ferramenta de analise cultural. Pensando
especificamente o caso brasileiro, podemos afirmar que os padrdes estéticos sofrem
forte influéncia exterior, tanto da Europa como posteriormente dos Estados Unidos.
Desse modo, os penteados refletem as tendéncias de moda ja apresentadas. Os
padrdes de beleza recorrentes no Brasil sdo europeizados e baseados em conceitos
que levam ao racismo (SOVIK, 2002).

Desse modo, as praticas de alisamento e disciplinarizacdo dos cabelos
encontram suporte na propria historia da sociedade brasileira, que partiu de uma
desvalorizacdo de fendtipos mesticos, associados majoritariamente a populacao
negra brasileira. Contudo, a questdo do volume também é essencial para pensar
nossas relacdes com os cabelos.

Essa conformacdo com padrbes estéticos dentro de uma moda
disciplinarizante inclui também mulheres com diversos tracos fenotipicos. Na figura
4, podemos perceber uma forte associacdo ao volume dos cabelos a aspectos
negativos, pois o subtitulo afirma que € necesséario que as mulheres tomem as

"rédeas do seu préprio cabelo” (grifo meu). Essa afirmacdo faz sentido quando

%" Essa discussao sobre a moda sera retomada mais adiante nesse capitulo.
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pensamos que nessa cultura de disciplina o volume é visto como o inimigo a ser
domado. A reportagem completa faz mencdes a cabelos cacheados, mas, ao olhar a
modelo que ilustra o site com a reportagem, percebemos que esse controle capilar
deve ser praticado por mulheres com fendtipos brancos. A reportagem tambéem
indica o caminho para a conquista de um volume perfeito. Deixando a pista para
pensarmos que existe um tipo certo de volume, promovendo assim uma

hierarquizacao sobre os cabelos.

Figura 4: Reportagem indicando como diminuir o volume.

Dicas para reduzir e controlar o
volume do cabelo

Acre M T truques de e
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Fonte: Site M de mulher.
O site de pesquisa Google pode aparecer como um forte medidor de padrbes
de moda hegemoénicos divulgados na midia. Ao digitarmos a palavra "frizz" e
selecionarmos a parte de informacdes por imagem, encontraremos 0S seguintes

resultados:
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Figura 5: Resultados de imagens na busca por "frizz" no Google.
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Fonte: Google imagens.

Percebemos que as primeiras respostas corroboram essa ideia de que o
padrdo de um cabelo disciplinado e sem fios "elétricos" engloba também mulheres
brancas, pois a maioria das fotos possui modelos que enquadram-se em fenotipos
caucasianos. Na parte superior, percebemos uma divisdo que separa 0s cabelos
lisos de cacheados, e uma pequena secao voltada para homens. Esse resultado
mostra que o frizz € uma preocupacao para diferentes mulheres.

A figura 6 (abaixo) também indica esse caminho. Na imagem, podemos ver a
tela principal de uma reportagem do site Segredos de Saldo, intitulada "O que é
frizz? Veja o que favorece o surgimento dos fios rebeldes e como evitar". A foto
principal possui uma modelo de cabelo liso com alguns fios tratados como rebeldes,
os famosos frizz.

Nota-se que o frizz € colocado como um atributo a ser evitado, por todas as
mulheres. A frase "Os fios arrepiados transformam qualquer visual de uma
mulher que preza pela saude e beleza dos cabelos em um bad day hair (dia do
cabelo ruim)" (Grifos meus). Abaixo dessa frase, estdo pequenas imagens de
mulheres com diferentes tipos de cabelo. Inclusive, o cabelo cacheado aparece

representado, mas ndo o cabelo crespo®.

% Ao longo desse capitulo, tento demonstrar que o cabelo crespo é muito silenciado nas midias.
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Figura 6: Reportagem sobre frizz.
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Fonte: site Segredos de saldo.

Assim, o cuidado para néo ter esse "fios arrepiados” € projetado como uma
missdo de qualquer mulher dentro de um padrdo estético e da moda vigente em
nossa sociedade. Como ressalta Adriana M. Penna Quint&ao (2013):

Durante minha pesquisa de campo encontrei varios exemplos de produtos
gue ndo sao exclusivos — e muitas vezes até que ndo sdo voltados — para
negras, usando termos como ‘“indisciplinado”, “rebelde”, “indomaveis”,
“dificeis de domar” e “tratamento de choque” em referéncia aos “problemas”
dos cabelos de suas consumidoras. O que ambos os discursos para negras
e brancas tém em comum é o da disciplinarizacao do cabelo, almejando

uma imagem “natural’”, porém “controlada’ para ambas as etnias.
(QUINTAO, 2013:22)

Esse estudo demonstra também que na busca por uma autoimagem inserida
nos padrdes estéticos dominantes, muitas mulheres se submetiam a rituais de
relaxamento e alisamento capilar. Assim, tanto mulheres negras quanto brancas
almejam cabelos disciplinados no Brasil. Ao discutir sobre mulheres que utilizam
quimicas em seus cabelos, Adriana Quintdo afirma que todas buscam uma certa
"naturalidade”, mas que essas percepc¢oes variam de acordo com a etnia.

O cabelo cacheado — com cachos grandes e “comportados” — é percebido
como um cabelo “natural” para mulheres negras, enquanto o cabelo liso —

mas com algum movimento — é percebido como “natural” para as brancas.
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Para alcancar tais imagens “naturais”, as mulheres se submetem a
verdadeiros rituais, ndo medindo esforcos para alcancar seus ideais de
beleza, sacrificando assim seus orcamentos e até mesmo sua salde e bem
estar (QUINTAO, 2013, p. 22).

Em nossa pesquisa, nos concentramos em padrfes estipulados para
mulheres com cabelos crespos e cacheados, das quais a grande maioria é de
mulheres negras. Das 15 entrevistadas apenas uma declarou-se "branca", todas as
outras utilizaram categorias como "morena”, "negra”, "preta”, "marrom" ou "parda”
para sua autodeclarac&o>°.

Nesse momento, iremos nos debrucar sobre a relacdo das moradoras das
favelas da Babilonia e do Chapéu Mangueira com a disciplinariza¢do do cabelo, ou
seja, com frizz e volume. Acreditamos que esses sdo padrdes difundidos pela moda
e assim necessitam de atencéo para compreendermos as ressignificacées atuais.

Sabemos que o racismo projeta-se dolorosamente sobre as mulheres de
fendtipos negros. Essa discussdo sobre o sofrimento de mulheres negras e as
formas do racismo a brasileira reservamos ao terceiro capitulo desse trabalho, pois
acreditamos que o0 espaco de discussao deve ser acentuado.

Pensando nas normas culturais demonstradas por Quintdo (2013), a
associacdo estabelecida como "normal’ para as entrevistas é com cabelos com
cachos. Entre as entrevistadas duas ainda utilizam técnicas de relaxamento no
cabelo, mas a grande maioria (13) atualmente ndo utilizam mais essas técnicas.
Apenas trés nunca utilizaram nenhum tipo de quimica relaxante e alisante no cabelo.

Algumas declararam ja ter alisado os cabelos, mas a predominancia estava
no uso de técnicas de relaxamento, talvez por estar mais proximo de um cabelo
percebido como "natural” para seu tom de pele. O depoimento de duas informantes
mostra claramente essa colocagdo, a primeira usava quimica e a segunda ainda
usa:

Assim uma coisa que ndo quero nunca na minha vida, e desde pequena
também eu nunca gostei, é de fazer escova, ja fiz, mas de fazer e molhar na
hora pra ver como é que fica, meu cabelo é muito leve, entendeu? néo tem

aquele peso, entdo se eu fizer e sair, no primeiro vento ja ta tudo pro alto
(...) Eu usava mesmo s6 o beleza, mas eu usava mais quando ele era caido

¥ Essas categorias serdo melhor problematizadas no terceiro capitulo dessa dissertagéao.

Defendemos que ha uma diferenca conceitual entre raca e etnia que necessita de uma maior espaco
de discusséo.
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né... 0 que me enjoava um pouco era o cheiro, mas era uma linha muito
boa. (Renata, 24 anos, Leme, abril de 2017).

Faco, Beleza Natural, super relaxante... Eu ja fago, seu eu ndo me engano,
desde 2014. Eu passava salon line, s6 que salon line ndo abaixava meu
cabelo, ele alisava e quando tava pra sair a quimica ele cacheava. E eu
gueria meu cabelo cacheado, meu cabelo, ele era mais curto. Depois que
eu comecei a fazer no Beleza, ele comecgou a crescer mais, encher, ficar do
jeito que eu queria, ai ndo mudei. Fiquei trés meses sem fazer, ai fui la,
testei pra ver se podia passar a quimica. Ai to 14 até hoje. Meu cabelo nao
se dava muito com quimica, entdo pra ndo ficar com o cabelo, eu botava
tranca... mas muito nova... Quando eu passava salon line, toda vez fazia
escova, depois que comecei no Beleza nunca mais alisei, entdo, to mais de
trés, quatro anos sem fazer. (Tatiane, 18 anos, Leme, maio de 2017).

Os dois trechos demonstram uma vontade de diminuir o volume do cabelo,
mas ndo de alisa-lo completamente. As informantes mencionadas afirmam ter o
cabelo crespo e autodeclaram-se negra e parda respectivamente. Percebemos que
houve, no passado, um forte movimento em busca de cabelos percebidos como
disciplinados, corroborado pelo fato que a maioria das entrevistas buscavam
técnicas de relaxamento. Mas, atualmente, essa categoria encontra-se em disputa.
Pelo menos, quando pensamos a respeito dos cabelos cacheados e crespos*.

Os depoimentos recolhidos ajudam a demonstrar que a questdo sobre
volumes ainda ndo é fechada, ou seja, estd em contestacdo em relagcéo aos sentidos
e significados em nossa sociedade. Entre as informantes que ja utilizaram quimica
no cabelo, as respostas em relacdo ao motivo do uso desse recurso estdo sempre

associadas ao volume:

Usava, assim, pra diminuir o volume do cabelo e definir os cachos, porque
eu gostava. (Laura, 13 anos, Babil6nia, abril de 2017).

Comecei a fazer o relaxamento pra tirar o volume, usei por uns cinco anos e
tem tipo dois anos que parei... porque meu cabelo comecgou a cair, ai tava
acabando com meus cachos... Assim, na época nao gostava de cabelo
cacheado, ndo. Ndo penso em voltar a usar, com quimica da mais trabalho.
(Fabia, 27 anos, Chapéu Mangueira, marco de 2017).

Ah, o relaxamento, eu fiz pra soltar mais os cachos, Comecei a fazer com
14 e parei com 14 mesmo... N&o pensei em voltar a usar, ndo... Parei
porque o produto estava clareando o meu cabelo e também resolvi parar
porque queria pintar, ai se continuasse com a quimica ia estragar meu
cabelo, entéo, resolvi parar (...) Eu que corto agora, mas antes era a minha
mae que cortava, aprendi com ela... Meu cabelo tem um pouco de frizz e
me incomoda um pouco, mas nao posso fazer muito né, assim, € natural do
cabelo, fazer o que né? N&o sei o que escolher entre os dois, prefiro volume

“° Outros tipos de cabelo como lisos e ondulados néo foram alvo dessa pesquisa, portanto, ndo temos
dados para pensar sobre suas atuais situa¢cdes em relagcao a disciplina cultural atribuida a eles no
passado . Mas arriscaria afirmar que o padréo disciplinante ainda impera nesses casos.
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e definicdo juntos, andando de méos dadas. (Natalia, 17 anos, Leme, marco
de 2017).

Nas falas podemos perceber um traco de sofrimento* e a descoberta de
afirmacgéo através de uma ressignificacdo. Relatam aceitar utilizar quimica em seu
cabelo mesmo sabendo das consequéncias negativas, tudo em prol de uma
aceitacdo social. Natélia € a unica informante que autodeclara-se como branca e
mesmo assim também percebe-se enquadrada nesse processo, onde 0 volume e
ordem imperam. No discurso dela também percebemos uma aceitacdo do frizz do
cabelo como constituinte de suas fibras capilares, diferente da representacéo
divulgada na figura 4, onde ele € percebido como algo impuro.

Dentre as meninas que ainda usam técnicas de relaxamento, encontramos
depoimentos ainda mais profundos. Assim, o volume ainda pode aparecer como um
problema a ser resolvido, por quem ainda utiliza a quimica relaxante. Uma
entrevistada que faz uso do "super relaxante” do saldo "Beleza Natural”, quando
perguntada se preferia que os cabelos secassem com volume ou defini¢édo, ofereceu
a seguinte resposta:

Frizz ndo me incomoda, como é cacheado, os cachos acabam escondendo
um pouco (...) Volume, os dois, um pouco dos dois, Definicdo... muito
volumoso ja me incomoda, se enche muito meu cabelo ja me incomoda. Eu
acho que ja néo ta do jeito que eu gosto, e eu costumo jogar o cabelo pra

um lado, pro outro, ai se ficar muito cheio eu ndo consigo ta4 fazendo,
entendeu? (Tatiane, 18 anos, Leme, maio de 2017)

Nessa fala, percebemos que o alinhamento proporcionando por um controle
do frizz fica em segundo plano, pois é passivel de ser escondido pela estrutura do
cabelo. Entretanto, o volume aparece como grande vildo. Apesar de na primeira
resposta ser visto como desejavel, como € para muitas outras entrevistadas, ha um
certo incOmodo quando esse foge ao padrdo de disciplina. Outra informante que
ainda utiliza quimica relaxante fornece uma resposta ambigua sobre o volume:

Eu gosto do volume, mas o meu cabelo, ele ta de um jeito que néo fica...
nao ta ficando, ainda tem quimica nele, eu fiz quimica pra abaixar um pouco
ele... entdo aconteceu que ele ndo fica mais volumoso, ndo fica mais tipo
black, entendeu? Porque meu cabelo era black (...) Me arrependi, ndo teria
passado. Porque nd&o tinha quimica nenhuma, ficou meio seco, eu fazia

hidratacdo mas parecia que ndo adiantava... Cara, vou te falar uma coisa,
eu gostava mais do meu cabelo antigamente, eu ndo sei por qué... porque

“l Essa questéo sera melhor discutida no terceiro capitulo dessa dissertacao.
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eu acho que tava sem quimica, ele tava muito grande... pra que eu fui
relaxar? Culpa da minha mée... Eu acho que demora um pouco pra crescer,
minha mae diz que nao, acho que é porque t& em mim, ndo ta nela... Agora
eu acho que t4 crescendo mais rapido, eu cortei ele bem baixinho aqui
atras... jata grande (...) Eu fico chorando, minha mé&e foi cortar meu cabelo
agora... ai eu: mae, vocé vai me deixar careca... (Marcia, 16 anos,
Babilbnia, janeiro de 2017).

Acredito que esse ultimo depoimento coloca de uma forma clara como o
volume e o frizz ainda sdo percebidos majoritariamente como inimigos em nossa
cultura, principalmente pelo aspecto de uma imposi¢cdo da mée de nossa informante.
Mas também lanca vestigios da ressignificacdo que parece recorrer em relagdo aos
cabelos crespos e cacheados. A informante afirma que gosta de volume e que o
cabelo so tinha volume antes da quimica, mas que ela utilizou esse procedimento
justamente para retirar o volume. Ao falar em arrependimento, culpa a méae pela
volta ao uso do relaxamento. Assim, notamos toda a ambiguidade que envolve o
volume para cabelos crespos.

Na maioria dos depoimentos das informantes que nunca utilizaram técnicas
relaxantes no cabelo, o frizz e a disciplina ndo aparecem claramente como um

problema, mas sim séo percebidos de uma forma mais ambigua:

Ah, normal... gosto de frizz. Mas o cabelo na maioria das vezes nao fica do
jeito que gosto!(...) Gosto definido com volume... Mas, assim, se tivesse que
escolher, preferia a definicdo, sempre. Eu ndo acho meu cabelo tdo bonito
ndo, sei |4, porque ele fica de mal comigo as vezes... (risos). Cuido muito
dele, mas gosto de pintar ele as vezes... Ele agora t& bem molhado, olha;
(...) Meu cabelo ndo é disciplinado, ndo, gostaria que fosse. Disciplinado
significa do jeito que eu gosto, né? Porque se for sim, ele ndo fica muito
assim ndo. Entdo... Eu queria, porque a maioria das vezes nao fica do jeito
gue gosto! Eu gosto com volume e definicdo, os dois juntos..Mas se eu
tivesse que escolher preferia definicdo, acho, ndo sei. (Yara, 15 anos,
Babilénia, maio de 2017).

Eu ndo me importo com isso ai [frizz], mas evita se a gente lavar o cabelo
com agua muito gelada... ou quente. E deixar de secar o cabelo com toalha
esfregando e sim com uma blusa ou pano de algodéo...( Juliana, 17 anos,
Chapéu Mangueira, marco de 2017).

Entretanto, em depoimentos tanto de meninas que ja usaram quimicas, como
de quem nunca usou, o volume também pode aparecer de uma forma bastante

positivada. Como os seguintes trechos demonstram:

Porque desde quando vi que, desde quando eu quis ficar com o cabelo
assim, eu vi que eu tinha que usar os cremes pra cabelos assim, que se eu
usasse outros talvez nao ficaria do mesmo jeito, talvez nao ficasse do jeito
gue eu quisesse. Creme pra cabelo alisado nédo ia ficar do jeito que eu
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gueria, bem cacheado, enrolado... Bem alto, volumoso... (Melissa, 17 anos,
Babilénia, marco de 2017).

Tem um ano que parei de usar quimica e amo o volume atual do meu
cabelo... Antes eu ndo queria que ele tivesse volume, mas agora é s6 no
volume. (Entrevista com Solange, Chapéu Mangueira, agosto de 2016).

Prefiro volume, sei la... porque mas prefiro... Meu cabelo fica mais bonito e
eu me sinto melhor. (Mariana, 13 anos, Chapéu Mangueira, maio de 2017)

As informantes que ja utilizaram quimica (Melissa e Solange) afirmam em
seus depoimentos que ndo gostavam do cabelo ser alto/cheio até pouco tempo
atras, por isso praticaram relaxamento. Mas, pelo trechos acima, podemos perceber
que elas mudaram de opinido. Melissa ainda atribui esse fato & mudanca que viu em
outras mulheres em relacdo aos usos dos cabelos, mostrando a importancia do
social e da imitacdo (Simmel, 2008). A informante mais nova e que nunca utilizou
guimica também relata sua preferéncia pelo volume.

Outro depoimento nesse sentido € o de Renata, que também utilizava
quimica relaxante do Beleza Natural. Atualmente, ela possui um grande cabelo
identificado por ela como "black", e, ao ser perguntada o que mudaria em seu
cabelo, afirmou:

Colocaria mais volume... por causa que chama também pela minha altura e
também pela minha origem... Todo mundo fica perguntando "E seu mesmo

e tal". Eu falo é meu, pode botar a méo pra vocé ver... (Renata, 24 anos,
Leme, abril de 2017).

O volume aparece como um elemento bem desejado e como um aspecto
fundamental desses discursos. Defendemos que essa nova perspectiva quanto ao
volume dos cabelos cacheados e crespos esta dentro de uma ampla disputa de
significados dentro da moda vigente.

Quantitativamente, as entrevistadas afirmaram preferir volume a definicdo
dos cabelos quando perguntadas. Ao todo, nove afirmaram sua preferéncia por
volume, duas respostas foram ambiguas, uma ndo soube dizer e trés declararam
preferéncia por definicdo. As experiéncias sobre finalizacbes para cabelos
cacheados mostram que € dificil obter os dois resultados simultaneamente. Quanto
maior a definicdo dos cachos, menor o volume e vice-versa.

Percebe-se que essa reformulagédo quanto ao volume de cabelos cacheados

e Crespos possui aspectos positivos, pois aparecem como taticas de combate aos
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padrées hierarquizantes e disciplinarizante dos cabelos. Como sugere Mikhail
Bakhtin (1987), os signos sdo ideologicos e estdo imersos em uma arena de
disputas pelo direito de significar. A polifonia, a circularidade dos mundos culturais e
a ambivaléncia destacadas por esse autor ajudam a compreender a cultura
enquanto forma de negociagao.

Dentro dessa perspectiva, uma ressignificacdo dos padrfes estéticos, tal
como percebemos acontecer com o volume dos cabelos, que agora estdo sendo
valorizados, pode ser interpretada como uma téatica (Certeau, 1998). Afirma que as
classes mais subalternizadas economicamente utilizam a astucia para fazer frente
ao poder hegemodnico. Salienta que “a astlucia é possivel ao fraco, e muitas vezes
apenas ela, como ultimo recurso: quanto mais fracas as forcas submetidas a direcéo
estratégica, tanto mais ela esta sujeita a astucia. Traduzindo: tanto mais se torna
tatica” (CERTEAU, 1998:101).

Desse modo, “a tatica é determinada pela auséncia de poder assim como a
estratégia é organizada pelo postulado de um poder” (CERTEAU, 1998:101). O
autor reconhece a historicidade cotidiana dos modos de usar, percebendo as taticas
como lugar das apropriacdes e as estratégias como lugar do poder hegemaénico.

Assim, Michel de Certeau (1998) utiliza os conceitos de taticas e astlcias
para construir seu sistema de representacao que reconhece o potencial dos sujeitos
e suas apropriacdes em resposta a hegemonia. Percebe-se que é possivel tentar
compreender os elementos estruturais presentes no cotidiano dos sujeitos, tal como
novas formas de encarar o volume dos cabelos dentro da moda, levando em conta
seu discurso e suas apropriacdes. A cultura é entdo entendida nao pelo viés da
passividade, mas no que possui em termos de forca de transformacao.

Entretanto, nem tudo séo flores dentro dessa disputa em torno do volume dos
cabelos. A mesma moda que coloca em questdo padrbes dominantes dentro da
sociedade também pode criar novos mecanismos de categorizacdo e assim de

hierarquizacao.

2.2.2 Hierarquias da moda
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A moda extrapola o carater meramente funcional, sendo uma forma de
expressao, trazendo varios simbolos que sao traduzidos pela sociedade. A moda,
para Simmel (2008), esta pautada numa transmissao psicologica em torno da
imitacdo. Além disso, a moda fornece bases de conduta social. Como afirma Simmel
(2008:23) “Ela liberta assim o individuo da dor da escolha e deixa-0, sem mais,
aparecer como um produto do grupo, como um receptaculo de conteudos sociais.”
Assim, os individuos ndo se percebem enquanto sozinhos em seu agir.

Simmel (2008) salienta que a moda € imposta das classes mais altas para as
mais baixas, sendo um produto da divisdo de classes e formando um ciclo social
fechado e isolado. Quando as tendéncias sao adotadas em todas as classes, ocorre
a busca por uma nova diferenciacéao.

As maneiras pelas quais as aparéncias sao construidas estdo, portanto,
ligadas ao que é considerado desejavel dentro dos padrdes estéticos ditados pela
moda através de um poder simbodlico. Mas as mudancas na moda advém de
mudancas culturais.

Defendemos aqui que esse € um dos mecanismos que auxiliam nos novos
ideais de cuidados com os cabelos anelados, nos quais o volume aparece como
valorizado. Nesse sentido, Sapir (1931, apud QUINTAO, 2013) afirma que a moda
estd associada a cultura da sociedade em que ela esta inserida e ndo pode ser
entendida de forma isolada a ela.

Fashion is emphatically a historical concept. A specific fashion is utterly
unintelligible if lifted out of its place in a sequence of forms. It is exceedingly
dangerous to rationalize or in any other way psychologize a particular
fashion on the basis of general principles which might be considered
applicable to the class of forms of which it seems to be an example. [...]
Changes in fashion depend on the prevailing culture and on the social ideals
which inform it. Under the apparently placid surface of culture there are
always powerful psychological drifts of which fashion is quick to catch the
direction. In a democratic society, for instance, if there is an
unacknowledged drift toward class distinctions fashion will discover endless
ways of giving it visible form. Criticism can always be met by the insincere

defense that fashion is merely fashion and need not be taken seriously.
(SAPIR, 1931, 140-141 apud QUINTAO, 2013:79).%

2 “Moda é enfaticamente um conceito histérico. Uma moda especifica é totalmente ininteligivel se
retirada de seu contexto em uma sequéncia de formas. E extremamente perigoso racionalizar ou
“psicologizar” de qualquer modo uma moda particular com base em principios gerais que possam ser
considerados aplicaveis a classe de formas das quais parece ser um exemplo. [...] Mudancas na
moda dependem da cultura dominante e dos ideais sociais que a alimentam. Sob a superficie
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A moda €, entdo, um dos fatores dentro do conjunto de discursos e forcas que
constituem o imaginario cultural dos individuos. Ela opera inserida no ambiente
cultural que a estrutura. Dentro dessa cultura em que a moda esta inserida, a midia
e os habitos de consumo tém um forte papel, pois nas sociedades contemporaneas
sao eles que divulgam as tendéncias.

Segundo Sapir (1931, apud QUINTAO 2013 ), os meios de comunicacio sio
fundamentais para a disseminacéo e adesao a moda, mas eles agem em um cenario
definido pela propria cultura da sociedade. Ha, portanto, uma relagdo mutua onde a
moda é moldada pela cultura, mas também influencia as relacbes estéticas da
sociedade e, portanto, dos individuos. Ela também manifesta um aspecto de coercéo
dentro dos grupos sociais, ja que € um mecanismo de poder simbdlico.

Através também da moda, esta criando-se um novo padrdo estético para
pessoas de cabelos crespos e cacheados. E o volume aparece como central nessa
questao, conforme depoimento:

Se eu pudesse mudar algo nele? Ah, ndo sei, sei la... Acho que deixar ele
mais cheio, bem cheio mesmo, entendeu? Porque ai chama mais atencéo e

tipo assim que eu gosto dele. (Juliana, 17 anos, Chapéu Mangueira, margo
de 2017).

Juliana nunca utilizou quimica no seu cabelo, suas falas acima mostram que
nao importa-se com frizz nem com volume do cabelo. Nota-se que o0 gosto pelo
volume esta associado a "chamar atencao”, ou seja, € um modelo de beleza que
esta sendo aceito na sociedade. E que antes era excluido e estigmatizado, sendo
causa de sofrimento.

Entretanto, esse mesmo novo padrao de beleza pode causar novas formas de
exclusdo. Mulheres que nédo se sintam a vontade para "chamar atencdo” ja estao,
mais uma vez, fora desse esquema de beleza gerado pela moda. As mulheres com
cabelos crespos e cacheados seguem na direcdo de libertarem-se de uma "ditadura
da chapinha", como é popularmente conhecido o alisamento de cabelos, mas correm

0 risco de cair em outro padrao de beleza que as organize em camadas.

aparentemente placida da cultura sempre ha poderosas correntes psicoldgicas que a moda é rapida
em seguir. Em uma sociedade democratica, por exemplo, se hA um movimento inconsciente para
distingbes de classe, a moda descobrira infinitas formas de lhe dar visibilidade. Criticas podem
sempre ser contestadas pela defesa hipdcrita de que moda é apenas moda e ndo precisa ser levada
a sério.” (Tradugéo livre)
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Um dos exemplos dessa ressignificacdo do cabelo esta nos moldes da
denominada "Geracdo Tombamento”. Que aparece como um movimento
empoderador por muitos angulos, mas que também nao estabelece uma discusséo
total da desconstrucdo de padrfes. O termo "tombamento” vem da ideia de "tombar”,
ou "arrasar", girias que significam fazer algo muito bem.

Essa geracao é descrita como introdutoria de uma estética de fortalecimento
negro. E derivada de um movimento, muito baseado em musica, consumo e
juventude, e tem sido tépico de reflexdo em diferentes meios, tanto virtuais como
fisicos. Pode ser pensada dentro de um grande movimento de preocupacao de uma
juventude negra com apresentacao e reforco da beleza.

Ela estd muito associada ao uso de roupas e acessorios coloridos e que
chamem a atencéao, refletindo-se inclusive nos cabelos. Sdo alvo de criticas por
serem vistas como reflexo de um consumismo. Entretanto, muitos defendem a
representatividade que esse movimento fornece a jovens antes excluidos e
marginalizados pela sociedade racista.

Aqui, defendemos que esse movimento € parte de uma redefinicdo de
padrbes de beleza em relagdo a beleza negra. E que auxilia na reconstru¢cdo de
autoestima através do empoderamento. Mas que, como ja afirmamos, também né&o
deixa de ser mais uma forma de padronizacdo pela moda. Salientamos que a luta
politica através da estética € uma poderosa ferramenta, mas apesar desse
entusiasmo nao podemos ser ingénuos em relagcéo aos seus limites.

Dentro dessa nova padronizacdo, o ideal e desejado é um cabelo bastante
volumoso. Além disso, como ja trabalhamos, dentro do universo dos proprios
cabelos com curvaturas ha uma escala, sendo o cabelo cacheado mais valorizado
do que o crespo dentro dessa categorizagdo. Portanto, meninas que ndo consigam
ou ndo queiram se enguadrar nesses moldes acabam excluidas e marginalizadas.
Assim, os novos formatos de cabelos ndo desconstroem os moldes aos quais as
mulheres estdo submetidas dentro da moda e continua a hierarquiza-las. Entretanto,
apesar de ser um novo esquema estético, percebemos sua importancia por ser um
mecanismo contra 0 racismo e ndo queremos aqui negar seu carater cultural e

politico
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As jovens aqui entrevistadas estao se reapropriando de elementos presentes
na dominante cultura do consumo e ressignificando seus cabelos. E, portanto,
atuando na valorizacdo de uma estética até entdo estigmatizada. Salientamos que
corpo e consumo, enquanto estéticos, podem ser elementos de inclusdo social, mas
gue carregam limites.

Assim pensamos o cabelo enquanto ambivalente, inserido na cultura do
consumo, marcado pela influéncia do discurso hegemonico do capital. Mas tambéem
fonte de taticas e apropriacdes que os sujeitos podem fazer nesse contexto. Além
disso, o movimento de assumir 0s cabelos sem quimicas esta acontecendo em
muitos lugares, muito pelo impulso causado pela internet e outros meios de
comunicacao.

As estéticas ndo deixam de relacionar-se com a sociedade do consumo e
capitalista em que vivemos. Everardo Rocha (2006) afirma que o consumo nos faz
conviver com coisas estranhas e banais. O autor sugere que 0 consumo é uma
forma de estabelecer a proximidade e a diferenca entre grupos sociais; também o
estilo marca uma forma especifica de diferenciacdo pelo consumo. Esses padroes
de beleza divulgados dentro da moda séo transmitidos e consolidados por meios de
comunicacgdo. Além de serem validados também por uma forte cultura do consumo

presente em nossa sociedade.

2.3 Cabelo, Consumo, Meios de comunicacao e Mercado

Nesse tépico vamos discutir as relacbes que o cabelo pode assumir dentro
das culturas do consumo e da midia. Os meios de comunicacdo sao divulgadores e
influenciadores dos habitos de consumo e padrbes estéticos em nossa sociedade.
Ha uma relacdo entre esse corpo construido socialmente e uma forte cultura
do consumo, que busca também defini-lo e molda-lo. Mas, ao mesmo tempo, busco
refletir sobre as disputas presentes em torno de sua significagéo. A relacdo com as
midias, com destaque para internet, e com o mercado consumidor também séo
temas abordados.
A disputa pela aceitacdo do volume em cabelos crespos e cacheados cria

novos habitos e padrbes de consumo. Esses rituais capilares criam e séo
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respaldados por uma forte industria de produtos de cabelo, que buscam atingir
diversas classes sociais e por isso oferecem produtos com prec¢os variados.

Por tudo isso, buscamos compreender as relacdes entre cabelos, consumo e
meios de comunicacdo dentro de uma sociedade capitalista como a nossa.
Pensamos ainda sobre o crescente mercado brasileiro voltado para cabelos crespos
e cacheados.

2.3.2 Corpo consumido e suas representacoes

Nessa parte discutiremos questdes relacionadas ao corpo, consumo e meios
de comunicacdo. Esses elementos aparecem conjugados na contemporaneidade
formando um tripé que influéncia as rela¢des sociais e os padrées estéticos.

E importante salientar que o cabelo é claramente um elemento corporal e
gue assim esta sujeito as interpretacdes aqui tensionadas. O corpo tem uma posicéo
central no estabelecimento das relacfes sociais e pode ser encarado como um
artificio social e cultural, pois é entendido como produto desse meio. Assim, as
maneiras de se tratar o corpo podem inserir o individuo na sociedade ou
marginaliza-lo.

Moldado pelo contexto social e cultural em que o ator se insere, 0 corpo é o
vetor seméntico pelo qual a evidéncia da relacdo com o mundo é
construida: atividades perceptivas, mas também expressdo dos
sentimentos, cerimoniais dos ritos de interacdo, conjunto de gestos e
mimicas, producdo da aparéncia, jogos sutis da seducao, técnicas do corpo,

exercicios fisicos, relacdo com a dor, com o sofrimento, etc. Antes de
qualquer coisa, a existéncia é corporal. (LE BRETON, 2012:7).

N&o se pode discutir corpo sem mencionar Marcel Mauss e sua formulagéo
de “técnicas corporais” (MAUSS, 1974). O corpo, em suas multiplas manifestacdes
culturais, pode adquirir na construcdo de variaveis basilares, tais como as de
individuo, género, idade, classe social etc. Na sugestdo do proprio autor,
conhecendo-se as modalidades de utilizagdo do corpo humano, é possivel conhecer
uma sociedade.

Em sua perspectiva, as representacfes simbdlicas e as técnicas utilizadas

no trato dos cabelos podem ser compreendidas como resultado de um longo
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aprendizado cultural. Bourdieu (2007a) aponta para a linguagem corporal como

marcadora de distin¢cdo social e reveladora dos habitos sociais.
O corpo é a mais irrecusavel objetivacdo do gosto de classe, que se
manifesta de diversas maneiras. Em primeiro lugar, no que tem de mais
natural em aparéncia, isto é, nas dimensdes (volume, estatura, peso) e nas
formas (redondas ou quadradas, rigidas e flexiveis, retas ou curvas, etc...)
de sua conformagéo visivel, mas que expressa de mil maneiras toda uma
relagcdo com o corpo, isto é, toda uma maneira de tratar o corpo, de cuida-lo,

de nutri-lo, de manté-lo, que é reveladora das disposi¢des mais profundas
do habitus. (BOURDIEU, 2007a:188).

Percebemos que as diferentes manifestacées e manipulagdes corporais, tanto
antigas como novas, estao inseridas em um habitus, no sentido que Pierre Bourdieu
(2007a) sugere. Inclusive praticas que garantam o uso de volume nos cabelos
crespos e cacheados.

O habitus é, com efeito, principio gerador das praticas objetivamente
classificaveis e, ao mesmo tempo, sistema de classificacdo de tais praticas.
Na relagdo entre essas duas capacidades que definem o habitus, ou seja,
capacidade de produzir praticas e obras classificaveis, além da capacidade
de diferenciar e de apreciar essas praticas e esses produtos (gosto), € que

se constitui 0 mundo social apresentada, ou seja, 0 espaco social dos
estilos de vida. (BOURDIEU, 2007a:162).

Esse conceito resgata a ideia de que o0 agente interage com a realidade
social, pois o0 habitus é uma disposi¢cado que fundamenta as condutas dos individuos,
sendo o principio gerador das praticas e acdes dos agentes. Sao regularidades que
internalizam as representagdes da estrutura social, mas que ressaltam o lado ativo
do individuo. O habitus é, com efeito, principio gerador das praticas objetivamente
classificaveis e, ao mesmo tempo, sistema de classificacdo de tais praticas.

Assim podemos pensar em um habitus corporal, ou seja, uma série de
disposicbes que orientam as relacdes dos sujeitos com Sseus corpos, mas que
também sdo construidas por eles, buscando nas aparéncias uma comunicacdo de
sua performance. Mesmo que as reconfiguracdes em relacdes aos cabelos sejam
apoiadas em praticas recentes, elas ndo deixam de apoiar-se em um novo habitus
corporal em relacéo aos seus cabelos.

O corpo é superficie sobre o qual se inscreve o cultural. Dessa maneira, 0s
elementos corporais tal como o cabelo e suas manipulacbes podem ser
considerados um capital (GOLDENBERG, 2007) dentro da cultura do consumao.

Capital no sentido de recurso utilizado pelos individuos dentro de certo espago social
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para expressar suas performances. Esse capital pode ser convertido em outros tipos
de capitais — econdmico, social, cultural e simbdlico (BOURDIEU, 2007a).

O consumo pode ser considerado uma tematica recente dentro das ciéncias
sociais. Embora seja possivel apontar um interesse ja consagrado da disciplina em
investigar o modo como a dimensdo material dos bens afeta a vida social, é preciso
ressaltar que a preocupacdo dominante nesses trabalhos era com a producao.
Descartava-se o0 estudo da apropriacdo diferencial dos bens no interior das
sociedades e predominava uma visdo utilitarista e moralizante sobre o tema
(BARBOSA, 2010).

Entretanto, a partir das obras de autores como Mary Douglas (2013) e Colin
Campbell (2001) no exterior e Livia Barbosa (2010) e Everardo Rocha (2006) no
Brasil, o estudo de uma antropologia do consumo comecou a consolidar-se. Nessa
perspectiva entende-se que o ato, a forma e os modos de consumir sédo dotados de
sentidos e significados simbolicos socialmente construidos e discursivamente
elaborados. Tal como Featherstone (1995), ao pensar o termo cultura do consumo:

Usar a expresséao cultura de consumo significa enfatizar que o mundo das
mercadorias e seus principios de estruturacdo sado centrais para a
compreensdo da sociedade contemporanea. Isso envolve um foco duplo:
em primeiro lugar, na dimensao cultural da economia, a simbolizacdo e o
uso de bens materiais como '‘comunicadores’, ndo apenas como utilidades;
em segundo lugar, na economia dos bens culturais, os principios de
mercado - oferta, demanda, acumulacdo de capital, competicdo e

monopolizacdo que operam dentro da esfera dos estilos de vida, bens
culturais e mercadorias" (FEATHERSTONE, 1995: 127).

Featherstone (1995) afirma que na cultura do consumo contemporaneo, o
estilo de vida implica individualidade, auto-expressdo e uma consciéncia estilizada
de si. Admite uma ambiguidade na concepcédo do estilo de vida, pois ele € marcado
por uma influéncia da sociedade de massas, bem como a existéncia de um ponto de
vista autbnomo, procurando superar essa dualidade. Don Slater (2002) salienta que
a cultura do consumo € o modo dominante de reproducédo cultural desenvolvido no
Ocidente durante a Modernidade, que foi continuada e intensificada na chamada
sociedade Pos-Moderna.

Mary Douglas e Baron Isherwood, no livro O Mundo dos Bens (2013),
defendem que € importante entender o consumo como um sistema de significacao e

de codigos, onde os bens sdo necessarios, mas acima de tudo evidenciam
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categorias culturais e traduzem nossas relagdes sociais. Eles acreditam que o uso
que fazemos das mercadorias € relacionado apenas em parte com sua aplicacéo

fisica, sendo seu uso enquanto marcador social fundamental.

Argumenta-se que os bens sdo portadores de significados, mas nenhum o é
por si mesmo. O significado s6 é decifrado nas relagbes entre bens e
individuos. Desse modo, “0s bens sdo neutros, seus usos Sa0 sociais;
podem ser usados como cercas ou como pontes” (DOUGLAS &
ISHERWOOD, 2013:30).

Assim, os objetos, incluindo os produtos para cabelo crespos e cacheados,
servem para pensar como 0s sujeitos classificam o mundo. Defendemos aqui que
esse novo habitus corporal que indica uma pratica que valorize o volume dos
cabelos cacheados e crespos utiliza os produtos como "pontes" para importantes

transformacdes sociais.

Quando se diz que a funcao essencial da linguagem é sua capacidade para
a poesia, devemos supor que a funcdo essencial do consumo é sua
capacidade de dar sentido. Esquecamos a ideia de que as mercadorias sao
boas para comer, vestir e abrigar; esquecamos sua utilidade e tentemos em
seu lugar a ideia de que as mercadorias sdo boas para pensar. (DOUGLAS
& ISHERWOOD, 2013, p. 106).

Esse trabalho insere-se nessa perspectiva. Admitindo que as mercadorias e
0s produtos séo bons pra pensar as novas formas de usos dos cabelos crespos e
cacheados que estdo impactando a sociedade. Quando perguntadas se gastam

muito com seus cabelos, a resposta de quase todas as informantes foi positiva:

Eu sempre compro o creme, comprei més passado, comprei dois, sempre
compro dois pra deixar um de reserva, eu uso um, porque tem aquele
maéaximo do tempo do creme acabar, se eu compro dia 10 ele tem que durar
até dia 10 do més que entrar, pra mim € assim. (...) Eu sou o tipo de pessoa
gue eu compro tipo, eu comprei um creme més passado, eu recebo esse
més agora, eu compro outro pra ficar na reserva, eu fico morrendo de
medo... eu s uso ele, vai que ndo tem na farmacia, ai ja deixo la (...) Se eu
deixasse de usar, meu cabelo ia ficar feio. Nao sei, meu cabelo so ficou
bonito, eu ndo sei 0 que aconteceu... Eu comecei a usar esse creme porque
minha prima usava, iluminador... vocé pode usar ele sem agua que seu
cabelo fica tipo brilhando, entendeu? S6 que eu comprei errado do dela, o
dela tinha uma moca loira na frente, o que eu comprei tinha uma moca
morena, ai eu comecei a usar esse creme, foi o Unico creme que se deu no
meu cabelo. (Marcia, 16 anos, Babildnia, janeiro de 2017).

Assim, gasto né? Porque o Beleza, vai passando os meses, vai passando
de 3 em 3 meses, quase pra 4, quando eu ndo to com condi¢cbes. porque
eu vou la gasto mais de 150 reais, quase 200 reais, juntando os cremes, 0
cabelo... que s6 o cabelo ta quase 90 e pouco (..) Assim, eu gasto
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bastante, porque o creme ndo dura muito tempo, entdo assim o valor vai
juntando... (Tatiane, 18 anos, Leme, maio de 2017).

Gasto sim, muito creme, né? (risos) (Yara, 15 anos, Babildnia, maio de
2017).

Sim, gasto muito sim! Mas pra cuidar do meu cabelo ndo tem preco, nao!
(Priscila, 13 anos, Chapéu Mangueira, maio de 2017).

Os produtos comprados para os cuidados e rituais corporais aparecem como
centrais para essas mulheres. Inclusive o consumo de determinado produto aparece
como essencial para manter a beleza do cabelo no primeiro depoimento. Notamos
ainda um lugar especial dado aos cremes de pentear, pois sdo os de uso diarios. No
altimo depoimento, a informante afirma nao se importar com o dinheiro gasto devido
ao beneficio de continuar cuidando de seu cabelo. Através da relacdo da informante
com os produtos, pude perceber a centralidade que o cabelo possui em sua
performance.

Outro autor que percebe o ato de consumir como cultural € Colin Campbell.
Suas ideias estdo sintetizadas em A ética romantica e o espirito do consumismo
moderno (2001). Ele sugere que a caracteristica do consumo moderno decorre de
alteracdes ocorridas em torno do século XVII, quando se teria dado a passagem do
hedonismo tradicional para o moderno. O livro mostra uma nova perspectiva do
consumismo e materialismo contemporaneo, em contraposicdo as tradicionais
denuncias sobre o aspecto individualista da sociedade moderna.

O hedonismo tradicional era vinculado as sensac¢fes corporais e construido
pela memoria; nele as emocbes eram construidas a partir de exterioridade. Ja no
hedonismo moderno ha vinculo com as emocdes; essa forma do hedonismo é
constituida com a imaginacéo, as sensacdes se transformam em emocdes e agora
sdo constituidas na mente do sujeito. O autor sugere, entdo, que 0 sujeito no
hedonismo moderno esta mais preocupado com o desejo de consumir do que com o
objeto em si.

Lipovetsky (1999) divide o capitalismo de consumo em trés fases. Segundo tal
divisdo, a fase | compreende o periodo que vai de 1880 até o final da Segunda
Guerra Mundial, a fase Il emerge nesse periodo e vai até os anos 1980, enquanto a
fase Il tem inicio no final dos anos 1980 e inicio dos anos 1990, indo até os dias

atuais.
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Essa terceira fase, do momento atual do capitalismo, é marcada por um
hiperconsumo, no qual os sujeitos estdo altamente imersos. Assim, o estilo de vida
presente nessa fase do capitalismo de consumo esta conectado a juventude,
tornando-se a grande referéncia desse hiperconsumo (Lipovetsky, 1999). Ademais,
Lipovetsky (1999:188) afirma que a midia e a publicidade sdo a “apoteose da
seducdo”. Dentro desse contexto, os modelos de estética e moda ganham grande
proporcoes.

O consumo se transforma, principalmente a partir das ultimas décadas do
século XX, no carro-chefe do sistema econdbmico, base para o processo de
globalizagcdo de habitos e valores em escala mundial e principal lugar de
identificacdo e projecédo de marcas identitarias, principalmente se levarmos em conta
que a flexibilizacdo dos lacos tradicionais que antes conferiam 0s suportes para a
confeccdo das identidades leva os individuos a buscar outros parametros para suas
ancoragens.

A moda torna-se um fendmeno global que est4 associada a um esforco
midiatico em padronizar as estéticas a partir de seus discursos e narrativas. E um
desses discursos é sobre os usos que fazemos do nosso corpo. E quem ira servi-los
nesse propdsito serdo as midias, que irdo se expandir cada vez mais, gragas ao
desenvolvimento das novas tecnologias.

Os consumos estéticos, mesmo 0s que buscam ressignificacdes sociais,
refletem uma preocupacao dos sujeitos com a aparéncia, ou fachada pessoal. Essas
praticas de comunicacdo e manipulacdo do cabelo estdo inseridas em certo
condicionamento social ou habitus.

Esses recursos de manipulacdo do corpo funcionam como ferramentas de
comunicacdo de grupos sociais, sendo a beleza vista como uma obrigacao social,
muita vezes (GOLDENBERG, 2007). O depoimento de Renata, que mantém cabelo
black e afirmou preferir volume, mostra essa questao:

Assim, no momento eu vejo que ele ndo esta bonito, assim perfeito. Ele
gasta, gasta bem... Taria melhor se eu estivesse fazendo uma hidratacéo
bem profunda nele, pelo menos trés vezes no saldo, sério... a pessoa
pegando por mechas, ele ia tA melhor... Mas, no momento, eu nao tenho

condi¢cBes, entdo eu mesma faco em casa... (Renata, 24 anos, Leme, abril
de 2017).
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Percebemos que ela afirma que a sua préatica com o cabelo é apoiada em
um ritual no qual gasta muito dinheiro e que esta inserido no universo do consumo.
Mais que isso, ela afirma que o cabelo ndo esta "perfeito”, demonstrando claramente
que ha escalas de valor agindo sobre a ideia de cabelo. Podemos notar que o
cabelo "perfeito" para essa informante é aquele com bastante volume e sem
ressecamento. E, para alcancar esse ideal, deveriam ser feitos muitos rituais de
hidratacdo, mas ndo em qualquer lugar e sim em saldes de beleza.

Assim, as mulheres que usam seus cabelos crespos e cacheados sem
guimicas de relaxamento e com isso assumem seus volumes, estdo sim
ressignificando os modos de usar os cabelos. Modos corporais que antes ndo eram
valorizados estdo assumindo novas representacdes sociais. Entretanto, isso forma
um novo padrdo de consumo estético, pautado numa ideia de capital para o corpo.
E, dessa forma, ele ndo deixa de estar em contato com as necessidades
mercadologicas e com 0s meios de comunicagao.

Para pensar sobre essa questdo entre cultura e meios de comunicacao,
Douglas Kellner (2001) propde o uso do termo "cultura da midia". Em sua defini¢ao:

A expressao "cultura da midia" também tem a vantagem de dizer que a
nossa € uma cultura da midia, que a midia colonizou a cultura, que ela
constitui o principal veiculo de distribuicdo e disseminacédo da cultura, que
0s meios de comunicacdo de massa suplantaram os modos anteriores de
cultura como o livro ou a palavra falada, que vivemos num mundo no qual a

midia domina o lazer e a cultura. Ela é, portanto, a forma dominante e o
lugar da cultura nas sociedades contemporaneas. (KELLNER, 2001:54)

Ele usa essa expressao para mostrar a centralidade que as midias adquirem
em nosso cotidiano. Reconhece-se o0 poder dos meios de comunicacdo de massa
que servem, em Ultima analise, ao poder vigente.

Dentro desse contexto, a midia pode ser percebida como o grande agente
difusor do culto ao corpo como tendéncia de comportamento e consumo. Ela
anuncia e vende novas praticas de lidar com os corpos dentro de padrdes de beleza
estabelecidos dominantemente.

[...] A ética da beleza, que também € a da moda, pode definir-se como a
reducdo de todos os valores concretos e dos “valores de uso” do corpo [...],
ao Unico “valor de permuta” funcional que, na sua abstracao, resume por si
s6 a ideia de corpo glorioso e realizado, a ideia do desejo e do prazer —

negando-os e esquecendo-os precisamente na sua realidade para se
esgotar na permuta de signos. (BAUDRILLARD, 2010:174).
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Os meios de comunicagdo agem para construir e reforcar o consumo, o
imaginario cultural e producdo de sentidos sobre os corpos e cabelos. E importante
salientar que esses discursos que valorizam padroes de beleza dominantes
privilegiam cabelos lisos e loiros, contribuindo para o apagamento e a discriminacao
em relacdo aos cabelos crespos e cacheados. Pois séo valorizados fenotipicos
brancos em detrimento dos negros. Ou seja, no espaco midiatico também percebe-
se racismo, como coloca Muniz Sodré, “a midia funciona, no nivel macro, como um
género discursivo capaz de catalisar expressdes politicas e institucionais sobre as
relacdes inter-raciais, (...) que, de uma maneira ou de outra, legitima a desigualdade
social pela cor da pele.” (SODRE, 1999:243).

O discurso midiatico produz uma narrativa que carrega os corpos de sentidos
e significados e é reforcado por interesses econémicos do mercado da beleza. O
corpo e seus elementos sao, portanto, recursos de expressao com fortes relagdes
midiaticas.

A midia enquanto dispositivo de poder a servico de uma comunicagdo
baseada nas férmulas de mercado atualiza constantemente as praticas
coercitivas que atuam explicitamente sobre a materialidade do corpo. O
corpo mensagem, como corpo da comunicagdo, mutila-se, modifica-se,

transforma-se e  estetiza-se para servir como aporte de
mercadorias/produtos e de conceitos/ideias (HOFF, 2005:32).

Utilizamos o nosso corpo para fins de comunicagdo, significagcdo e
marcacdo. E, dentro dos discursos midiaticos, eles podem ser apropriados,

obedecendo as demandas do capitalismo e a cultura de consumo nela instalado.

[...] O corpo assim ‘“reapropriado” torna-se funcdo de objectivos
“capitalistas”: quer dizer, se se investe € para o levar a frutificar. O corpo
nao se reapropria segundo as finalidades auténomas do sujeito, mas de
acordo com o principio normativo do prazer e da rendibilidade hedonista,
segundo a coaccdo de instrumentalidade directamente indexada pelo
cadigo e pelas normas da sociedade de producdo e de consumo dirigido.
Por outras palavras: administra-se e regula-se o corpo como patriménio;
manipula-se como um dos multiplos significantes de estatuto social.
(BAUDRILLARD, 2010:171-172).

Os veiculos de comunicagdo sao responsaveis por divulgar propagandas de
servicos e produtos para os cabelos, bem como também fornecem representacdes
das estéticas, reforcando os interesses das classes dominantes. Assim, moda, midia
e industria de produtos capilares formam um ciclo que sustentam os habitus

corporais presentes em nossa sociedade. E os habitus estimulados, divulgados e
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produzidos sdo 0s que possuem caracteristicas hegemonicas, entre elas o padrao
do cabelo liso.

E importante destacar que procuramos compreender 0 consumo enguanto
ambiguo. Desse modo, é fundamental uma anélise que leve em conta o papel
encompassador da sociedade de consumo, mas também o alargamento do campo
de possibilidades para que o individuo possa construir suas representacdes de si e
configurar suas formas identitarias (ENNE, 2006).

Entretanto, € importante destacar que mesmo que nédo seja o padrao preferido
dos meios de comunicacdo, essas novas praticas de consumo que estdo em
disputa, tal como o uso de cabelos crespos e cacheados com volume, também estao
imersas na cultura das midias. Pois ela vai estimular habitos de consumo inclusive
sobre esse novo padrdo estético.

Martin-Barbero (1997) defende um esforco metodologico e tedrico para que
desentranhemos a complexa trama de mediac¢des que a relagéo entre comunicacao,
cultura e politica articula. Para ele, as mediacbes ganham destaque frente aos
meios. Ha uma relacao de interacdo entre os meios de comunicacao e a sociedade.

A producdo em massa ndo anula o que ha de popular na cultura, elementos
da dimensao popular conseguem se infiltrar no massivo, mantendo sua tradicao e
cultura, o que leva a constituicdo de uma heterogeneidade — uma mesticagem
cultural — com valores, crencas e formatos que, ndo raro, se opdem (MARTIN-
BARBERO, 1997).

Martin-Barbero argumenta que os meios de comunicacdo tém funcao
ideologica dentro da sociedade, mas que os receptores ndo sao passivos. Aqueles
que recebem as mensagens programadas pelos meios de comunicacdo sao
percebidos como capazes de produzir sentidos diferenciados dentro do consumo
que fazem. Percebemos, entdo, que ao pensar as relacbes dos meios de
comunicacao dentro da cultura de consumo que forma padrdes estéticos, € preciso
romper com visdes dualistas. Admitindo o lugar da dominacdo, mas mostrando que
existem ldgicas distintas a partir das reapropriacoes.

A partir desses conceitos, podemos pensar praticas de consumo cotidianas,
que fazem parte de um discurso hegemonico, reforcado pelos meios de

comunicacdo. Mas que podem ser reapropriadas e utilizadas na construcdo dos
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estilos de vida no mundo contemporaneo, dentro de um campo amplo na arena de
disputa por significados. Defendemos que os novos modos de utilizar os cabelos
crespos e cacheados refletem essas praticas.

Desse modo, podemos afirmar que diferentes programas midiaticos e
diferentes midias repassam representacdes sociais cristalizadas que influenciam os
discursos e significados sobre os cabelos cacheados e crespos. Atualmente, ha uma
maior disputa por esses espacos, mas dentro das midias hegemonicas esse ainda &
o discurso existente. Essas representacbes contribuem para disseminacdo de
esteredtipos e valorizam corpos com padrdes estéticos definidos.

Qualquer forma de representagdo por si mesma € idealizada, posto que nédo
€ o objeto, mas sim uma interpretacdo do mesmo, de modo que ninguém
conseguiria produzir um retrato fiel da favela, até porque a favela tem

muitas faces. No entanto, a midia costuma escolher a face da favela mais
sangrenta, violenta, a que mais faz barulho e incomoda. (SILVA, 2004:52).

As midias e suas linguagens mais tradicionais, como jornal, televisdo e
propagandas, sdo as maiores difusoras dessas faces, tanto em esteredtipos sobre
as favelas, quanto no que se refere aos padroes de beleza corporais. Como, por
exemplo, o de mulheres com cabelos crespos e cacheados, foco desse trabalho,
gue muitas vezes foram e ainda séo representadas dentro de esteredtipos ou sdo
silenciadas dentro dos meios de comunicag&o.

Ao estudar a branquitude, Liv Sovik (2002) esclarece como a midia é racista,
pois "suaviza 0s contornos de categorias raciais enquanto mantém as portas
fechadas" (SOVIK, 2002:11). Essa autora ressalta que a midia considera a
branquitude como um valor ou um ideal e destaca que ha um panorama da historia
da sub-representacédo e estereotipia do negro na televisdo. Os meios de
comunicacdo sao uns dos principais reprodutores da logica racista.

Sovik (2002) admite que, na ultima década, 0s negros conseguiram ocupar
mais espacos dentro da cultura da midia, muito pelo ativismo negro. Mas afirma que,
mesmo com todas as politicas publicas e as lutas para inclusdo da cultura negra nos
meios de comunicacgao, o lugar de poder branco continua assegurado. Ao pensar
sobre o papel das midias em relacéo a esse discurso, conclui que "a branquitude faz
parte de uma ficcdo, um discurso identitario, pouco explicito e ndo por isso menos
poderoso” (SOVIK, 2002:12).
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Desse modo, percebe-se que, mesmo que estejam havendo algumas lutas
dentro dos meios de comunicacdo, o papel atribuido as mulheres negras segue
carregado de estereotipos. Nota-se que as representacdes de beleza continuam
excludentes dentro das midias.

Nesse ponto, € importante ressaltar que as representacdes sempre serao
falhas, pois séo incapazes de englobar as pluralidades do cotidiano e possibilidades
estéticas. Entretanto, para Hall (1997b), representar faz parte do processo pelo qual
produzimos significados e geramos uma sensacao de pertencimento. Ele sugere que
através das representacfes (usos, pensamentos e discursos) é que damos
significado as coisas.

Desse modo, a falta de representacdo (ou a sub-representacdo) de
referéncias de beleza negra nas midias atingem as mulheres negras quanto a suas
definicdes e pertencimentos. Percebemos a dificuldade em construir performances
positivadas para mulheres que tenham seus cabelos crespos e cacheados (fen6tipos
negroéides) quando o discurso e as representacdes valorizam a branquitude.

Dentro desse quadro, ao perguntar para minhas informantes sobre se
inspiravam-se em alguma pessoa famosa para seus cuidados com os cabelos
crespos e cacheados, as respostas nao surpreenderam. Muitas afirmaram néao
reconhecerem-se em nenhuma representacdo. No contexto das midias
convencionais, apenas a atriz Tais Araujo foi citada. Podemos pensar que isso
acontece porque a atriz citada € uma das poucas que aparece em papéis nao

estereotipados na televisdo brasileira, como é o caso da série "Mister Brau**".

Me inspiro na mulher do "Mister Brau", Tais Araujo, né? (Priscila, 13 anos,
Chapéu Mangueira, maio de 2017).

Agora, cabelo, tudo é fake, né. A maioria das pessoas, Na época que a Tais
Araujo fez um papel daquela novela Helena, eu falei, mae eu quero o cabelo
igual o dela... ai eu trabalhava, fui 1a e comprei o cabelo igualzinho o da
personagem, mas de cabelo, cabelo natural, eu ndo me espelho em
ninguém, ndo (...) Esse agora que ela ta participando do "Mister Brau" néo é
dela... o dela ta ali crescendo, ta bem natural, mas aquilo ali é aplique...
(Renata, 24 anos, Leme, abril de 2017)

3 E uma série de televisdo brasileira produzida e exibida pela Rede Globo desde 2015. O programa
aborda o preconceito com um casal de negros que ascendeu socialmente através das artes. A
historia gira em torno de um cantor popular, o "Mr. Brau" (Ldzaro Ramos), e sua esposa, a
empresaria e coreagrafa "Michele" (Tais Araujo).
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Nesse depoimentos, percebemos que o papel da atriz em "Mister Brau" ganha
destaque. Mas a informante Renata afirma que mesmo assim nao € possivel inspira-
se nela para manter seus cabelos "naturais”, pois segundo ela a atriz usaria
apliques.

Percebemos entdo a dificuldade de representacdo a que essas mulheres
estdo sujeitas. E certo que a prépria atriz citada e outras mulheres negras vém
ganhando destaque recentemente, mas esse processo parece ainda embrionario.

Dentro do atual contexto, ainda permanecem representacdfes que nao
englobam diferentes padroes de beleza. E pensando especificadamente sobre
cabelos sem uso de recursos como apliqgues ou relaxamentos, parece que o
caminho ainda é mais sinuoso dentro das midias televisivas. A relacdo entre as
taticas de ritual com os cabelos anelados e os meios de comunicacdo esbarra ainda

na questao da representatividade.

Figura 7: Atriz Tais Araujo caracterizada como a personagem "Michele" de

"Mister Brau".

Fonte: Site EGO/ Globo.com.

E inegavel o grande papel que os meios de comunicacdo exercem na
construcdo e disseminacdo de elementos simbolicos. Contribuindo, assim, para

uma cultura que também valorize fendtipos brancos. Entretanto, em movimentos
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mais recentes, percebemos que diferentes atores sociais, tanto dentro como de fora
desses espacos, estdo buscando uma maior representatividade e gerando uma
perspectiva de mudanca. Mostrando que é possivel buscar brechas, e atuar dentro
delas, em novas formas de construcdo da sociedade e dos parametros culturais ali
presentes. Obrigando 0s meios de comunicagdo a comegarem a repensar Seus
discursos. Ha uma constante busca por emancipacdo e reconhecimento dentro do
movimento negro.

Nesse ponto, € importante destacar que outros imaginarios sobre a negritude
vém sendo construidos, repensando e ampliando os repertorios estéticos (por
exemplo, o fime Kbela, de 2015**). Mas esses novos lugares de visibilidade estdo
distantes das midias tradicionais, que sdo as que atingem a maioria da populacéo.

Um caminho para trilhar essa disputa dentro das culturas do consumo e de
midia parece ser a internet. Esse meio possibilita novos caminhos de producéo,
mesmo que n&o acabem diretamente com as desigualdades, gragcas a uma
multiciplidade de discursos que ganham voz nas sociedades contemporaneas.
Pensando nesse tipo de midia virtual, os depoimentos das entrevistas ja encontram
uma maior representatividade. Foram citadas diferentes blogueiras de cabelos:

Sigo na internet a Gill Vianna e a Rayza Nicéacio... conhece? Ah, e a Jana

do manual dos cachos... (Fabia, 27 anos, Chapéu Mangueira, margo de
2017).

Uso a internet muito pouco, mas sigo a Dayellen Pamela, Nina Gabriella,
Maju Silva... Os cabelos delas séo lindos, queria que o meu ficasse igual o
delas... Acho que eu tento, mas nunca €é igual, né? Sei la. (...) Através delas
acho produtos pra usar no cabelo e vejo hidratacdes, novidades e tal... Vejo
muitos videos pelo facebook mesmo, mas ndo entro muito no youtube.
(Yara, 15 anos, Babil6nia, maio de 2017).

Aprendi muito com a internet, sigo a Dayellen Pamela, aprendi através dela
a comprar os produtos mas o preco também conta na hora de escolher, ndo
guero gastar muito. (Gilda, 16 anos, Babil6nia, maio de2017).

“ "KBELA é um curta-metragem de género experimental que se ramifica em diferentes linguagens
artisticas, como literatura, teatro, e uma de suas inspiracdes € o filme "Alma no Olho" (1974) de
Z6zimo Bulbul. Representatividade, empoderamento, autoestima e reconhecimento séo disputas que
0 KBELA se insere, onde o desafio é, a partir da criacdo de novas narrativas sobre a mulher negra,
garantir alguma visibilidade que possa interferir, e quem sabe, alterar efetivamente a realidade".
Fonte: http://canalcurta.tv.br/pt/filme/?name=curta_com_kbela. Acessado em 29/06/2017. O filme foi
escrito e dirigido pela cineasta negra Yasmin Thayna. Sua tematica pensa sobre os processo de
branqueamento que as mulheres negras estdo sujeitas através do uso de quimicas nos cabelos.
Busca uma reflexdo que enxerga empoderamento no uso cabelos crespos e cacheados.
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Atualmente, todas as vloggers citadas séo consideradas "embaixadoras” de
alguma marca de produtos para cabelo. Gill Vianna* e Dayellen Pamela*® tém
contrato com a marca Salon Line. Nina Gabriella*” é ligada ao grupo Niely Gold,
Rayza Nicacio®® e Maju Silva*® sdo embaixadoras seda. E importante destacar que
elas ja faziam sucesso nas redes sociais falando sobre seus cabelos e

posteriormente firmaram contratos para divulgacéo das respectivas marcas.

Figura 8: Montagem com youtubers citadas: Gill Vianna, Rayza Nicacio,
Dayellen Pamela, Nina Gabriella e Maju Silva.

Fontes: Youtuber: GillVianna/ twitter: Rayzanicacio/ Site To Podendo/ Pinterest/
Priscilanayarablog.blogspot

E preciso destacar que essas influenciadoras digitais ganham espago no
ambiente virtual justamente por proporem-se a ser representantes para mulheres de

cabelos crespos e cacheados. Seu sucesso na internet existe justamente pela

> Link para o canal no youtube: https://www.youtube.com/user/GillVianna. Acessado em 23/07/2017.
“® Link para o canal no youtube: https://www.youtube.com/user/daaypamella. Acessado em
23/07/2017.

" Link para o canal no youtube: https://www.youtube.com/user/ninagabriella. Acessado em
23/07/2017.

8 Link para o canal no youtube: https://www.youtube.com/user/rayzabatista. Acessado em
23/07/2017.

9 Link para o canal no youtube: https://www.youtube.com/user/mariajuliasival3. Acessado em
23/07/2017.
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auséncia desse tipo de cabelos em locais de divulgacdo de beleza. Elas auxiliam
mulheres que antes ndo sabiam como tratar de seus proprios cabelos, mas que
agora estdo buscando uma nova reconfiguracdo desse ideal. Entretanto, nota-se
que nenhuma das youtubers tém os fendtipos negréides muito acentuados,
mostrando que a luta ainda é necessaria.

Hall (2003a) afirma que a descentralizacdo trazida pela pdés-modernidade
abre espaco para uma ambigua proliferacdo da diferenca e, assim, para a
contestacdo das relacdes culturais. A luta por espagos e mecanismos para superar
as desigualdades deve acontecer dentro da hegemonia cultural. Como coloca
Kellner (2001), ao pensar os contextos de resisténcias: "a cultura de midia é também
o lugar de batalhas pelo controle da sociedade" (KELLNER, 2001:54).

Desse modo, Hall (2003a) salienta que as culturas marginalizadas, como a
negra, continuam periféricas, mas que encontram mais caminhos de produgé&o. I1sso
ndo ocorre apenas pela abertura de espaco, mas também como resultado de
politicas culturais da diferenca, de lutas em torno da diferenca e da producao de
novos sujeitos e identidades na disputa cultural e politica.

Para Canclini (2004), o papel da globalizacdo tecnologica aparece como
central num discurso que busque reconhecer as diferencas e corrigir as
desigualdades. “Nenhuma destas questdes tem o formato de ha trinta anos.
Mudaram desde que a globalizacdo tecnolégica passou a interconectar
simultaneamente quase todo o planeta e a criar novas diferencas e desigualdades.”
(CANCLINI,2004:16).

Essa afirmacado ajuda a lembrar que a comunicacdo mediada por computador
nao extingue os processos verticais de fornecimento de informacdes, podendo ser
similar as dindmicas que caracterizam os meios de comunicacdo de massa classicos
(JUNGBLUT, 2004). Entretanto, mesmo que essas novas tecnologias digitais néao
rompam totalmente com a hegemonia dos meios de comunicacado, elas difundem
uma maior diversidade de conteudo e garantem uma maior liberdade.

A comunicacdo via internet propicia a criacdo e o desenvolvimento de um
novo espacgo, tendo como uma das caracteristicas mais marcantes a interatividade.

Assim, todos séo potencialmente emissores e receptores.
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Como se sabe, os meios de comunicagdo classicos (relacionamento um-
todos) instauram uma separacdo nitida entre centros emissores e
receptores passivos isolados uns dos outros. As mensagens difundidas pelo
centro realizam uma forma grosseira de unificagéo cognitiva do coletivo ao
instaurarem um contexto comum. Todavia, esse contexto é imposto,
transcendente, ndo resulta da atividade dos participantes no dispositivo, ndo
pode ser negociado transversalmente entre os receptores. O telefone
(relacionamento um-um) autoriza uma comunica¢do reciproca, mas nao
permite visdo global do que se passa no conjunto da rede nem a construcao
de um contexto comum. No ciberespaco, em troca, cada um é
potencialmente emissor e receptor num espaco qualitativamente
diferenciado, néo fixo, disposto pelos participantes, exploravel. Aqui, ndo é
principalmente por seu nome, sua posi¢cdo geogréafica ou social que as
pessoas se encontram, mas segundo centros de interesses, numa
paisagem comum do sentido ou do saber. (LEVY, 1996:113).

Devido ao seu carater mais democratico, a internet abre mais espacos para
construgbes colaborativas dentro dos meios de comunicagdo. Desse modo, a
internet € uma ferramenta para produzir transformacgfes nos discursos simbdlicos,
tornando possiveis re-estruturacbes de performances antes marginalizadas. A
internet possibilita 0 contato com outras praticas de consumo relacionadas ao corpo
e cabelo, bem como abre espacos para debates e aprendizados. Esse € um aspecto

recorrente na fala das entrevistadas, como nos casos abaixo:

Eu uso muito a internet, acho que néo viveria sem ela (risos). Mas eu tenho,
pra pensar no cabelo, tenho um grupo no facebook e no whatsapp para o
meu tipo de cabelo. E nele que eu aprendo as coisas... Aprendi umas
maneiras de pentear o cabelo e vejo os cremes... Eu to sempre olhando...
(Entrevista com Karen, Chapéu Mangueira, agosto de 2016).

Vejo, vejo muitos... ndo vejo, Vitéria? [irma dela, 9 anos]. Pra relaxamento,
pra hidratacéo, eu vejo (...) Eu sempre procuro botando la: Hidratacéo pra
cabelos cacheados... pra crespo.. ai eu acho. Ai sempre aparece I3,
aparecem muitos... de varias coisas, tem como fazer com café, com gelatina
incolor, ai eu vejo (...) Ja fiz com café e com gelatina. Eu fiz no dela
também... Gostou, Vitéria? Eu ndo sempre penteio seu cabelo com creme
seda?... Ele fica bonitdo. (Melissa, 17 anos, Babildnia, marco de 2017).

Assisto muitos videos no youtube, vejo sobre hidratagdo pra cacho e como
tratar os cachos, pentear e tal. E eu queria muito pintar meu cabelo, entdo
dei uma procurada. Nao pinto porque tenho medo de fazer uma cagada.
(Priscila, 13 anos, Chapéu Mangueira, maio de 2017).

Minha mée que escolhe 0s produtos que uso, mas as vezes pesquiso na
internet e peco pra ela comprar, sempre falo com ela dos produtos da
Novex, porque eu gosto muito e eles vém num pote grande... (Laura, 13
anos, Babilbnia, abril de 2017).

Em todos esses depoimentos, percebemos a centralidade da internet para
buscar informacdes sobre seus cabelos. Percebemos que a internet também fornece

elementos de consumo para esse publico, pois é através dela que eles descobrem
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seus produtos. Desse modo percebemos que o meio virtual ndo é imaginario,
produzindo efeitos fora dele, como defende Pierre Lévy (1996). Todas as
entrevistadas apontaram algum tipo de relacdo com a internet, mesmo que néao
pratiguem de fato o que aprendem la. Como sugerem os depoimentos:

A internet ajuda, mas eu tenho preguica de fazer aqueles processos todos...
(Renata, 24 anos, Leme, abril de 2017).

As vezes que eu paro pra ver as misturas que o povo na internet faz que,
tipo pde gelatina incolor mistura com creme, faz a mistura ali, mas eu nunca
tentei fazer em casa... (Tatiane, 18 anos, Leme, maio de 2017).

Pensamos, ainda, a relacdo desse contexto com 0os meios de comunicacgao,
pois a cultura de midia também é um fator a ser considerado. Os padrdes estéticos e
de consumo sdo reproduzidos pelas midias através de seu discurso simbdlico.
Entretanto, percebemos que essas configuracbes estdo atualmente em disputa
dentro desses proprios ambientes. A internet abre portas para novas relagcdes dos
sujeitos com seus corpos. Mesmo que essa reconfiguragcéo dos padrdes que incidem
sobre os cabelos ndo acabe com normatizacdes sobre a beleza, acreditamos que
eles sdo de extrema importancia e representam uma forma de resisténcia. Corpos e
cabelos que antes ndo eram valorizados agora podem reconhecer sua beleza

causando forte impacto nas relagdes sociais.

2.3.2 Papel do mercado

Estamos defendendo aqui que ha uma disputa pela mudanca de paradigma
em relacdo aos cabelos cacheados e crespos. Na qual muitas meninas e mulheres
assumem e ressignificam os volumes de seus cabelos, fato que antes parecia muito
distante. Como ja ressaltamos, esse movimento ainda encontra barreiras, mas ja
conquista avancgos. Mulheres que antes ndo gostavam de seus cabelos comecam a
percebé-los de outras maneiras, melhorando sua auto-estima e dando alguns
passos contra o racismo existente em nossa sociedade.

O consumo gera uma industria capilar muito forte. Na escala mundial, o Brasil
ja chegou a ocupar o segundo lugar de consumo de produtos voltados para a area

da beleza. Atualmente, segundo dados da Industria Brasileira de Higiene Pessoal,
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Perfumaria e Cosméticos (ABIHPEC, 2016), o Brasil ocupa a quarta colocagéo
mundial (ver figura 9).

Ainda segundo a ABIHPEC (2016), nos ultimos dez anos esse tipo de
indUstria teve um significativo crescimento, fechando o ano de 2016 com o
crescimento de 4, 8%, mesmo com a crise financeira que o pais atravessa. Nesse
documento, a industria de itens de beleza brasileira € indicada como o segundo
setor industrial que mais investe em inovagcdo e o primeiro quando o assunto é
publicidade.

Figura 9: Top 10 consumidores Mundiais.

Estados Unidos CATEGORIAS DE PRODUTOS
84,8 (19.1%)

Depilatérios
Desodorantes
Perfumes

Produtos Masculinos
Protegdo Solar

China
50,2 (11,3%)

I\ ABIHPEC

~0
n ™
o =
= N N Japdo
o . 37,1 (8.3%)
i) .
'g U »—-D Produtos Infantis
e 3 (6,6%
o A B  Alemanha
v L 17.9 (4.0%)
c Higiene Oral ¥
(o] ) _ Produtos para Banho
Q © 147 (3.8%) Produtos para Cabelos %
v
— L Franca
ot
Q_ -5 u india Magquiagem
o) c 121 (27%)
- =2 .
== ot
- Produtos para Pele Mundo
L ité

dlia
108 (24%)

us$ BILHOES Panorama do Setor 2017

DNTE: EUROMONITOR | 2016 Atualzade 20-abr-2017

Fonte: ABIHPEC.

Existem diversas formas de cuidados, tratamentos e manipulacdes para 0s
cabelos. Pensando nas novas exigéncias dos consumidores de cabelos crespos e
cacheados o mercado rapidamente adaptou-se as novas tendéncias. Esse aumento
também deve-se ao fato do consumo no pais ser muito forte e essa abordagem
tornar as empresas mais competitivas nesse cenario.

Ndo somos ingénuos em pensar que as industrias de cosméticos
massificados concedem esses avancos apenas porque entendem de fato as
reivindicacdes de seus clientes. O mercado precisa que as necessidades de seus
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consumidores sejam insaciaveis, para que busquem satisfazé-las através do
consumo (SLATER, 2002). Entra-se num ciclo de consumo constante que sustenta
0S mercados.

Nesse sentido, Bauman (2007) observa que uma das grandes promessas da
sociedade de consumo € satisfazer os desejos humanos. Mas s6 prospera quando
perpetua a insatisfagéo:

A sociedade de consumo tem como base de suas alega¢cfes a promessa de
satisfazer os desejos humanos em um grau que nenhuma sociedade do
passado pdde alcancar, ou mesmo sonhar, mas a promessa de satisfacdo
s6 permanece sedutora enquanto o desejo continua insatisfeito; mais
importante ainda, quando o cliente ndo esta “plenamente satisfeito” [...] A
sociedade de consumo prospera enquanto consegue tornar perpétua a nao-
satisfacdo de seus membros (e assim, em seus préprios termos, a
infelicidade deles) [...]: satisfazendo cada necessidade/desejo/vontade de tal

maneira que eles s6 podem dar origem a necessidades/desejos/vontades
ainda mais novos. (BAUMAN, 2007:63-64).

Acredito que é um pouco maniqueista reduzir essa mudanca em relacdo aos
produtos de cabelos a simples insatisfacdo de desejos dos sujeitos. Como estamos
defendendo, esse parece ser um importante movimento de resisténcia anti-racista
dentro da propria cultura da midia e do consumo. Mas as coloca¢des de Bauman
(2007) ajudam a pensar as intengdes da industria da beleza.

De fato, é caracteristica dos mercados sempre expandirem-se e
reinventarem-se, pois buscam alcancar as massas. Kellner (2001), ao pensar sobre
os legados da escola de Frankfurt, afirma que:

A diferenca vende. O capitalismo deve estar constantemente multiplicando
mercados, estilos, novidades e produtos para continuar absorvendo o0s
consumidores para as suas praticas e estilos de vida. A mera valorizacao da
"diferenca" como marca de contestacdo pode simplesmente ajudar a vender

novos estilos e produtos se a diferenca em questdo e seus efeitos néo
forem suficientemente aniquiladas. (KELLNER, 2001, p. 61).

Concordarmos com essas afirmativas e observarmos que esse parece ser o
caso atual. Entretanto, o préoprio autor (KELLNER, 2001) salienta que o0 mérito dessa
colocacao esta em tracar claramente as linhas de dominac&do, mas que também é
preciso pensar as formas de resisténcia e contestacdo. Desse modo, queremos aqui
destacar o papel que os individuos assumem dentro dessa luta cultural. Defendemos
que ha resisténcia quando grupos de pessoas historicamente excluidos come¢cam a

ditar suas proprias diretrizes.
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Acreditamos, portanto, que esse processo € ambiguo. E tanto resultado de
lutas de movimentos que buscam combater o racismo e valorizar 0s tracos negros,
como uma apropriacao da industria de beleza. Esse processo que busca uma maior
representatividade em produtos de consumo € um mecanismo de instrumentalizacao
e legitimacdo de importantes taticas dentro da luta politica.

Atualmente, diversas marcas de cosméticos buscam dialogo com seus
consumidores e fornecem produtos para varios tipos de cabelos. Antes, 0 acesso a
itens que cuidassem de cabelos crespos e cacheados era escasso. Esse fato causa
uma transformagéo nas maneiras como as consumidoras pensam e tratam seus
cabelos.

Suas vozes estdo sendo ouvidas, pois antes o papel da industria da beleza
era exclusivamente "adequar os cabelos das mulheres aos padrbes estéticos
vigentes o que, no caso do Brasil, significa disciplina-los" (QUINTAO, 2013:21).
Agora muitas marcas buscam uma nova linha de produtos para cabelos crespos e
cacheados, valorizando-o0s. As poucas linhas antigas foram reformuladas e buscam
tornarem-se mais atrativas, respeitando substancias nao liberadas para técnicas de
cuidados e incluindo elementos em alta (como 6leo de coco, por exemplo). Muitos
depoimentos refletem o consumo desses produtos:

Olha, eu uso muito os da Lola cosméticos, eu ja usei outros, mas eu gosto
do jeito que meus cabelos ficam com ele. (Karen, 23 anos, Chapéu
Mangueira, agosto de 2016).

Agora eu to usando esses novos da Salon Line... Bomba, essas coisas
assim... Mas eu s6 uso mesmo o de pentear, porque eu sempre costumo
misturar, ndo usar sempre a mesma coisa, porque o0 cabelo ndo gosta, eu
acho que meu cabelo ndo gosta... Condicionador e shampoo da Natura e o
creme de pentear da Salon Line, ai no préximo més eu mudo, uso creme do
Beleza e outro shampoo e condicionador de outra marca... (Renata, 24
anos, Leme, abril de 2017).

Ah também uso um gel, que é da Salon Line, que eu s6 uso Salon Line
agora... que é um verde... Tem um que tem na farmécia, que falam que é
muito bom, que tem uma moca com cabelo enorme assim na frente, muito
lindo... um tubo assim... muito caro, mesmo, eu ia comprar mas falei: ndo,
mé&e, vamos comprar o da Salon Line que t4 baratinho...ele € muito
cheiroso... (Marcia, 16 anos, Babilbnia, janeiro de 2017).

Uso creme de pentear Salon Line , ou o0 novo Seda. E uso gel, nunca usei
ativador nem nada assim mais complicado... (Yara, 15 anos, Babil6nia, maio
de 2017).

Para pentear, uso o creme Salon Line e pra hidratacdo da Lola, conhecei
pela internet e pelas amigas cacheadas que ja usaram antes de mim.
(Natdlia, 17 anos, Leme, marc¢o de 2017).
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Uso Salon Line, é assim que fala, né? Salon Line... Minhas amigas que me
falaram que era muito bom, eu vi no facebook também e resolvi comprar um
kit pra ver qual é. Mas também uso os da Novex e gosto muito. (Priscila,
13 anos, Chapéu Mangueira, maio de 2017).

Uso Salon Line e Niely Gold principalmente, eu vi ela falando nos videos e
ai fui comprar, mas também porque tava num preco bom. (Gilda, 16 anos,
Babilénia, maio de2017).

Mas todo més eu compro outro diferente, [Niely] Gold, Salon line... Eu
escolho vendo o que ta escrito no pote de creme.. Ai eu gasto muito, muito
mesmo com ele, sempre comprando os cremes... (Mariana, 13 anos,
Chapéu Mangueira, maio de 2017).

S6 que também eu s6 ndo uso os cremes do Beleza [Natural]... nao,
guase... quando acaba os cremes do Beleza eu ndo uso, porque eu nao
acho que os cremes do Beleza t4 dando resultado. Ai eu procuro comprar
os cremes da Salo Line, ou um outro que eu uso bastante agora, to
gostando do resultado. [...]JOlha, da Salon Line eu uso um que eu nao
lembro o nome, minha mée que compra, mas ela compra sempre 0 mesmo.
Agora que ela comprou esse que é até mais caro. Da Salon Line paga 16
reais, 17. Esse ela ja pagou 23, quase 25 reais, tava... 23 e pouco. (Tatiane,
18 anos, Leme, maio de 2017).

Podemos observar que muitas entrevistadas fazem usos das mesmas
marcas. A que mais aparece € a "Salon Line", uma empresa antiga no mercado, mas
que reformulou suas linhas para acompanharem as transformacdes. Nesse mesmo
caminho, seguiram as marcas "Niely Gold", "Seda" e "Novex". H4 ainda a "Lola",
uma marca recente que sempre apostou em publicos diversificados.

Ha menos de uma década atras seria impensavel uma linha de produtos
voltada exclusivamente para cabelos crespos e cacheados. Quintdo (2013:119)
afirma que esse processo "representaria uma redugédo do volume de vendas de tais
produtos, ja que menos mulheres se identificariam com eles".

Mesmo salbes especializados em cabelos cacheados e crespos como
propunha ser o "Beleza Natural” contribuem para o silenciamento da raca. Segundo
Cruz (2013), esse discurso estava em consonancia com a identidade nacional e é
um fator que possibilitava o sucesso do saldo. Esse saldo ainda € utilizado por uma
informante, mas segundo os relatos era a principal alternativa das nossas
entrevistadas merecendo uma breve conceitualizagéo.

O primeiro salado da rede foi aberto em 1993 no Rio de Janeiro. Desde entéo,
ja sdo 12 saldes de beleza espalhados entre trés estados. As 12 unidades da rede
atendem aproximadamente a 80 mil clientes por més. Em entrevista a uma

publicacdo voltada para economia, a responsavel pelo setor de propagandas da
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empresa atribui 0 sucesso da mesma ao processo de “ascensado das classes C e
D"*% (VALOR SETORIAL, 2011:14).

Seu principal produto é o "Super Relaxante”, que a empresa categoriza como
um “tratamento”. Sua formula nédo é divulgada e é feito por fabricacdo propria.
Segundo o saldo, é ideal o uso mensal desse produto, associado ao kit de cremes
também de fabricacdo propria do saldo. O resultado do procedimento é um efeito de
cachos “comportados”, com pouco volume. O slogan da empresa é "Bonito € ser
vocé", mas ha uma contradicdo, pois ha o uso de quimica através do super-
relaxante. O belo estaria associado aos cabelos “disciplinados”, por um processo
quimico que exige manutencao constante (Quintdo, 2013).

Atualmente, todas essas empresas citadas nos depoimentos possuem uma
linha de produtos exclusiva para as cacheadas e algumas incluem produtos para
cabelos crespos também. Nota-se entdo uma importante mudanca dentro da luta
contra o racismo no Brasil. De forma geral, os nhomes das novas linhas fazem
referéncia aos cachos especificadamente. As linhas denominam-se "T6 de Cacho"
(Salon Line); "Meus Cachos" (Novex/Embelezze); "Diva de Cachos" (Niely Gold);
"Seda Boom" (Seda) e "Meu cacho minha vida" (Lola).

Essas nomenclaturas mostram que ha claramente uma preferéncia pelos
cabelos cacheados dentro da industria da beleza. E especificadamente esse tipo de
cabelo que é vendido e estimula-se o consumo. Mostrando que ainda ha racismo em
seus discursos.

Entretanto, mesmo consumidoras de cabelos crespos fazem usos desses
produtos e identificam-se com eles em alguma medida. Dentro dessas linhas,
existem alguns produtos especificos que fazem referéncia explicita aos cabelos
crespos e/ou blacks através de seus homes ou imagens como € o caso dos produtos
"Crespissimo" (Salon Line); "Santo Black Poderoso” (Novex/ Embelleze) e "Meu
Cacho minha vida" (Lola). (Ver figuras 10, 11 e 12).

*® Nao é possivel afirmar se a maioria das entrevistadas enquadram-se também nessas zonas de
consumidores, visto que ndo foi perguntado sobre sua renda durante as entrevistas. Entretanto,
pontuamos que ha uma visdo moralizante sobre o consumo das classes trabalhadoras. O
pragmatismo acerca dessas classes entende que o consumo é orientado pela necessidade e
sobrevivéncia. O gasto que foge disso é considerado supérfluo e, consequentemente, irracional.
Assim, essas camadas pobres sao associadas a “necessidades basicas”, “privacfes”, "escassez” e
“luta pela sobrevivéncia”. Esse ndo é o viés desse trabalho, pois, sem negar as desigualdades

econdmicas, procuramos evidenciar uma perspectiva mais complexa sobre o consumo.
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Figura 10: Dois produtos dalinha "Té de Cacho”/"Crespissimo".

Ideal para

4ABC

Fonte: Site Salon Line.

Figura 11: Embalagem do creme "Santo Black Poderoso".
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Fonte: Site embelleze.
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Figura 12: Divulgacéo da linha "Meu cacho, minha vida".

(ereme de Pentear | UmidiFicador | Reiuador | Memorizador de Caches)

qeuitach>

Fonte: Site da Lola.

No creme "Crespissimo”, essa referéncia fica clara devido ao nome e na
indicacao que o produto é ideal para cabelos tipo 4 (Ver figura 10). JA nos dois
outros itens analisados, percebe-se alusdo aos cabelos crespos a partir de uma
associagao com o cabelo "black" que nomina o produto da Novex e ilustra a imagem
do creme da Lola.

A Salon Line é a marca mais usada pelas entrevistadas. No site da linha "Td
de cacho" e também nas embalagens dos produtos (Figuras 10, 13 e 14),
observamos que a marca aderiu ao sistema de classificacdo Andre Walker. Nesse
sentido, as propagandas e embalagens possuem uma tabela para verificarem seu

tipo de cabelo (indo dos cabelos ondulados tipo 2 até os crespos tipo 4). (Figura 14).
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Figura 13: Embalagens de alguns produtos salon line.

EM BREVE
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BEAUTY FAIR

Fonte: http://lanoca.com.br/blog

Figura 14: Tabela na embalagem do produto.
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Fonte: http://www.euacreditoemcosmeticos.com/2016/03/

Verificamos ainda que ha uma preocupacdo em encaixar 0os produtos dentro
de técnicas de cuidados capilares, como "No Poo" e "Low Poo", indicando em suas
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embalagens que os produtos sao liberados para essas técnicas (ver figura 10). A

marca incentiva o uso de cabelos "assumidos”, valoriza-se, portanto, uma espécie

de "identidade cacheada". No site da empresa, podemos encontrar 0 seguinte texto:
Cabelos cacheados, crespos e ondulados: entenda e saiba como cuidar!
Durante muitos anos, por falta de informacdo e, também, por falta de
opcbes de cuidados, os cabelos ondulados, cacheados, crespos e
crespissimos foram alisados com os mais diversos tipos de procedimentos
guimicos: escova progressiva, marroquina, japonesa e outras. Mas, a
beleza dos cabelos cacheados foi redescoberta e voltou com tudo!
Nunca os cabelos com cachos ou crespos receberam tantos cuidados para

sua manutencéo, nem o volume dos fios foi tdo valorizado como nos ultimos
tempos. Isso € uma revolugdo! E a Salon Line tem o prazer de fazer parte

dessa historia, que também é sua histéria!

A empresa aponta que esta havendo uma "revolucao” em relacdo ao uso dos
volumes dos cabelos. Em seu anuncio, procura alinhar sua marca com uma
valorizagédo desse tipo de cabelo, formando assim um incentivo ao que chamamos
aqui de "identidade cacheada".

Essa identidade esta baseada em discursos dos movimentos sociais negros
que buscam valorizar fenotipicos na construcdo de performances. Procura-se
promover, através das estéticas, uma identidade negra positivada, em contraponto
com os discursos racistas. Defendemos aqui que as empresas apropriam-se desse
discurso e 0 amortecem em uma “identidade cacheada®*".

Ainda segundo seu site, a Salon Line é uma empresa nacional presente no
mercado ha 20 anos, com um portfélio composto por mais de 406 produtos. Essa
empresa lancou sua linha de produtos para cabelos cacheados ha pouco tempo,
menos de trés anos.

Sempre atenta as necessidades das consumidoras, Salon Line investiu
seus esforcos nos Ultimos anos e lancou uma marca de cosmeéticos
totalmente voltada para cabelos crespos e cacheados, a #todecacho. Os
produtos foram criados para cada grau de curvatura dos fios e conta com

comunicacao despojada, atraindo mulheres auténticas que desejam manter
seus cabelos naturais e saudaveis.>®

Percebemos que o movimento de usar os cabelos sem quimicas surge em

diversos meios, principalmente em grupos de discussdo em redes sociais, e entao &

°! Retirado do site http://todecacho.com.br/. Acessado em 25/06/2017.

°2 As informantes dessa pesquisa também parecem corroborar essa ideia, conforme veremos no
réximo capitulo.

® Retirado do site http://salonline.com.br/sobre-nos/. Acessado em 25/06/2017.
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assimilado pelo mercado. A Salon Line vende a imagem de uma marca que preza
pela identidade de suas clientes e 0 seu aspecto mercadologico fica em segundo
plano.

Essa identidade é associada aos cabelos. Notamos que a linha estratégica da
empresa em alguns momentos prioriza o0s cachos (quando coloca essa
nomenclatura em sua linha de produtos), mas nao reduz seu alcance apenas a eles.
Estratégias também sédo utilizadas para alcancar o consumo de mulheres crespas
(quando cria itens especificos). Em seu discurso oficial, parece abracar os diferentes
tipos de cabelo com curvatura, como podemos ver no trecho acima.

Observamos um grande investimento da marca para alinhar-se & demanda
produzida pelas mulheres que estdo assumindo seus cabelos sem quimicas. Ha
uma grande apropriacdo de diversos elementos presentes nesse universo. Inclusive
as blogueiras/ youtubers parecem ter surgido antes desses diversos produtos.
Voltando aos seus videos iniciais, vemos uma dificuldade em conseguir produtos
industriais, apelando para produtos caseiros.

A Salon Line também assimila essas influenciadoras digitais em seu curriculo.
Ela criou um grupo que identifica como "Embaixadores Salon Line". Esse grupo
reune diversos homens e mulheres com canais sobre cabelos cacheados e crespos
famosos no youtube. A ideia de terem embaixadores no ambiente virtual é divulgar
sua marca através dessas pessoas que serdo pagas para isso. Esses vloggers
assinam contratos onde apenas podem fazer resenhas, aconselhar e indicar
produtos da Salon Line. Das influenciadoras mencionadas nas entrevistas, Gill
Vianna e Dayellen Pamela possuem contrato com a essa marca.

Recentemente, em uma grande jogada, a cantora Ludmilla também entrou
para esse grupo. No seu caso, ela ir4 realizar a transicdo capilar >* com o apoio da
marca e de outras embaixadoras. Esse processo serve como grande propaganda
para marca.

A "T6 de cachos" é uma das linhas mais completas no mercado, com diversos
subitens e produtos (Ver figura 15). Ela é bem diversificada dentro da linha para
cabelos com curvatura. Associada ao anuncio da transicdo da cantora Ludmilla,

lancou uma linha de produtos voltados para esse processo. E ainda criou uma linha

> Processo no qual deixa-se de usar quimicas e/ ou apliques para assumir seu cabelo.
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liberada® e vegana, baseada em 6leo de coco. Entre outras linhas disponiveis pela
empresa.

Entretanto, € bom lembrar que a marca atua em diversos campos, também
disponibilizando, por exemplo, relaxantes, escovas e tinturas. Esses, inclusive, foram
seus primeiros campos de atuacdo. Contudo, a Salon Line parece ser a empresa
gue mais investiu e comprou a ideia das mulheres que estdo assumindo seus
cabelos através de uma "identidade cacheada". E parece ter o retorno disso, pois € a

empresa mais citada nas entrevistas.

Figura 15: Montagem com algumas das principais linhas da empresa
Salon Line.

ELES CHEGARAM!!

aI.INHA C0CO TODECAGHO!

Fonte: Site Salon Line.

A marca Novex, citada por uma informante, € um segmento da empresa

Embelezze. Essa empresa € brasileira, existe ha 47 anos e atinge mais de 60

*® Liberada para as técnicas que nao usam sulfato, silicones e petrolatos, conhecidas como "Low" e
"No Poo".
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milhdes de mulheres brasileiras®®. Possui mais de 500 produtos de beleza em seu
portfélio. A empresa atua em diversos segmentos e ndo apenas com 0S cremes
voltados para cabelos cacheados.

A Novex é a marca de Tratamento Profissional da empresa. Dentro desse
contexto, a Embelleze desenvolveu a familia de tratamento "Meus Cachos".
Segundo propaganda no site da empresa:

Cabelos cacheados séo lindos, sdo especiais e sdo poderosos.
Toda cacheada sabe o poder que os cachos tém, mas também o quanto
eles precisam de cuidados. Por isso, a Embelleze desenvolveu a Familia
Meus Cachos. Uma familia de tratamento completa, especialmente

criada para vocé sairarrasandopor ai com o0s seuscachos
lindos, livres, leves e soltos!®’

Através dessa propaganda, podemos notar alguns valores da empresa. Ela
valoriza especificamente os cabelos com cachos, ndo fazendo mencdo a outros
tipos de curvatura, como 0S crespos. Sugere que nao € necessario utilizar de
guimicas para que seus cachos sejam poderosos e lindos, apenas o uso dos cremes
seria suficiente. Mas nao deixa de destacar que cuidados sdo necessarios.

Analisando a figura 16, podemos perceber que os cremes vendidos pela
Novex englobam diversas etapas dos rituais de cuidados capilares, como tratamento
e finalizacdo. H4 também uma certa preocupacao em identificar seus produtos como
liberados para a técnica de "Low" e "No Poo". Existe ainda promessa de "volume
perfeito” em um creme de pentear. Mas essa linha engloba menos produtos do que
a marca analisada anteriormente e ainda ndo possui embaixadores de seus

produtos em redes sociais.

*® Retirado do site http://www.embelleze.com. Acessado em 25/06/2017.
*" |dem. Grifos do site.
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Figura 16: Diferentes produtos da linha meus cachos da Novex/ Embelezze.

Fonte: Site Embelezze.

A Niely Gold surgiu em 1981 como uma empresa brasileira de cosméticos,
mas em 2014 foi comprada pela multinacional L'oréal, uma das maiores lideres
mundiais no setor de cosméticos>®. Possui uma linha de produtos denominada "Niely
Gold Permanente Afro" (ver figura 17), que ja existe ha mais de quinze anos e era
um dos carros chefes da empresa (Quintdo, 2013). Essa linha de produtos foca em
itens para o relaxamento, permanente e alisamento de cabelos crespos e ainda esta
disponivel no mercado. Podemos perceber que as embalagens estampam modelos
apenas de cabelo cacheado e de pele clara, dialogando com os padrdes de beleza
dominantes.

Entretanto, recentemente a Niely esta reformulando seus produtos através do
slogan "Fique Diva" e lancando diversos produtos nesse cenario. Em relacdo aos

cabelos cacheados e crespos, foi lancado o "Diva de Cachos" (Figura 18). Segundo

%8 Informacbes  retiradas do  site:  http://www.loreal.com.br/marcas/produtos-de-grande-

p%C3%BAblico/niely-cosm%C3%A9ticos. Acessado em 25/06/2017.
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o site da empresa: “A linha Diva de Cachos foi especialmente pensada para todas

nossas divas cacheadas”.”®

Figura 17: Linha "Niely Gold Permanente Afro".

Fonte: Site Niely Gold.

Mais uma vez nota-se que o direcionamento da publicidade é para cabelos
cacheados, deixando de lado todo os outros cabelos com curvaturas do tipo crespo.
O lancamento dessa linha é realmente muito recente, tendo acontecido esse ano.

Mas, como j& mostramos, a empresa ja era conhecida por outras linhas de produtos.

Figura 18: Linha "Diva de Cachos".

Fonte: Instagram fique diva com niely.

> |dem.
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Essa nova linha mostra em suas embalagens apenas caricaturas de uma
mulher com cachos. Seus produtos prometem cachos "turbinados" e enfatizam o uso
de Oleo de coco (item muito divulgado na internet pelos beneficios com o cabelo).
Segundo o instagram da empresa, os produtos foram pensados juntamente com seu
"supertime de divas cacheadas". Ou seja, sdo co-criacbes da marca com as
influenciadoras digitais que fecharam contratos para divulgacéo de seus itens, uma
dessas blogueiras € a Nina Gabriella que foi citada nas entrevistas.

Outra empresa citada que coloca seus produtos como co-criagdes com suas
embaixadoras € a Seda. Seus produtos para cabelos cacheados ja sao famosos no
mercado brasileiro através da linha "Seda Cachos comportados e definidos" (figura
19) e co-criacdo com a cabeleireira norte-americana Ouidad.®® Essa linha parece
estar inserida dentro de uma ideia de cachos disciplinados que perpetuava em
nossa estética. Com a nova demanda de produtos que valorizem os cachos a seda
redefiniu essa linha apenas para "Cachos definidos" (figura 19). Atualmente, no site
da empresa, ha a seguinte publicidade em relagdo a essa linha: “Nada traz mais
confianca do que cachos bem definidos, cheios de volumo e balanco”.®*

Ha também a linha Keraforce (Figura 20) indicada para cabelos crespos, a
mensagem do site sobre essa linha afirma: "Cabelos crespos e volumosos séao

lindos - esta na hora de vocé exibir o seu®®"

. Essa também faz parte das co-criacdes
seda, mas dessa vez com o cabelereiro Mauro Freire. Essa linha possui itens tanto o
para cabelos "originais" quanto para os com quimicas. Entretanto, antes prometiam
a diminui¢do do volume e atualmente vao pelo caminho oposto. No site da empresa
ndo é mais oferecido o seda Keraforce quimica.

A marca Seda é administrada pela Divisdo de Higiene e Beleza da Unilever
Brasil, vertente brasileira de uma grande multinacional. Em seu site a empresa diz
ser voltada para todos os tipos de cabelos e trabalhar em parcerias com

profissionais renomados para chegar as co-criagoes.

% Cabeleireira libanesa radicada em Nova York. Especializada em fios ondulados e cacheados,
dedicando-se apenas a esses tipos de cabelos.
Fonte: http://www.encaracoladas.com.br/2010/03/ouidad-historia.html. Acessado em 22/07/2017.
®! Retirado do site: https://www.seda.com.br/hair-needs/cabelos-cacheados.html acessado em
25/06/2017.
*? Retirado do site: https://www.seda.com.br/hair-needs/cabelos-cacheados.html acessado em
25/06/2017.

120



Figura 19: Embalagens da seda "cachos comportados e definidos" x "Cachos

definidos".

Fonte: www.eusoucrespa.com.b/ site da seda.

Figura 20: Embalagens atual e de 2015 da linha Keraforce.

Fonte: Site seda/ http://rainhadodolar.blogspot.com.br.
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Atualmente, a seda também possui um time de embaixadoras de seus
produtos, algumas sdo exclusivas da marca e outras transitam por todos os produtos
da Unilever. Duas delas foram citadas nas entrevistas: Maju Silva e Rayza Nicacio.

Recentemente, a marca lancou a linha Seda Boom para cremes de pentear
(ver figura 21) ,em co-criagdo com essas blogueiras e outras embaixadoras. Foram
lancados o seda "Boom Defini¢do", "Boom Volumao" e "Boom Transi¢ao". Segundo
a publicidade, sao indicados para cabelos crespos e cacheados. Nota-se que néao é

uma linha completa, mas apenas cremes de pentear para finalizacao.

Figura 21: Imagem promocional dos cremes Seda Boom.
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Fonte: http://www.manualdoscachos.com.

Nas propagandas, sdo destacados a inspiracdo nas blogueiras e o0s
beneficios de suas férmulas. Além disso, notamos que sdo sugeridos manuais de
finalizacdo (figura 22) e um "cach6metro" para cada creme. Ou seja, 0 sistema de
Andre Walker é utilizado para demonstrar que curvaturas dos cabelos combinam
com os cremes. Para definicdo, sdo indicadas curvaturas do tipo 2 e 3 (ondulados e
cacheados), para transicdo os tipos sugeridos sdo a partir do 2C até os de tipo 4
(dltima curvatura do tipo ondulado, todos os cacheados e todos os crespos), e para
volume as curvaturas do cabelos s&o cacheados e crespos (tipos 3 e 4).

Como podemos observar, a marca Seda passou por grandes mudancgas nos
altimos tempos. Aderindo ao movimento de respeitar 0os volumes dos cabelos
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cacheados, o que antes parecia impossivel. Essas transformagfes sdo conquistas
de movimentos que clamaram por padrdes de beleza que incluam mulheres negras
e seus cabelos. Inclusive, percebemos nos manuais que as modelos escolhidas tém
fenétipos mais proximos da diversidade existente em nosso pais, mas mulheres de

tracos negroides mais fortes ainda ndo sédo representadas.

Figura 22: Montagem manuais para cada Seda Boom.
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Fonte: Fonte: http://www.manualdoscachos.com.

7z

A Lola Cosmetics € uma empresa bastante identificada com uma imagem
jovial. Essa marca se auto-intitula vegana e, com isso, a maioria de seus produtos
pode ser considerado liberado para técnicas de cuidado. A Lola busca uma
identificacdo com seus consumidores, conforme o texto retirado do site®?:

A Lola surgiu a partir de uma escolha: ser feliz! Levar a vida com bom

humor, ainda que nada pareca dar certo. Nem mesmo o seu cabelo! Nos
fazemos a nossa parte levando até vocé sensacodes e cuidados especiais,

63 Informacdes retiradas do site: http://www.lolacosmetics.com.br/a-lola/. Acessado em 25/06/2017.
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cores vibrantes, texto motivadores e bem humorados, provocando um
sentimento Unico e inovador.

Seu crescimento deve-se muito ao uso intenso das redes sociais e a
identificacdo que procura ter com suas consumidoras, chamando-as de "Loletes".
Seus discursos utilizam girias e termos como "empoderamento” (figura 23) para criar
uma conexao com suas consumidoras.

Diversos produtos da marca sao usados por crespas e cacheadas. Mas o site
da marca indica alguns como especialmente voltados para esse publico: Linha
Creoula, Linha Curly Wurly, Linha Meu Cacho Minha Vida, Creme de multifuncional
Milagre Diet e O Umidificador que sabia demais (figuras 24, 25, 26 e 27).

Os textos publicitarios que acompanham os produtos sdo bem interessantes.
Para a Linha Meu Cacho Minha Vida (figura 23), fica clara uma referéncia ao
programa popular do Governo Federal "Minha Casa, Minha Vida", pois essa linha
também é pensada para ser popular.

Figura 23: Publicidade da linha Meu cacho Minha vida.

Fonte: site da Lola Cosmetics.

Para o multifuncional Milagre Diet, hd uma sugestao para seu uso durante a
transicdo, e uma clara referéncia anti-alisamento de cabelos. Argumenta a favor do
uso de cachos, mas ainda percebe o frizz como inimigo e o volume é prometido "na

medida". Conforme texto abaixo:
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O creme perfeito para quem esta em transicdo e ainda nao decidiu se vai
para o grande momento:

O que é: As alisadas que nos desculpem, mas cachos sao fundamentais!
Se jogue com tudo e va ser feliz, que da transicdo, Milagre Diet da conta!
Gerenciamento dos cabelos crespos e cacheados que ainda possuem as
duas texturas (natural e relaxamento) e que sdo muito dificeis de conciliar.
Elimina o frizz, inimigo nimero 1 de nossos cabelos, da volume na medida,
modela os cachos de maneira suave e sem deixar residuos. Pode ser usado
como modelador ou creme de pentear. Com 6leo de coco e girassol.
Manteiga de karité e extrato de cha verde®.

O Umidificador € indicado para cachos que busquem alongamento. Conforme
descricédo do site: "Feito especialmente para as Loletes que desejam alongamento e
suavidade dos cabelos crespos e cacheados, sem que os fios figuem banhados em
0leo mineral ou parafinas sintéticas." Mostrando também a preocupacdo em nédo
usar substancias proibidas para as técnicas.

Diversos itens da linha Creoula prometem "Cachos perfeitos”. Quanto ao
Curly Wurly, a descricdo é clara: "Abaixo a ditadura dos lisos!", fazendo coro as
reivindicagcbes de muitas mulheres, o que, h&d apenas alguns anos, parecia

impossivel.

Figura 24: Embalagem do creme Milagre Diet!

Fonte: site da Lola Cosmetics.

64 Informacdes retiradas do site: http://www.lolacosmetics.com.br/a-lola/. Acessado em 25/06/2017.
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Figura 25: Embalagem do O Umidificador que sabia demais.

Fonte: site da Lola Cosmetics.

Figura 26: Embalagem da linha Creoula.

Fonte: site da Lola Cosmetics.
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Figura 27: embalagens da linha Curly Wurly.
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Fonte: site da Lola Cosmetics.

Por tudo isso, concluimos que a midia e a publicidade estimulam o consumo e
reinventam-se para alcancarem os desejos das consumidoras. Esse movimento
ocorre na busca de maiores lucros, mas promove uma certa identificagdo com suas
clientes. Um recurso utilizado para essa identificacdo € muito bem utilizado pela
Salon Line, Seda e Niely Gold: captar embaixadoras que ja tenham entrada com o
publico alvo. A Lola também busca uma aproximacdo, mas através apenas de seu
discurso. Todas parecem ter conseguido seus objetivos e terem grande entrada no
mercado nacional. Mas a Salon Line chama a atencdo pela forte presenca nos
discursos e na quantidade de produtos especificos para cabelos crespos e
cacheados oferecidos.

Os discursos e as embalagens das marcas mostram claramente que o padrao
mais vendido ainda € o de cabelos cacheados, colocando os crespos em segundo
plano. Niely Gold e Novex nem fazem referéncias aos cabelos crespos em seus
discursos, englobando-os dentro dos produtos disponiveis para cachos e assim
silenciando-os. Lola, Seda e Salon Line ja delegam algum espaco para os cabelos
crespos em seus produtos e discursos, mas o carro chefe também é em relacédo aos
cachos.

Podemos pensar em uma "identidade cacheada" vendida pelas empresas

(destacando-se a Salon Line), que esta perfeitamente alinhada com o0s novos
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discursos e usos sobre os cabelos anelados. As empresas apropriam-se dos
debates em torno de identidade e com isso ajudam também a disseminar essa ideia.

O mercado, mesmo que em beneficio proprio, ndo fica fora desse movimento,
embora ainda mantendo padrées e ndo abandonando o racismo. Nao € o ambiente
perfeito (pra usar o termo que as empresas gostam), mas que ja gera debate dentro
da sociedade. Pelos atuais discursos das empresas, percebe-se que antes havia um
forte apagamento dos discursos identitarios, pois considerava-se que eles nao
vendiam (QUINTAO, 2013). Com a pluralidade de vozes ganhando espago na
sociedade, inicia-se a necessidade dessas empresas dialogarem com esses
movimentos. Defendemos que um desses aspectos vai culminar nesses discursos
que valorizam as identidades cacheadas, mas ainda silenciam uma possivel
identidade crespa.

O volume ganha um destaque maior nos produtos das empresas, pois,
segundo nossos depoimentos, € justamente o que tem sido mais desejado pelas
consumidoras. Mas o discurso da disciplina ainda néo foi totalmente abandonado,
ainda promete-se controlar os Frizz em muitos produtos. E mesmo o volume ainda é
visto como se existisse uma medida certa.

Entretanto, propagandas e embalagens de produtos das diferentes marcas
analisadas possibilitam uma compreensao de como os padrbes de beleza podem ter
sofrido altera¢des, quando pensamos em cabelos anelados, mas ndo deixam de
existir enquanto modelos. O mercado ainda incentiva o volume "perfeito", que é
necessario um "milagre", eliminar o frizz, ter um produto que "desmaia" seu cabelo,
que torne seu crespo "poderoso”, "santo”, "divino" etc. Essas caracteristicas néo
estéo livres de simbolismo e ajudam a perpetuar um novo padréo de beleza.

Em uma conversa sobre meu trabalho com uma militante do movimento negro
universitario me foi apontado que essa expressao "milagre” que da nome ao creme
da Lola indicava nédo soO a ideia de um padréo estético, mas também um modelo
racista. Durante o decorrer dessa pesquisa tive essa reflexdo em minha mente.
Entretanto, pude verificar que o creme "Milagre" é indicado para varios tipos de
cabelo no site da empresa. Apenas o "Milagre Diet" é indicado para tratamento em

cabelos anelados, mas ainda assim nao € exclusivo para esses tipos de fios.
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Portanto, ndo indicamos essas expressdées como claramente racistas porque
elas também aparecem em produtos para cabelos lisos. Ter o cabelo "perfeito”,
"divino" etc parece ser uma imposicao estética que atinge diversas mulheres. Mas
gqueremos que salientar que o racismo ainda deixa resquicios, principalmente se
notarmos as modelos utilizadas nas publicidades (nenhuma com tragos negroides
marcantes) e quando pensamos que o cabelo cacheado (um fendtipo negro menos
acentuado) é que prevalece nos discursos.

Esses produtos constituem um avanco em relacdo a um ambiente, mesmo
capitalista, que ndo englobava diferentes fenétipos nem mesmo dentro do consumo.
Atualmente, existe uma maior igualdade de consumo que néo deixa de dialogar com
os padrdes de beleza, mas que € muito importante para conferir auto-estima a
grupos muito marginalizados e pode sim ser uma ferramenta na luta contra o
racismo, pois auxilia no empoderamento de mulheres negras.

Nota-se que esse movimento na diregdo de assumir os cabelos crespos e
cacheados é uma grande transformacdo numa sociedade racista, como o0 Brasil
onde os fendtipos negros sdo altamente desvalorizados. Esse € um mecanismo
perverso de exclusdo e preconceito racial. Entretanto, quando meninas negras
comegam a assumir seus cabelos, usando suas mediacdes e taticas, acabam

despertando um movimento em prol de sua valorizacéo.
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CAPITULO 3 - TENSOES DOS CABELOS

Nesse capitulo, trabalhamos as principais tensées que surgiram no campo.
Elas aparecem relacionadas principalmente a questdes étnico-raciais e de género
presentes em nossa sociedade.

Primeiramente, aprofunda-se o debate sobre racismo no Brasil. O trabalho
apresenta uma historicidade desse elemento e uma conceitualizagdo do termo. Em
um segundo momento, busca-se refletir sobre como o racismo presente no Brasil
interfere nas maneiras de utilizar os cabelos crespos e cacheados. Dentro desse
contexto, a proposta é refletir sobre o duplo impacto que sofrem as mulheres negras:
sexismo e racismo.

Parte-se para uma discussdo sobre a configuracdo das identidades negras
femininas no Brasil, apontando a estética como uma ferramenta politica de auto-

reconhecimento e autenticidade.

3.1 Racismo no Brasil

As expressdes das performances crespas e cacheadas passam pelas
guestdes estéticas, pois as maneiras de utilizar esses cabelos estdo inseridas nos
contextos de disputas por significacdes em nossa cultura. Esse campo de luta ainda
€ bastante desigual em relacdo as diferencas étnico-raciais no Brasil, pois as
estéticas negras sao desvalorizadas em diversos ambitos culturais.

Desse modo, € importante refletir sobre algumas ideologias que
influenciaram a construcdo das relagfes étnico-raciais e marcaram a historia do
Brasil. A formacéao brasileira apoiou-se em trés grandes ideologias nesse percurso: o
racismo cientifico, o ideal de branqueamento e o mito de democracia racial.

O Brasil foi considerado um grande lugar de estudo de teorias racistas.
Schwarcz (1993) afirma que em muitas interpretacdes o pais era percebido como um
laboratorio racial, principalmente pela mesticagem presente. Assim, teorias racistas
tiveram muito divulgacdo no territdrio nacional. As teses tinham bases que eram

consideradas cientificas.
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Skidmore (2012) sistematiza essas teorias em trés escolas: a primeira
bioldgica, com medicdes e classificacdes fisioldégicas. A segunda era historica, que
apontava evidencias para mostrar uma superioridade branca, tendo em Gobineau
seu maior representante. A terceira, conhecida como darwinismo social, colocava as
racas como essencialmente diferentes e apresentava uma hierarquia de tipos
raciais.

Os intelectuais brasileiros adotaram esse racismo cientifico. Por
considerarem que a miscigenacdo existente em nossa sociedade era um fator de
atraso social, a solugéo encontrada passava por um branqueamento da populacéo.
De modo geral, ele consistia em difundir 0 "sangue branco" enquanto purificador do
"sangue negro”, alterando gradativamente a demografia da sociedade brasileira.
Teorias cientificas deram suporte a essas politicas de limpeza racial ou eugenia.

A partir da obra de Gilberto Freyre, a mesticagem deixa de ser percebida
enquanto um problema social, positivando-a em si mesma e nao apenas como
recurso de branqueamento. O livro Casa Grande & Senzala, lancado em 1936,
pensa a miscigenacdo como caracteristica fundamental da identidade nacional e
fruto de trés matrizes fundadoras: o indio, o negro e o branco. Dando origem a ideia
de que existe uma democracia racial brasileira.

Essa visdo do Brasil como um pais democratico racialmente ainda € muito
resistente nas explicacdes da formacao da sociedade brasileira. Entretanto, Roberto
DaMatta (1981) problematiza essa ideia, pois chama a atencao para o fato de que a
mesticagem, encarada dessa forma, invisibiliza o racismo e a desigualdade social,
pois parte de um determinismo biolégico.

Que os trés elementos - o branco, 0 negro e o indigena - tenham sido
importantes entre nos € 6bvio, constituindo-se sua afirmativa ou descoberta
guase uma banalidade empirica. E claro que foram! Mas ha uma diferenca
entre a presenca empirica dos elementos e seu USO COmMO recurso

ideolégico na construcdo da identidade social, como foi o caso brasileiro.
(DAMATTA, 1981: 62).

Para DaMatta (1981), essa perspectiva sobre a sociedade brasileira € um
"mito” ou uma "fabula" porque, apesar de ser uma ideologia dominante e
abrangente, enxerga a miscigenacdo como harmonica, apagando as hierarquias e o
racismo. Essa visdo, portanto, traduz o racismo a brasileira, que ndo deixa de fato

de existir.
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Nota-se que as relagdes étnico-raciais no Brasil passam por um tipo de
racismo associado aos fendtipos negros. Oracy Nogueira (2006), ao analisar o
preconceito étnico-racial no Brasil, conclui que o fator marca, ou seja, os fenotipos
corporais assumem um papel de destaque. Assim, o0 preconceito desse pais €
considerado de marca, ao contrario do racismo existente nos Estados Unidos da
América, onde o sistema de identificacdo étnico-racial recorre a origem como critério,
classificando genealogicamente os individuos.

Nesse ponto, € importante ressaltar que nossa concepc¢ao de racismo esta
de acordo com Hall (2003b), que considera apropriado reconhecer que o referente
biolégico nunca estd ausente nos discursos de etnia, mas que ele opera em conjunto
com a discriminacdo cultural, havendo duas logicas do racismo. Para esse
pensador, 0 conceito de raca precisa ser discutido porque possui aspectos
relacionais, sendo produzido culturalmente. Ou seja, apesar de 0 racismo possuir
manifestagcdes globais, precisa ser compreendido de acordo com as particularidades
de cada configuracéo cultural.

Conceitualmente, a categoria "raca" ndo € cientifica. As diferencas
atribuiveis a "raca" numa mesma populacdo sdo tdo grandes quanto
aquelas encontradas entre populacoes racialmente definidas. "Raca” € uma
construcdo politica e social. E a categoria discursiva em torno da qual se
organiza um sistema de poder socioeconomico, de exploracdo e exclusao
— ou seja, o racismo. Contudo, como pratica discursiva, 0 racismo possui
uma légica propria (Hall, 1994). Tenta justificar as diferengas sociais e
culturais que legitimam a exclusao racial em termos de distingdes genéticas
e bioldgicas, isto e, na natureza. Esse "efeito de naturalizagdo" parece

transformar a diferenca racial em um "fato" fixo e cientifico, que néo
responde a mudanca ou a engenharia social reformista. (HALL, 2003b:69).

Desse modo, em uma concepcgao critica, a categoria "ragca” esta incluida em
uma classificagéo discursiva, pois ela € organizadora dos sistemas de representacao
e préaticas sociais que situam-se em torno de diferencas como: cor da pele,
caracteristicas do cabelo, feicbes do rosto etc. Cabelos com curvaturas sao
caracteristicas atribuidas a negritude e assim sofrem racismo e descriminacao.
Principalmente o0s cabelos crespos, pois o0s cacheados transitam entre as
classificacdes étnico-raciais®. Além desses tipos de cabelos serem o alvo dessa
pesquisa, essa forte relagcdo aparece porque historicamente a composicdo das

pessoas que residem em favelas €, em sua maioria, de negros.

®® Essa questéo sera aprofundada quando pensarmos o colorismo.
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Para Andrelino Campos (2012), a histéria das favelas confunde-se com a
historia dos negros no Brasil. E as favelas Chapéu Mangueira e Babilonia tambéem
enquadram-se nesse aspecto. No final do século XIX, a cidade do Rio de Janeiro
vivia uma crise de moradia e ainda assim nao parava de crescer.

Ao pensar as versbes de fundacdo das favelas cariocas (instalacdes
autorizadas nas encostas do morro da favella®® por egressos da Guerra do Paraguai,
da Guerra da Canudos ou moradores de corticos demolidos), Campos (2012)
ressalta o papel dos quilombos. Esses foram espacos de resisténcia ao governo
imperial que representavam a exclusdo de uma parcela da sociedade,
principalmente de negros escravizados, mas nao exclusivamente.

Nessa perspectiva, as favelas sdo resultados de processos historicos de
segregacao dos mais pobres. Para Campos (2012), com a abolicdo, a crise
habitacional acentuou-se e os quilombos transmutaram-se em favelas. Em dados
recentes, pode-se perceber essa relagcao apontada por Campos (2012). Segundo o
Censo de 2010, o Brasil € composto por 47,7% de brancos e 50,7% de pretos e
pardos, entretanto, considerando apenas a populacdo das favelas, essa proporcao
altera-se fortemente. Nesses espacos, ha 68,3% de negros contra 30,5% de
brancos.

Percebe-se que, por ter sua maioria de habitantes negros, as favelas sao
areas que sofrem diretamente com o discurso racista presente no Brasil. Dentro
desse contexto, refletir sobre as performances em torno dos cabelos crespos e
cacheados das favelas do Chapéu Mangueira e Babilénia ganha importancia. Nao

apenas pelos significados estéticos, mas pela relacdo com uma luta anti-racismo.

3.2 O lugar do cabelo na sociedade brasileira

Dentro do debate sobre racismo colocado acima, observa-se que os cabelos
crespos e cacheados (fenétipos negrdides) funcionam enquanto forte marcador
étnico-racial. Por isso, € um importante o debate sobre as ressignificacbes que

esses cabelos estao tomando.

% Atualmente, Morro da Providéncia. Levou esse nome pela planta favella encontrada na localidade.
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O cabelo é um marcante indicio de procedéncia étnica, € um dos principais
elementos biotipolégicos na construgdo de pessoa na cultura. O negro
guando assume o0 seu cabelo de negro assume também o seu papel na
sociedade como uma pessoa negra. E ser negro no Brasil e no mundo,
convenhamos, é ainda um duro caminho trilhado por milhares de afro
descendentes. (LODY, 2004:125).

Os lugares simbdlicos da ideologia presente no racismo a brasileira sao
alinhados com valores eurocéntricos e assim destinam as pessoas negras a falta de
aceitacdo, sofrimento e falta de auto-estima. Para Nilma Lino Gomes, ha uma
resisténcia negra associada aos cabelos enquanto beleza reconhecida:

Por mais que a escraviddo e a didspora negra tenham obtido sucesso na
despersonalizacdo do negro, por mais que a mistura racial tenha mesclado
corpos, costumes e tradicdes e por mais que o contato com o branco tenha
disseminado um processo de discriminacdo intra-racial entre os negros e
introduzido uma hierarquizagao racial que elege o tipo de cabelo e a cor da
pele como simbolos de beleza e feilra, todo esse processo ndo conseguiu
apagar as marcas simbodlicas e reais que nos remetem a ascendéncia

africana. O corpo, a manipulacdo do cabelo sdo depésitos da memoria
(GOMES, 2003:82).

Para as mulheres com fenoétipos negros é ainda mais complicado lidar com os
padrdes estéticos, pois eles estdo associados ao racismo. Por isso, esse movimento
na direcdo de utilizar os cabelos crespos e cacheados sem quimicas relaxantes é
uma grande transformacgao numa sociedade racista, como o Brasil.

Peter Fry (2002), ao estudar o mercado de produtos de beleza destinados a
pessoas negras, salienta que had um potencial politico na preocupacdo com a
aparéncia individual. As transformacdes estéticas podem ser um campo de batalha
politico e existencial, rivalizando com repertorios hegemonicos, pois sdo conteudos
fundamentais para comunicacao/percepcao (GUERREIRO, 2016).

Pensando nessas ressiginificacfes estéticas dos cabelos dentro do contexto
do racismo brasileiro, € importante destacar o fenébmeno conhecido como colorismo
ou pigmentocracia. Essa expresséao foi usada de forma pioneira por Alice Walker em
1982, e significa que quanto mais pigmentada a pele de uma pessoa, maior a
chance dessa pessoa sofrer exclusédo e discriminagéo. Ou seja, de acordo com 0s
graus diferentes de pigmentacdo da pele e de fenotipos, é exercida uma escala
social de aceitacdo, na qual, quanto mais préximo do padrdo eurocéntrico, mais

aprovada é a insercao social da pessoa.
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Em um pais com um processo histérico como o Brasil, onde houve grande
miscigenacdo, através da colonizacdo européia e da forte influéncia da forcada
diaspora negra, tornam-se presentes diversas tonalidades de pele. Assim pessoas
negras com tez mais clara sdo aceitas socialmente, pois aproximam-se mais do
padrdo europeu imposto hegemonicamente. Mas a pele ndo € o Unico elemento
corporal que dialoga com esse fendmeno:

A questdo do cabelo parece constituir uma espécie de indice semidtico da
revalorizacao identitaria. [...] E compreensivel que o cabelo possa aparecer
em qualquer lugar como marca forte da diferenca fenotipica entre claros e
escuros. Nos EstadosUnidos, pedagogos vém recomendando as escolas a
adocao do livro Nappy Hair (Cabelo de Lanugem), de Caroline Herron, que
descreve as vissitudes emocionais de uma garota, envergonhada pelos
cabelos crespos, até a auto-aceitacdo. Mas no Brasil este € um aspecto
carregado de simbolismo todo especial. Pode-se evocar a fantasia literario-
“cientifica” de Monteiro Lobato, assim como atentar para o que diz uma
antropdloga: “E um equivoco colocar a cor como traco principal da raca. A
cor da pele ndo importa tanto quanto o tipo de cabelo, pois o cabelo liso-

ondulado e comprido sempre codifica a mulher "escura” como mulata”.
(SODRE, 2006:189).

Através desse trecho, pode-ser perceber a centralidade que ocupa o cabelo
dentro de uma sociedade racista que tem forte expressdo no colorismo. Dentro
desse contexto, os critérios de definicdo étnico-raciais passam por hierarquias e
classificagOes sociais. As fibras capilares aparecem como essenciais para pensar as
relacfes sociais e étnicas no Brasil.

E importante ressaltar que 0 mecanismo presente no colorismo €
extremamente perverso, pois ndo so gera uma grande divisdo e hierarquizagéo entre
0os seres humanos, como também dificulta que pessoas negras reconhecam-se
como tal. Desse modo, a questdo de ser e se perceber enquanto negro no Brasil &
muito complexa. De acordo com esse conceito, ter a pele mais clara ou fenotipos
negros menos marcantes coloca a pessoa em posicao de privilégio perante pessoas
com fendtipos negros mais acentuados. Importante destacar que ndo ha uma
aceitacdo da pessoa negra com fendtipos menos acentuados como branca, ela
apenas € mais tolerada culturalmente.

Além disso, o termo pardo € muito criticado pelo movimento social negro, pois
favorece o apagamento de negritudes. Devido a hierarquia promovida pelo
colorismo, pessoas negras, mas com tracos mais aceitos pela branquitude,

mimetizam-se enquanto pardas. Entretanto, esse termo é uma das classificacbes
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oficiais do Instituto Brasileiro de Geografia Estatistica (IBGE), que promove 0 censo
demografico. As classificacbes sao: branco, preto, pardo, indigena ou amarelo.

Ha uma variedade de termos com associacdo étnico-racial usados para
descrever as caracteristicas fisicas das pessoas que ndo apresentam nocao
concreta de identidade relacionada a etnia, palavras como: preto, mulato, sarara,
brancos e moreno. Rezende e Maggie (2002, p.15) salientam que essas

classificacdes sao culturais:

(...) tornam-se atribuicbes que podem variar de acordo com quem fala,
como fala e de que posicéo fala. As formas de manipular esse sistema de
classificacdo ndo se dao, entretanto, por acaso. Ha certas regras de
classificacdo que deixam entrever um complexo jogo de relacdes de poder.

Dados recentes mostram que ha uma mudanca na postura em relacdo as
autodeclaracbes. No Censo realizado em 2010, o percentual de pessoas que se
classificaram como pardos cresceu para 43,1% (82 milhdes de pessoas) em
comparacdo com 38,5% em 2000. A proporcdo de pretos também subiu de 6,2%
para 7,6% (15 milh8es) no mesmo periodo. Esse resultado também aponta que a
populacdo que se autodeclara branca caiu de 53,7% para 47,7% (91 milhdes de
brasileiros)®’. Segundo analistas do préprio IBGE, essa mudanca de cenério faz
parte de uma transformacéo cultural, reflexo de politicas publicas contra a exclusédo
negra, e uma brecha para afirmacédo de identidades negras.

Em nosso universo de informantes, apenas uma entrevistada identificou-se
enquanto "branca", todas as outras usaram auto-declaracdes que enquadram-se
dentro de um espectro associado a negritude: a grande maioria afirmou ser parda,

mas foram usados também as categorias "preta”, "negra", "morena" e "marrom".
Dentro da discussado sobre o colorismo, € importante salientar que aqui
percebemos tanto os cabelos cacheados como os crespos enquanto associados aos
tragcos negros. Mas admitindo suas peculiaridades em relacdo ao sistema de
classificacdo étnico-racial existente no Brasil, ou seja, pessoas com cabelos
cacheados acabam tendo certos privilégios sociais em relagdo a pessoas com

cabelos crespos. Essa percepcao € respaldada pela pesquisa de Quintao:

®" Dados retirados do Portal Brasil. Censo 2010 mostra as caracteristicas da populacdo brasileira.
http://www.brasil.gov.br/educacao/2012/07/censo-2010-mostra-as-diferencas-entre-caracteristicas-
gerais-da-populacao-brasileira . Acessado em: 06/07/2017.
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No Brasil, onde a etnia € muito mais baseada na aparéncia que em “uma
gota de sangue”, como € na cultura norte-americana, uma mulher parda
pode passar a ser percebida como branca se tiver seus cabelos alisados,
possivelmente influenciando — ou até mesmo mudando — suas interagfes
sociais e chances de ascensdo socioecondémica. (QUINTAO,2013:24):

Entretanto, ndo acredito que uma pessoa com tracos negroides fracos seja
exatamente lida como branca na sociedade, por mais que alise os cabelos. Embora,
certamente seja mais aceita socialmente. Acredito que uma entrevista realizada com
uma moradora do Chapéu Mangueira ajude a pensar essa questao da valorizacao
de peles mais claras:

...Ainda tem muitas pessoas que me falam para alisar... Mas hoje em dia eu
s6 faco o que quero! Sabe, depois que eu comecei a ter o cabelo assim tive
uma inspiracdo na dancarina da Anitta pra pintar meu cabelo de vermelho.
Eu até cheguei a pintar, e adorei! Mas meu marido na época disse que nao
ia ficar bom em mim porque ela tem a pele mais clara que eu. Mas agora eu

s6 faco o que quero, bato o pé e nao ligo pras opinides. (Amanda, 26 anos,
Chapéu Mangueira, agosto de 2016).

Essa entrevista mostra que ha uma desvalorizacdo em relacdo a pele negra
mais escura, onde apenas mulheres negras de pele mais clara estariam aptas a
pintar o cabelo e ter um resultado positivo na visdo do companheiro da entrevistada.
Mostra entdo a hierarquizagdo dos tons de pele. Entretanto, a postura da
entrevistada em realizar sua vontade, mesmo com o marido contra, mostra um certo
empoderamento e uma aceitacdo de seu corpo.

Refletindo sobre os cabelos dentro desse fenbmeno do colorismo, percebe-
se gue, ha uma preferéncia cultural pelos cabelos cacheados sobre 0s crespos. Isso
ja fica evidente em diversos discursos apresentados no capitulo 2, inclusive o
discurso das marcas de produtos. Mas algumas falas de informantes demonstram
claramente:

Na minha antiga escola tinha muitas meninas com o cabelo que nem o meu,
cheio, tipo black, entendeu? (...) Eu ndo sei as vezes ele fica meio ruim...
Acho que é crespo né... (...) Fiquei acho que uns... quando eu cortei acho
qgue foi ano retrasado.. fiquei um ano sem passar relaxamento nenhum no
cabelo... porque eu queria deixar a raiz dele crescer... (...) Minha mée fazia
relaxamento em mim de 2 em 2 meses, que agora nao vou passar mais,
porgue eu nao aglento mais o0 meu cabelo cair e ter que cortar... falei pra
minha mé&e que vou ter que ficar careca pro meu cabelo nascer melhor...
Vou ficar fazendo hidratacdo, que eu cortei foi dia 9 do més passado, ai vou
cortar ele um pouco mais atrés e deixar ele crescer naturalmente, ndo vou

ficar passando nada, sO hidratacdo... porque hidratacdo ajuda muito o
cabelo... (Marcia, 16 anos, Babildnia, janeiro de 2017).
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Meu avé vive falando mal do meu cabelo, ele ndo entende porque eu uso
ele assim pro alto, ele sempre me fala, mas tipo, eu tento ndo me importar...
Na escola, ficam dizendo que meu cabelo € duro e ficam me zuando. (...) Se
eu queria mudar? Queria que meu cabelo fosse cacheado... porque ele é
crespo. (Mariana, 13 anos, Babil6nia, maio de 2017).

Nesses dois trechos, percebe-se uma forte preferéncia por cabelos
cacheados por ambas as informantes. Marcia declara-se "parda" e Mariana
"marrom”. No depoimento das duas, nota-se uma influéncia das familias. Segundo
Gomes (2001), os parentes motivam os processos de modificacdo de jovens, pois
sao influenciados pela organizacéo estrutural da sociedade.

Nessa visdo, 0s cabelos crespos sdo estigmatizados e estabelece-se um
novo padréo a ser atingido. Os cabelos crespos que mais sofrem discriminagdes sao
0s que nao formam cachos, do tipo 4C. Esse ainda € um discurso vigente em nossa
sociedade e assim sua discussdo ainda faz-se necessaria. Entretanto, como tenta-
se demonstrar aqui, existe uma disputa em torno desses cabelos com curvaturas,

mesmo 0S mais acentuados.

3.2.1 Duplo sofrimento das mulheres negras

Observa-se que o "mito da democracia racial" possui muita aceitacdo e
divulgacdo no Brasil. Essa falsa ideia afirma que ndo ha racismo em nosso pais,
pois baseia na miscigenacdo para afirmar que as relagBes étnico-raciais sao
igualitarias. Lélia Gonzales (1984) afirma que, dentro desse contexto, ha uma logica
de dominacdo que tenta domesticar as pessoas negras e gera sofrimento. Essa
pesquisa segue pelo caminho apontado por Gonzales (1984), buscando
compreender o duplo fenbmeno do racismo e do sexismo como légicas de

sofrimento e violéncia que incidem sobre a mulheres negras em patrticular.:

Por isso, a gente vai trabalhar com duas noc8es que ajudardo a sacar o que
a gente pretende caracterizar. A gente ta falando das nogles de
consciéncia e de memoria. Como consciéncia a gente entende o lugar do
desconhecimento, do encobrimento, da alienagdo, do esquecimento e até
do saber. E por ai que o discurso ideoldgico se faz presente. J& a memoria,
a gente considera como 0 ndo-saber que conhece, esse lugar de inscrigdes
que restituem uma histéria que néo foi escrita, o lugar da emergéncia da
verdade, dessa verdade que se estrutura como ficcdo. Consciéncia exclui o
gue memodria inclui. Dai, na medida em que é o lugar da rejeicao,
consciéncia se expressa como discurso dominante (ou efeitos desse
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discurso) numa dada cultura, ocultando meméria, mediante a imposi¢do do
que ela, consciéncia, afirma como a verdade. Mas a memdéria tem suas
astlcias, seu jogo de cintura: por isso, ela fala através das mancadas do
discurso da consciéncia. (GONZALES, 1984, p. 226).

Essas nogdes de consciéncia e memoaria sdo importantes para entender como
ocorrem as violéncias sobre as mulheres negras. H4 um discurso ideoldgico que
encobre o racismo e oculta os registros sobre essas pessoas. Desse modo, existem
visbes estereotipadas que s&do as principais representacdes dessas mulheres.
Segundo Hall (1997a), os esteredtipos essencializam, naturalizam e fixam as
diferencas. As imagens sobre elas sao de hiper sexualizagdo ou de subalternizacéo,
sendo sempre objetificadas em diversas relagbes (GONZALES, 1984).

Desse modo, esse discurso ideolégico promove diversos sofrimentos para as
mulheres negras, inclusive por exercicio de uma violéncia® simbdélica sobre seus
cabelos. Para Bourdieu (2007b), esse fenbmeno ocorre quando o grupo dominante
impOe aspectos de sua cultura a grupos dominados. Em suas palavras: “O
fundamento da violéncia simbdlica reside nas disposicdbes modeladas pelas
estruturas de dominacéao que a produzem” (BOURDIEU, 2007b:54).

Observa-se entdo uma dominacdo simbdlica que interfere nas percepcdes
subjetivas e em diversas formas de representacdes sociais. Esse fenOmeno atinge
diversos ambitos culturais:

O efeito da dominacéo simbdlica (seja ela de etnia, de género, de cultura,
de lingua etc.) se exerce ndo na légica pura das consciéncias cognicentes,
mas através de esquemas de percepc¢do, da avaliagcdo e de acdo que séo

construidos nos habitus e que fundamentam aguém das decisGes da
consciéncia e os controles da vontade. (BOURDIEU, 2007b, p.49-50).

Defendemos aqui que essas violéncias simbdlicas passam tanto pelo género
como pela etnia em suas relagcdes com o cabelo de mulheres negras. Gerando um
sofrimento social que expressa-se atraves de rejeicdo e vergonha de seus cabelos.
S&do0 sociais porque sdo sentidos pela coletividade e gerando caracteristicas em
comum. O sofrimento, em sua dimensdo socio-cultural, é resultado da acdo de

diversas formas de poder sobre as pessoas, que influenciam em suas praticas. Esse

%% Esses grupos também estdo expostos A violéncias estruturais e fisicas. Mas para fins desse
trabalho foca-se nas violéncias simbdlicas por entendermos que elas agem diretamente sobre as
relacdes com os cabelos de mulheres negras.
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sentimento € universal nas experiéncias humanas, mas pode-se apresentar de
formas rotineiras ou de maneiras drasticas (KLEINMAN, 1991).

O sofrimento relaciona-se com mulheres negras em dois lugares: no sexismo
e no racismo. A frase "Para ficar bonita tem que sofrer", muito recorrente nas
relacdes culturais brasileira, aparece como uma sintese desse pensamento. A
beleza estaria entdo diretamente relacionada ao sofrimento, tanto em relagdo as
imposicdes sobre feminilidade como sobre as estéticas impostas ao cabelo.

O sexismo esta atrelado a uma visao patriarcal da sociedade brasileira, que
teve sua origem na periodo colonial que garantia aos homens a detencdo do poder.
Nesse tipo de organizacao social, a mulher é percebida como inferior, havendo uma
dominacdo masculina. Segundo Bourdieu (2007b), ha uma primazia concedida aos
homens e que se afirma em diversas estruturas sociais e culturais, constituindo
assim a dominacdo masculina. Esse processo de construgéo social reproduz-se por
varios tipos de violéncia, entre elas a simbdlica.

Nesse contexto, as estéticas e performances associadas aos cabelos crespos
e cacheados sofrem essa violéncia simbdlica. Para Michelle Perrot (2007), os
cabelos tem um papel fundamental na constru¢cao do feminino, pois sado percebidos
como simbolo da feminilidade. Ao pensar sobre os cortes de cabelo afirma:

O que chama a atencdo, uma vez mais, € a importancia simbdlica dos
cabelos. "Quando é que o aparelho de tosquiar vai retirar-lhe [a mulher] um
de seus meios de seducdo?" — Ié-se num editorial do jornal La Liberation
de 1'Aunis et de la Saintonge. O corpo degradado pelo corte dos cabelos.
Posto a nu. No cranio raspado desenha-se a cruz gamada. "Com a tosquia,

trata-se ndo somente de excluir a mulher da comunidade nacional, mas
também de destruir a imagem da feminilidade”. (PERROT, 2007, p. 61-62).

Percebe-se que um dos padrdes de feminilidade associados ao corpo das
mulheres € em relacdo ao corte. Essa € uma imposi¢ao simbdlica da violéncia a qual
as mulheres estéo sujeitas dentro dos mecanismos de dominagdo masculina. Alguns

depoimentos demonstram essa questao:

Cortei bem curto, mas pensei em desistir e passar mais quimica, porque eu
estava me achando feia (...) Quando vou na praia ndo molho com agua
salgada, ndo. (Solange, Chapéu Mangueira, agosto de 2016).

Eu fazia no Beleza, fiquei fazendo desde pequena, assim, desde que podia
fazer minha mée me levava... E ai teve um momento que eu nao queria
mais ficar refém daquilo ali, ai eu peguei e falei vou deixar natural, ai eu
cortei batidinho mesmo, tipo homem... quando deu pra pegar, minha méae
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botou tranga em mim. (...) S6 se eu estiver morrendo, muito, muito de calor
pra entrar no mar porque eu ndo consigo entrar no mar por causa do
cabelo, tem gente que ja consegue, eu nao consigo... quando eu vou, vou ja
com a xuxa na mao pra prender...sabe aquele poodle tomou banho, é
assim... (risos). (Renata, 24 anos, Leme, abril de 2017).

N&o, eu fui aos poucos. Eu fui parando de usar, ai fui parando, parando... Ai
guando eu vi que ja tava num certo ponto, ndo pequeno, porque eu nao
gosto ndo, muito pequeno ndo. Ai eu cortei, mas no dia que a minha avé
cortou meu cabelo, ela cortou muito baixinho, muito. Eu acho que minha
bochecha é muito grande pra ficar usando com corte muito pequeno, eu
tenho mo bochechdo. Ai eu botei tranca, ai cresceu s6 um pouquinho, ai eu
fui la e sai. Fiquei, sei |4, uns 4 meses com a tranca. Adorei. Mas d& muito
trabalho. (Melissa, 17 anos, Babil6nia, marco de 2017).

Mas queria que ele ndo tivesse o fator encolhimento, sei la, acho que isso
faria ele melhor, poder ver facil ele crescendo, isso eu ndo vejo muito nele,
porque ele encolhe quando seca... (Natélia, 17 anos, Leme, mar¢co de
2017).

Eu cortei o cabelo vai fazer um més agora, ai fiquei: ai mae vai ficar feio e
tal, figuei com vergonha de sair, porque eu ja cortei meu cabelo muito
baixinho, muito baixinho mesmo, tinha 13 anos, eu cortei bem baxinho,
esperei ele crescer, crescer muito (...) J& raspei a cabeca do lado, dois
lados ja raspei... Eles valorizam as meninas que tem cabelo liso, eles
falam.. Ah n&do porque mulher tem que ter cabelo, ndo pode cortar o
cabelo... O meu tio, ele é muito assim, ele fala que mulher foi feita pra ter
cabelo, se a mulher n&o tem cabelo, a mulher ndo é mulher.. Ele veio falar
isso pra mim... Mas vocé pode ter o cabelo que vocé quiser, o cabelo € seu,
guem sabe da sua vida é vocé... vocé define seu cabelo... ele falou assim,
mulher pra mim nao pode cortar o cabelo... e 0 meu cabelo ja chegou aqui..
meu cabelo ja chegou na cintura, ai eu cortei o cabelo e ele falou mas vocé
agora que aconteceu no seu cabelo, ai eu falei, ah ndo cortei porque eu
quis. Ai ela falou mulher que é mulher ndo pode cortar o cabelo... ai eu falei
olha querido, eu corto se eu quiser, o cabelo € meu... se eu quiser cortar
meu cabelo vou cortar. Minhas amigas todas tém o cabelo grande, a Unica
gue tem o cabelo menor sou eu, minha prima..uma tem o cabelo todo
enrolado (...) e a outra em o cabelo aqui, ai todo mundo fica assim olhando..
tipo assim... sabe? Na minha opinido, eu sou menosprezada por isso...
porgue eu tenho o cabelo menor, mas eu também nao ligo, pra mim tanto
faz, tem que gostar de mim do jeito que eu sou... da maneira que vocé ta
me enxergando... 0s meninos falam muito, ndo gosto de menina com o
cabelo assim, crespo, porque eles falam que o cabelo é duro... se tipo
assim, se vocé corta o cabelo desse tamanho assim, eles falam que vocé ta
careca, que vocé ndo tem cabelo na cabeca. Os meninos hoje em dia séo
assim, mulher pra eles tem que ter cabelo liso e tem que ser grande... liso,
grande... pode ser enrolado, mas tem que ser grande, tem que ser na bunda
pra eles... eu tenho um amigo que é muito preconceituoso com esses
negécios. Ele fala ah, ndo até gosto de vocé, minha amiga, mas po, teu
cabelo ndo colabora muito com vocé, acho vocé uma mina muito gata,
muito linda, esse seu rosto muito bonito, mas po o que estraga € teu
cabelo... falei assim ué porque meu cabelo me estraga? N&o te entendo... ai
ele falou que mulher tem que ter cabelo... falei ndo, mulher tem que ter o
cabelo que ela quiser... até se eu quiser botar implante liso eu vou botar... ai
ele ficou tipo assim... (Marcia, 16 anos, Babilbnia, janeiro de 2017).

Esses depoimentos demonstram como as imposi¢cées sobre o feminino
atingem essas mulheres. Em todos o0s depoimentos acima as informantes
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declararam nao gostar de cabelos curtos, uma ainda associa cabelo curto como "tipo
de homem". Nos dois primeiros depoimentos, ha uma privacdo compartilhada por
essas mulheres, desejam que seus cabelos figuem sempre belos e assim né&o
entram na agua do mar por acharem que seus cabelos ficam feios nessa situacao.
Esses fatos mostram a grande associacdo feita com os cabelos e os padrbes
esperados de feminilidade.

O extenso depoimento de Marcia € 0 que mais chama a atencdo. Além do
cabelo curto ser automaticamente associado ao feio, sua fala mostra que os fios
longos sdo o padrdao de corte associado ao feminino. Observamos um forte
sofrimento em suas declaracdes, pois ela afirma sentir-se "menosprezada” por ser a
amiga que tem o menor cabelo. Percebe-se que padrfes estéticos associados a
beleza feminina sdo muito difundidos e podem causar grandes violéncias simbdlicas
que prejudicam auto-estimas e causam estigmatizacao.

Na maioria dos depoimentos, transparece o duplo sofrimento dessas
mulheres, pois por cima das imposicdes de padrdes femininos existe racismo. As
meninas que alegam nao entrarem na agua do mar possuem o0s cabelos crespos e
por isso sentem-se mais cobradas a conservarem a beleza nessas situa¢cées. Como
ja discutimos, ha um sistema hierarquico que envolve os cabelos com curvaturas,
onde quem tem cabelos crespos sempre sofre mais. Marcia afirma que néao se sente
valorizada porque, além de ter os cabelos curtos, o tipo de cabelo que é desejado é
o liso. Os sentimentos entre ter o cabelo crespo e curto parecem misturar-se e andar
de maos dadas, assim como as relagbes entre sexismo e racismo permeiam a vida
de mulheres negras. Mas apesar de toda violéncia e sofrimento a que esta exposta,
a fala de Marcia demonstra principios de empoderamento, ao afirmar que "Mas vocé
pode ter o cabelo que vocé quiser, o cabelo é seu, quem sabe da sua vida € vocé ".

N&o quero desassociar 0 racismo atrelado ao sexismo que as mulheres
negras sofrem. Mas, para fim analitico, separo abaixo alguns depoimentos que
mostram mais claramente a relacdo entre violéncia causada pelo racismo e o
sofrimento.

Fazia relaxamento em casa, s6 uma vez que eu fui no Beleza Natural... eu

era menorzinha, acho que tinha uns 7 anos... Agora eu relaxei, acho que
uns 3 meses atras... Ai meu cabelo caiu porque é muita quimica e meu
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cabelo é meio fraco... Ai caiu, eu fui cortei, agora ta4 assim...( Marcia, 16
anos, Babilbnia, janeiro de 2017).

Pensei em voltar pro Beleza, mas ai eu parei pra pensar... se eu voltar pro
beleza vou ficar refém daquilo ali, ainda mais agora, quando eu tratava todo
més |4, eu era pequena e a minha mae que pagava, agora ja nao, ia ter que
sair do meu bolso... se eu quisesse fazer aquilo ali ia sair do meu bolso e se
eu quisesse sair daquilo ia ter que fazer tudo de novo... (Renata, 24 anos,
Leme, abril de 2017).

P&, muito tempo atras, tinha uns 11 anos até os 14 anos, depois... Eu fazia
relaxamento no Beleza Natural (...) Todo més. Sei la, eu ndo gostava do
meu cabelo... Achava ele bem alto, muito alto, eu gostava dele meio pra
baixo, bem pra baixo na verdade... Ai, sei l4... Dai eu vi que as mulheres
comecaram a ser elas mesmas, quis também, achei bem interessante, ai eu
quis... Eu vi que elas ndo ligavam mais pro que as pessoas pensavam do
cabelo delas, eu também ndo quero mais ligar. Mesmo se a pessoa fala:
"ah, seu cabelo é feio", ndo vou mais ligar. (...) Ninguém nunca falou isso
pra mim ndo, mas as pessoas pensam, né? Elas ndo falam, mas elas
pensam, te olham daquele jeito: "Nossa, que cabelo feio". Mas elas néo
falam, mas elas sempre pensam. (Melissa, 17 anos, Babilbnia, marco de
2017).

O racismo age de maneira a eliminar fisica e simbolicamente a populacao
negra, causando forte sofrimento. Assim, muitas mulheres recorreram ou ainda
recorrem a quimicas alisantes/ relaxantes mesmo sabendo o mal que pode causar a
saude, como pode-se notar no primeiro depoimento. A violéncia simbdlica, que
ocorre por um largo periodo histérico, causa tanto sofrimento que essas mulheres
procuram um padréo estético de branqueamento em busca de uma aceitacéo social.
Relaxar os fios € tentar escapar de um risco forte de estigmatizacdo, mas também
pode trazer o sofrimento causado pela quimica e seus problemas, como sentir-se
"refém", ou seja, presa, conforme aparece no depoimento de Renata.

No depoimento de Melissa, percebe-se que o cabelo que cresce para cima
gerava dificuldades de auto-aceitacdo, pois ela afirma que ndo gostava de seu
proprio cabelo. Contudo, a frase "Dai eu vi que as mulheres comecaram a ser elas
mesmas" mostra que houve uma mudanca influenciada por outras mulheres que
passaram a ressignificar os cabelos crespos e cacheados. Nesses dois periodos,
percebemos que ha uma busca por pertencimento e aceitacdo que esta diretamente
associada ao uso dos cabelos.

Muitas entrevistas mostram o0 aumento da auto-estima dessas mulheres
negras gerado por uma nova perspectiva sobre seu cabelo e um certo
empoderamento. Ou seja, elas colocam-se como sujeitos que comecam a decidir
sobre as questbes que lhes diz respeito, promovendo uma autonomia e
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emancipacao. Para Gomes (2001), as mudancas no cabelo podem significar o
distanciamento do local de inferioridade que sdo dados as mulheres negras e o

desenvolver um sentimento de autonomia.

3.2.2 Cabelos como mecanismos de autenticidade

Esse movimento de ressignificacdo e valorizacdo dos cabelos de mulheres
negras, que sofrem duplamente com o racismo e o sexismo, é uma disputa sobre os
padrées estéticos. Essas batalhas ocorrem em diversos campos e niveis e tém
relacbes com 0s movimentos negros existentes no Brasil.

Inclusive a revalorizagdo da palavra "negro" é luta da Federacdo Negra
Brasileira, importante movimento da década de 1930. Os movimentos negros
parecem ter um papel fundamental nesse processo de construcdo de outras
identidades negras pautadas em valorizacao dos fenotipicos.

Essa militancia buscava redefinir as historias e culturas negras, promovendo
luta por direitos e reconhecimento, mas principalmente uma revalorizacdo das
estéticas. Um simbolo desse movimento é o penteado black power:

Durante os anos 1960, os negros que trabalhavam ativamente para criticar,
desafiar e alterar o racismo branco sinalizavam a obsesséo dos negros com
os cabelos liso como um reflexo da mentalidade colonizada. Foi nesse
momento em que os penteados afro, principalmente o black, entraram na
moda como simbolo de resisténcia cultural & opressdo racista e foram
considerados uma celebracdo da condicdo de negros(a). Os penteados
naturais eram associados a militAncia politica. Muitos (as) jovens negros
(as), quando pararam de alisar o cabelo, perceberam o valor politico
atribuido ao cabelo alisado como sinal de reveréncia e conformidade frente

as expectativas da sociedade. Ha nesse periodo histérico, um importante
momento de exaltagdo do cabelo crespo negro. (HOOKS, 2005:3)

Esse penteado tratava-se de um desafio ao padrdo do cabelo liso e
representou uma luta por resisténcia. Estava em consonancia com o movimento
“black is beautiful”, que buscava empoderar pessoas negras. Disseminou-se em
varios paises, inclusive no Brasil.

Naquele momento, o incentivo dos movimentos negros ao uso desse

penteado passa por uma associacdo a afirmacao de identidades negras. Essas
acOes enquadram-se no conceito de "politica da identidade"” (WOODWARD, 2000).
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Nesse processo, a identidade € um fator de mobilizagdo e concentra a busca por
uma afirmacéao cultural de grupos que sé&o oprimidos ou marginalizados.

Em nossa perspectiva, a campanha de beleza negra realizada desde a
década de 1970 por movimentos negros internacionais e nacionais deixou legados
para as geracfes atuais, e essa heranga esta presente em espacgos sociais diversos,
inclusive em favelas como as da Babil6nia e Chapéu Mangueira.

Desse modo, é inegavel que as atuais ressignificacdes dos cabelos com
curvaturas sdo legados desses movimentos anteriores, pois eles possibilitaram
outras visdes sobre os cabelos, que até entdo eram percebidos apenas como
lugares de feilra e do negativo. Entretanto, ndo podemos afirmar que as novas
diretrizes também buscam conscientemente essa afirmacao de identidade. A propria
Hooks (2005) admite que, apds um primeiro momento, houve um rompimento entre
estética, politica e a resisténcia:

Entretanto, quando as lutas de libertacdo negra ndo conduziram a mudanga
revolucionaria na sociedade, ndo se deu mais tanta atengdo a relagdo
politica entre a aparéncia e a cumplicidade com o segregacionismo branco,

e aqueles que outrora ostentavam os seus blacks comecaram a alisar o
cabelo. (HOOKS, 2005:3).

Observa-se, entdo, que houve um momento de forte resisténcia na década de
1970, seguido por ruptura. Defendemos que esse movimento rendeu frutos e parece
ser um dos responsaveis por uma positivacdo dos padrdes de belezas negras.

Atualmente, os movimentos negros ndo abandonaram a construcdo de uma
tomada de consciéncia politica e afirmacéo da identidade, principalmente porque a
ideologia presente no "mito da democracia racial" ainda persiste. Além disso, por
mais que os relatos dessa pesquisa ndo carreguem um projeto politico explicito,
salientamos que a descoberta de beleza negra numa sociedade perversa com
corpos negros € também uma atitude politica.

Assim, estdo ocorrendo importantes ressignificagbes dentro do
autoreconhecimento étnico-racial. Mulheres estdo aderindo ao penteado black e
valorizando o volume de seus cabelos em didlogo com esses jogos identitarios.
Como afirma Hall (2003a, p. 341): “Por definicdo, a cultura popular negra é um

espaco contraditério. E um local de contestacdo estratégica. Mas ela nunca pode ser
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simplificada ou explicada nos termos das simples oposi¢cdes binérias habitualmente
usadas para mapea-la”.

Nesse sentido, as perspectivas de analises que procuramos fazer aqui sao
voltadas para a diversidade da experiéncia negra. Procuramos sair dos binarismos e
nocdes homogéneas, enxergando que h& ambivaléncia nesse processo de
valorizac&o dos cabelos crespos e cacheados.

Mylene Mizrahi (2015), em pesquisa realizada com mulheres que cercam o
nacleo familiar de um artista de funk carioca em ascensao social, afirma que o estilo
de cabelo idealizado ndo era nem liso nem crespo, mas encaracolado. Em suas
palavras:

Chamo esses cabelos de ambiguos, pois esta implicito ai um desejo de
desfazer uma identidade negra fixa — como costumeiramente ocorre nos
penteados afro — e afastar-se, ao mesmo tempo, do gosto hegemébnico
branco. Esse modo de apresentar os cabelos é especialmente significativo
se considerarmos que ha algumas décadas as negras e as mulatas
brasileiras tratavam seus cabelos preferencialmente com Hené, uma pasta

preta e cremosa que ao mesmo tempo que alisa o cabelo tinge-o de um tom
de preto intenso e brilhante. (MIZRAHI, 2015:34).

Essa perspectiva mostra que essas mulheres procuravam evitar a identidade
negra fixa e com isso afastar a representacdo de pobreza associada a ela, pois no
Brasil percepcdes de classe e raga estdo profundamente conectadas. Elas recorriam
entdo ao hené ou relaxamentos em suas fibras capilares. A estética corporal
apresentada pelas mulheres desse contexto funk € imitativa, mas nao deseja
reproduzir a aparéncia branca, mas sim uma aparéncia corporal ambigua. Mizrahi
(2015) afirma que essas manifestacdes dos cabelos aparecem como um uso politico
da estética, pois reapropriam o0 sistema de comércio capitalista e seus produtos
voltados para beleza, pertencentes ao universo branco, subvertendo sua logica.

O estudo apresentado por Mizrahi (2015) j& aponta mudancas recentes sobre
as representacdes do corpo negro, incluido o cabelo, que tém sido observadas nos
altimos anos. Os dados da presente pesquisa seguem pelo mesmo caminho. Foram
apontados diferentes motivos para o atual uso dos cabelos crespos e cacheados,
mas salientamos que quando meninas negras comegam a assumir seus cabelos,
usando suas apropriacdes e taticas, acabam despertando um movimento em prol de

sua valorizacdo. Mesmo que o discurso ainda ndo seja direcionado para uma
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afirmacdo de identidade negra, ha uma nocdo de autenticidade que dialoga com
essa perspectiva.

Taylor (2011), ao pensar sobre a ética da autenticidade, discorrer sobre suas
fontes historicas e afirma que suas configuracdes tém que ser pensadas através de
sentidos culturalmente construidos. Para ele, as no¢fes de autenticidade devem ser
regidas por padrdes éticos e estdo baseada na ideia de que as configuracdes da
identidade ndo sdo apenas individuais.

Mas ao analisar o processo histérico, Taylor (2011) percebe um deslocamento
do lugar onde a autenticidade é formada devido as transformacdes nas sociedade
modernas. Ha uma individualizacdo e internalizacdo dos parametros morais, ou seja,
os ideais de certo e errado deixam de ser buscados no ambito externo do espaco
publico e comegam a ser construidos na concepcéao de dignidade de cada um.

As nocbes de autenticidade que pautam as construgbes de identidade
passam a fundamentar-se em uma autodefinicdo e manifestadas em discursos e
acOes de originalidade. Taylor (2011) identifica que ha um problema nessa
configuracdo de autenticidade, pois deixa de lado as estruturas que conferem
sentido as acgdes humanas, levando a um n&o reconhecimento dos interesses
sociais.

Contudo, Taylor (2011) admite o valor do individualismo quando esse aparece
delimitado por estruturas de sentido. Dentro dessa perspectiva, a autenticidade
ampara-se em horizontes de significados culturalmente construidos. Nota-se que a
construcéo da identidade deve estar ligada a nogédo de autenticidade formada néo
apenas na individualidade, mas também em valores culturais. Assim, Taylor defende
alguns principios de autenticidade:

(A) Envolve (i) criagdo e construcdo, assim como descoberta, (i)
originalidade e, frequentemente, (iii) oposicdo as regras da sociedade e
mesmo potencialmente ao que reconhecemos como moralidade. Contudo,
também é verdade, como vimos, que (B) requer (i) abertura aos horizontes
de significado (visto que de outro modo a criacdo perde o pano de fundo

gue pode salva-la da insignificancia) e (ii) uma autodefinicdo no dialogo.
(TAYLOR, 2011:73).

Taylor (2011) critica a nogdo de uma autenticidade baseada apenas em
mecanismo autorreferenciais. A autenticidade € percebida como um mecanismo de

composicdo das identidades nas sociedades modernas e ndo deve ser descartada
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mas sim regida por principios éticos e sociais. A plenitude da autenticidade ocorre
quando ela é reconhecida no contexto cultural. A partir dessa relacao é que torna-se
possivel a construcdo de identidades.

Portanto, a identidade existe numa rede de inter-relacdo entre autenticidade
e orientacbes morais e culturais. As identidades formam-se através dos horizontes
gue se posicionam e das narrativas que constroem (TAYLOR, 2011). Dentro dessa
perspectiva, pode-se pensar algumas declaracfes de informantes que revelam uma

certa autenticidade:

Cara,[o cabelo] é a minha identidade, e assim é uma coisa que eu gosto
muito e eu ainda inspiro as pessoas de ter... eu tenho uma amiga minha,
ela até tem o cabelo afro igual o meu, mas o dela ndo chega a fazer os
cachos. E ela escondia o cabelo dela, trancava ele todo e colocava outro
gue ndo tem nada a ver com ela, e eu sempre pegava e falava, seu cabelo
€ muito mais bonito do que esse cabelo que vocé ta colocando e 0 mesmo
preco que ela gasta nisso vocé pode hidratar seu cabelo, cuidar do seu
cabelo e vai se sentir melhor com seu cabelo, entendeu? (... ) eu até
brinquei com ela que um més atras que ela colocou de novo e nao
conseguiu ficar, falei pra ela, vocé gastou um dinheiro nesses pacotes de
cabelo que ndo séo seus, é de boneca, enquanto vocé poderia gastar em
um kit, né... pra hidratar seu cabelo, cuidar do seu cabelo, entdo e uma
coisa que até as pessoas falam, nada a ver vocé esconder o seu cabelo que
€ uma coisa tdo natural, tdo bonita... (Renata, 24 anos, Leme, abril de
2017).

Nunca fiz quimica, porque nunca quis e ndo quero. Quero que meu cabelo
seja natural como ele é. Minha mae gosta que eu use meu cabelo natural
assim, mas eu posso te falar uma coisa? Eu ndo ligo para opiniées dos
outros, se eu gostei é isso e pronto, ndo tem essa de parente gostar nao.
(Priscila, 13 anos, Babilénia, maio de 2017).

Parei de fazer tem uns tempos, ndo sei ao certo, acho que um ano e meio...
Usava porque eu gostava, mas parei porque eu ndo preciso passar quimica
e parei de usar porque estava acabando com meu cabelo! (Gilda, 16 anos,
Babilénia, maio de 2017).

Parei tem um ano, usava pra definir os cachos, parei porque passei a amar
o volume do meu cabelo. (Solange, 24 anos, Chapéu Mangueira, agosto de
2016).

Ja sofri, na escola falaram que eu era gorda e feia. Mas eu nao fiz nada, me
senti sei 14, sem saber o que fazer, sei la... Mas assim, eu, eu acho meu
cabelo maravilhoso, porque amo meu cabelo! (Laura, 13 anos, Babildnia,
abril de 2017).

Nesses depoimentos, podemos encontrar referéncias de autenticidade ligadas
a identidade. Renata fala claramente que seu cabelo faz parte da ideia que faz de si

mesma e compartilha com o mundo. Ha uma nocéo de autenticidade ligada a uma
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ideia percebida como "natureza"® do cabelo. Existem ainda falas de amor préprio
aso seus cabelos. Percebem-se resquicios de sofrimentos em muitas falas: amigas
que buscam aceitacéo social por apliques e relatos de preconceitos na escola. Mas
0 que prevalece ainda é a ideia de estar de acordo consigo mesmo e uma
reformulacéo das identidades associadas as mulheres negras.

Pensando nas maneiras de lutar contra estereétipos, sofrimentos e violéncias
contra negros, Hall (1997a) numera trés possiveis tipos de estratégias: atraves de
uma reversdo de valores negativos em positivos, revertendo estereoétipos; pela
introducéo de conceitos positivos onde antes sé havia negacgéo; ou pela mudanca de
sentido e perspectiva do perfil racial, dentro de uma politica de representacéo racial
mais preocupada com as formas do que com a introducédo de novo conteudo. (HALL,
1997a).

Mas as duas primeiras taticas ndo eliminariam o preconceito racial ou as
hierarquias existentes. Apenas a terceira tética ndo esta baseada em escalas de
valores, pois colocaria as tradi¢cdes hierarquicas contra si mesmas, subvertendo as
relacdes.

Refletindo sobre essas posturas, penso que a terceira posi¢cdo estd mais
associada a militAncia consciente. Os caminhos apresentados no campo néao
subvertem totalmente as hierarquias mas positivam identidades negras atraves dos
cabelos, estando mais alinhados a reversao de estereotipos. Essas praticas podem
parecer limitadas, mas como argumenta Hall:

Reconhec¢o que os espacos "conquistados" para a diferenca sdo poucos e
dispersos, e cuidadosamente policiados e regulados. Acredito que sejam
limitados. Sei que eles sdo absurdamente subfinanciados, que existe
sempre um preco de cooptacdo a ser pago quando o lado cortante da
diferenca e da transgressao perde o fio na espetacularizacao. Eu sei que o

gue substitui a invisibilidade e uma espécie de visibilidade cuidadosamente
regulada e segregada. (HALL, 2003b:339)

Nesse ponto, é preciso salientar que apesar de limitada essa também é uma
tatica capaz de fazer a diferenca, pois ela desloca disposi¢cdes de poder. Nossos

dados sugerem que ndo ha uma identidade negra totalmente consciente, talvez

% Essa dita "naturalidade” envolve elementos culturais, rituais e produtos para atingir o novo padréo
esperado, mas é percebida dessa maneira por valorizar elementos que sdo constituintes dos cabelos
com curvaturas como o volume.
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possamos pensar mais em uma identidade "cacheada" como sugerem as linhas de
produtos que trabalhamos no segundo capitulo. Talvez um reconhecimento de uma
identidade "crespa" seja mais dificil de ser percebido, devido aos preconceitos que
ainda renegam e silenciam esses tipos de cabelos. Contudo, a ideia de identificar-se
conscientemente enquanto "cacheada" foi mencionada por algumas informantes ao
longo da pesquisa e demonstra claramente um afastamento dos padrdes branco
hegemaonicos.

Essas transformacdes podem contribuir para a diminuicdo da desigualdade
através de uma possivel “formacdo de uma identidade ‘negra’ coletiva que va além
do interesse comum de produzir beleza” (FRY, 2002, p. 324). Nesse contexto, as
mudancas sobre a forma de utilizar o cabelo contribuem para uma transformacao
dos padrdes estéticos vigentes em nossa cultura e sdo ganhos simbdlicos para
mulheres que sofrem uma dupla violéncia.

Por tudo isso, nota-se que as ressignificacdes dos cabelos com curvaturas ja
sdo um importante passo nas lutas e batalhas culturais em relacéo aos perfis étnico-
raciais. Os cabelos crespos, por serem 0S que mais sofrem preconceitos e
violéncias, ainda sdo 0s que necessitam ser mais disputados. Mas ambos o0s
cabelos ja caminham na dire¢cdo de uma identidade negra positivada, pois ela &
capaz de ajudar na reversado de estigmas, estereoétipos e fornecer auto-estima para
um grupo que foi historicamente oprimido, mas que encontra brechas e caminhos

para lutar.
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CONSIDERACOES FINAIS

Esse trabalho procurou demonstrar o0s principais elementos das
performances em torno dos cabelos crespos e cacheados nas favelas da Babil6nia e
Chapéu Mangueira. Destacando que elas baseiam-se em padrdes estéticos que
estdo sofrendo um processo de disputa de significados.

Essas favelas apresentam-se como um dos palcos em que essas mudancgas
estdo acontecendo. No trabalho de campo, percebi a existéncia de uma performance
ambigua dos moradores em relacdo a essas localidades. Seus habitantes possuem
uma grande circularidade pela cidade, principalmente na Zona Sul carioca. Desse
modo, as performances valorizam e afastam simultaneamente elementos
associados a essa regido da cidade do Rio de Janeiro. Além disso, busquei
compreender os principais elementos estéticos dessas duas favelas, pois acredito
gue contribuem para a configuragao das performances apresentadas.

Uma melhor compreensdo do territbério contribui para pensar sobre as
moradoras que participaram das entrevistas. Desse modo, as informantes sdo em
grande maioria mulheres negras jovens e de diversas religides e que tém em comum
o fato de terem essa performance ambigua enquanto constituinte de suas
identidades.

Nesse trabalho, o cabelo € percebido como cultural, pois ¢ um dos
elementos corporais que mais expressam e simbolizam as relagcdes humanas. Nesse
sentido, busquei pensar sobre as principais classificagdes e rituais que permeiam 0s
sentidos dos cabelos crespos e cacheados em nossa sociedade.

As atuais praticas culturais de cuidados dos cabelos crespos e cacheados
sao percebidas nesse trabalho como rituais. As maneiras como 0s rituais acontecem
sdo importantes para interpretar as performances e estéticas em torno desses
cabelos. Esses cabelos podem quebrar as normas estéticas vigentes gerando uma
crise ou um estado de liminaridade. E nesse momento que Turner (2008) enxerga 0s
conflitos e as mudancas sociais. Defendemos entdo que na liminaridade ha espaco
de reinvencéo dos cabelos crespos e cacheados, criando novos rituais.

No campo da pesquisa, observamos que 0s novos rituais envolvem

principalmente praticas associadas ao uso de mascaras de hidratacéo e técnicas de
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finalizacdo. Esses dois pontos aparecem como 0S mais importantes para pensar 0s
cabelos anelados atualmente.

Apresentei um sistema de classificacdo desenvolvido por um cabeleireiro
norte-americano e que esta bastante difundido atualmente. Contudo, durante as
entrevistas outros termos para agrupar os cabelos também apareceram, tais como:
"crespo”, "cacheado", "miojo", "duro" etc. Apds a analise, percebemos que essas
palavras ndo sdo vazias de significados e que, assim como outras classificacdes,
sdo maneiras de refletir as hierarquias presentes em nossa cultura. Conforme
procuro demonstrar ao longo do trabalho, essas sistematiza¢gdes tém fortes relagbes
com o racismo presente no Brasil.

Os cabelos crespos e cacheados sao os dois tipos que mais sofrem dentro
dos padrbes estéticos hegemdnicos em nossa sociedade. Essa relacdo tem dois
grandes pontos: uma cultura da disciplina que atinge todas as mulheres e o racismo
presente na sociedade brasileira. Esses dois fatores parecem ndo desassociarem-se
totalmente, sempre mantendo uma relagéo.

Para fins analiticos e buscando um debate complexo, no trabalho esses dois
elementos foram pensados separadamente. No segundo capitulo, reflitimos sobre o
papel da moda nas transformacdes nos cabelos anelados, mas ja incluindo uma
breve discussdo sobre o papel das relagdes étnico-raciais. E apenas no terceiro
capitulo trabalhamos essa questdo mais profundamente. Esse parece ser o fator que
mais pesa nessa configuracao e por isso merece esse destaque.

O ideal de disciplina é compartilhado por mulheres de diferentes etnias,
exigindo-se um cabelo sem frizz e com pouco volume. Contudo, os cabelos crespos
e cacheados sao os que mais encontram dificuldades de enquadrarem-se, pois 0s
padrdes de beleza utilizam como referéncias apenas as mulheres brancas. Ou seja,
todas sofrem pelas imposicbes sociais que buscam moldar seus corpos, mas
apenas mulheres brancas sao representadas nesses padrfes. As formas como
esses valores estéticos sdo construidos e disseminam-se sdo, portanto, associadas
ao racismo.

Pensando primeiramente sobre a moda, me pareceu importante debater
sobre o consumo e o mercado em torno das mulheres com cabelos anelados.

Defende-se que a moda € cultural, pois conferem sentidos e significados a diversos
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elementos. Em relagcdo aos cabelos, a moda estd alinhada com uma cultura da
disciplina, onde o volume o frizz sdo negativados.

A moda dissemina um padréao estético de disciplina para diversas mulheres.
Dentro desse contexto, o volume ainda pode aparecer como um problema a ser
resolvido. Nossa analise mostrou que a maioria das informantes buscava se
enquadrar nesse modelo, buscando técnicas de relaxamento de seus cabelos, para
diminuir seu volume.

Contudo, atualmente essa pesquisa defende que esses padrbes encontram-
se em disputa. Pelo menos, quando pensamos a respeito dos cabelos cacheados e
crespos, pois o volume e o frizz apareceram de forma positivada em muitos trechos
das entrevistas.

Assim, percebe-se que a moda € um elemento que ajuda na criacdo de um
novo padrdo estético, ressignificando os volumes dos cabelos anelados. Nosso
campo mostra que as mulheres estdo usando taticas (CERTEAU, 1998) para
disputarem os significados dos volumes em seus cabelos. Nesse sentido, parece
que estad sendo travada uma luta politica através da estética. Esse movimento é
muito importante para combater 0o sexismo e O racisSmo presente em nossa
sociedade, mas carrega limites. Ndo desconstroi os padrbes estéticos, e sim, 0s
ressignificam tracando novos modelos.

Essa disputa sobre a estética baseia-se em habitos de consumo. Mesmo
que as reconfiguracbes em relacbes aos cabelos sejam apoiadas em praticas
recentes, elas ndo deixam de apoiar-se em um novo habitus (BOURDIEU, 2007a)
corporal em relacéo aos seus cabelos.

Esse novo habitus estd amplamente inserido em praticas de consumo,
principalmente de produtos para cabelos crespos e cacheados. Em nossa analise, o
consumo deve ser entendido culturalmente (DOUGLAS & ISHERWOOD, 2013).
Para Featherstone (1995), ha uma cultura do consumo. Entende-se que o ato, a
forma e os modos de consumir sdo dotados de sentidos e significados simbolicos
socialmente construidos e discursivamente elaborados que vdo além de uma
perspectiva instrumental.

Modos corporais que antes ndo eram valorizados estdo assumindo novas

representacdes sociais. Dentro desse contexto, 0s meios de comunicacdo ganham
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grande importancia, pois sdo divulgadores e influenciadores dos habitos de consumo
e padrdes estéticos em nossa sociedade.

As midias sdo grandes disseminadoras de modelos de beleza. Segundo
Sovik (2001), os meios de comunicacdao tradicionais sao racistas, pois nao englobam
variadas representagfes estéticas. Em relagdo ao género feminino, ha uma cultura
da disciplina que esta baseada em fendtipos caucasianos, como o cabelo liso.

Contudo, movimentos recentes buscam maior representatividade na busca
de mudancas. Dentro dessa perspectiva, acham-se mediacdes (MARTIN-
BARBERO, 1997) que alterem os discursos dominantes. A internet aparece como
meio de comunicacdo que abre caminho para as disputas de representacdo, pois
sua dinamica (LEVY, 1996) proporciona uma multiplicidade de discursos.

Como ja trabalhamos, diferentes mulheres procuram encaixar-se nas modas
e nessa cultura da disciplina. Contudo, pensando especificadamente nas mulheres
negras, essa busca envolve questdes mais profundas. Esse ponto envolve
diretamente as tensdes sobre cabelos com curvaturas.

O discurso racista no Brasil € parte de uma ideologia dominante que enxerga
a miscigenacao como harmoniosa, silenciando as hierarquias presentes. Os padrdes
dessa visdo sao caucasianos, colocando as pessoas negras em lugares
excludentes.

O cabelo acaba ocupando um lugar central nas relagcbes étnico-raciais no
Brasil, pois nosso racismo estd alinhado com a pigmentocracia. Esse sistema
classifica os fenotipicos, formando hierarquizacdo conforme as aparéncias. Assim,
mesmo dentro dos tracos negros existem escalas de valores. Ou seja, pessoas com
cabelos cacheados acabam tendo certos privilégios sociais em relacdo a pessoas
com cabelos crespos.

Outro ponto abordado nessa pesquisa € o duplo sofrimento pelo qual
passam mulheres negras (GONZALES,1984). Elas séo atingidas tanto pelo racismo
quanto pelo sexismo. Esses fendmenos atuam como légicas de sofrimento e
violéncia simbdlicas (BOURDIEU, 2007b) que incidem sobre as mulheres negras em
particular. Assim, racismo e sexismo atuam em conjunto sobre os cabelos crespos e
cacheados, desvalorizando-os sob a légica do racismo e estabelecendo padrdes de

feminilidade através do fendbmeno sexista.
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Os mercados consumidores apropriam-se das discussfes da sociedade e
assim oferecem mais produtos, na busca de alcancar maiores publicos e aumentar o
lucro. Entretanto, essa maior distribuicdo de produtos voltados para cabelos crespos
e cacheados também alimenta uma maior discussdo sobre o assunto, pois atinge
mais pessoas. Parece ser entdo uma via de méo dupla. Além disso, esses produtos
constituem um avanco em relagdo a um ambiente, mesmo capitalista, que né&o
englobava diferentes fendtipos nem mesmo dentro do consumo. Esse movimento
das empresas de cosméticos ainda incentiva padrdes de beleza, mas que podem
conferir auto-estima a grupos muito marginalizados.

Dentro desse contexto, € importante ressaltar que o tipo de cabelo mais
valorizado pelas empresas é o0 cacheado. Todas as linhas sao diretamente
relacionadas a esse tipo de cabelo, ficando os cabelos crespos em segundo plano.
Essas empresas apropriam-se de discursos identitarios disseminados pelo
movimento social negro e vende uma espécie de "identidade cacheada". Os
discursos das empresas valorizam esse tipo de cabelo, incentivam o0 uso sem
técnicas de alisamento ou relaxamento. E chegam inclusive a falar claramente que
assumir os volumes dos cabelos cacheados é uma questédo de identidade. Observa-
se gue uma possivel identidade crespa nunca é mencionada, demonstrando que
ainda ndo ha uma consciéncia de afirmacéo de identidade negra fixa.

Sugiro entdo que pode se pensar em uma "identidade cacheada" que surge
da apropriacdo dos discursos dos movimentos negros. Essa luta estética desses
movimentos buscava valorizar fenotipicos negros na busca de uma identidade
negra, em contraponto ao racismo. Esses movimentos geram tensfées na sociedade
e abrem espaco para discussao, as empresas elegem parte desse discurso e o
amortecem em um ideal voltado para "identidade cacheada".

Antes havia um grande apagamento das identidades negras. Os mercados
n&o utilizavam discursos identitarios (QUINTAO, 2013) por acreditarem que ele ndo
gerava lucro. Defendo aqui que estamos assistindo a um redimensionamento
dessas questbes. Esse processo me parece ambivalente, pois ndo podemos
esquecer de seu lado mercadoldgico, apesar de afastar os padrdes hegemdnicos
brancos e ajudar a disseminar um novo ideal estético que procuramos apresentar

aqui.
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Muitas informantes parecem ir ao encontro dessa "identidade cacheada”,
pois em seus discursos aparece uma nocao de autenticidade (TAYLOR, 2011). Em
seus depoimentos existem referéncias de autenticidade ligada a identidade e amor
aos seus cabelos. Os sofrimentos ndo estdo ausentes em suas falas, prevalece a
ideia de estar de acordo consigo mesma, associada a reformulacdo das identidades.

Desse modo, tanto nos discursos das empresas quanto das informantes nao
aparecem, de forma clara, uma preocupacdo com a consciéncia politica e com a
afirmacéo da identidade negra. E ainda parecem silenciar uma ideia de "identidade
crespa’. Mas a descoberta de beleza negra e aceitacdo de um de seus mais
explicitos fenoétipos, como sdo os cabelos crespos e cacheados, é também uma
atitude politica. Peter Fry (2002) salienta que as transformacdes estéticas podem ser
um campo de batalha politico e existencial. Desse modo, o atual discurso de uma
"identidade cacheada" parece uma importante conquista.

Como ja apresentamos no final do terceiro capitulo, as praticas, discursos e
experiéncias apresentadas aqui parecem alinhar-se em taticas de positivacdo de
estéticas que antes eram negativadas. Para Hall (1997a), esse tipo de acdo ainda
nao elimina as hierarquias existentes. Apenas acbes que busquem um projeto
politico consciente, e que subvertam as relacfes, seriam capazes de acabar com
essa escala de valores.

Desse modo, observo que as atuais ressignificacdes sobre os cabelos
crespos e cacheados sao limitadas, pois possuem poucos espagos para manobras.
Entretanto, ressalto que também séo acdes capazes de fazer a diferenga, na medida
em que deslocam estruturas de poder.

Assim, essa € uma pesquisa que procura contribuir para demonstrar
espacos de brechas e disputas frente aos padrdes estéticos hegeménicos. Através
das ressignificacdes em torno dos cabelos crespos e cacheados, procuramos
demonstrar que ha diversidade e ambivaléncias nas experiéncias negras.
Observamos que ferramentas da moda foram assimiladas pelos movimentos negros
em busca de uma consciéncia politica sobre a identidade negra. Através de nosso
trabalho de campo, concluimos que talvez ainda ndo seja possivel afirmar que esse

projeto obteve total éxito, mas ja notamos avancos.
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ANEXO | - ROTEIRO DE ENTREVISTA

1- Qual sua idade?
2- Qual seu grau de escolaridade?
3- Qual sua religiao?
4- Como vocé define sua etnia?
5- Mora na Babilénia ou Chapéu Mangueira?
6- Que vocé acha da quadra da Faetec?
7- Frequenta? Tem muitas festas la?
8- Tem muitos salGes de beleza perto da sua casa?
9- O que acha da proximidade com a praia?
10- Tem algum cuidado especial com o cabelo quando vai para a praia?
11- Qual cabeleireiro vocé vai? Quanto tempo frequenta?
12- Pinta ou ja pintou o cabelo?
13-Vocé ja fez alguma quimica relaxante/ alisante no seu cabelo?
O que? Quando?
Se sim, porque mantinha essa quimica?
Se sim, quando comecgou a assumir o cabelo original?
Se ndo, porque nunca mudou?
14-J4 usou trangas ou apliques ?
15-Porque resolveu mudar a forma como usa o cabelo?
16-J4 teve que mudar o cabelo pelo trabalho?
17-Qual reacao dos seus empregadores quando comecgou a usar o cabelo sem
quimica?
18- Acha que o0 modo que usa o cabelo interfere em sua religido?
19-Como foi sua transicao?
20-Seu cabelo tem frizz?
21-0O que acha disso?
22-Considera ele disciplinado?
23-Prefere volume ou definicdo? Porque?
24-Quais sao os principais cuidados diarios/ mensais com seu cabelo?
25-Usa alguma técnica de cuidado? Se sim, onde aprendeu? Utiliza a quanto
tempo?
26-Consome algum produto especifico? O que ele faz? Como chegou nele?
27-Como procura produtos para usar no seu cabelo?
28-Vocé procura a opinido antes de fazer algo no seu cabelo? Quem/ o que vocé
consulta? (Pessoas, revistas, sites, blogs, anuncios, etc.).
29-Acha que gasta muito com seu cabelo? Porque?
30-tem algum canal sobre cabelos que vocé gosta?
31-Alguma pessoa famosa inspira seu cabelo?
32- Como classifica seu cabelo?
33-Gostaria de mudar algo nos seus cabelos?
34-Voce ja sofreu algum tipo de recriminac&o ou discriminacéo por causa do seu
cabelo?
35-Qual seu ideal de beleza?

165



	INTRODUÇÃO
	CAPÍTULO I - PENSANDO AS PERFORMACES E ESTÉTICAS DAS FAVELAS DA BABILÔNIA E CHAPÉU MANGUEIRA
	1.1 Conhecendo Babilônia e Chapéu Mangueira
	1. 2 Performance  e estética
	1.2.1 Performance ambígua: Circularidade dos moradores na Zona Sul Carioca
	1.2.2 As estéticas na Babilônia e Chapéu Mangueira


	CAPÍTULO 2 - QUE CABELO É ESSE?
	2.1 Pensando dinâmicas do cabelo
	2.1.1 Classificações dos cabelos
	2.1.2 Performance  e estética no cabelo
	2.1.3 Rituais

	2.2 Tá na moda?
	2.2.1 Cultura da Disciplina
	2.2.2 Hierarquias da moda

	2.3 Cabelo, Consumo, Meios de comunicação e Mercado
	2.3.2 Corpo consumido e suas representações
	2.3.2 Papel do mercado

	3.1 Racismo no Brasil
	3.2 O lugar do cabelo na sociedade brasileira
	3.2.1 Duplo sofrimento das mulheres negras
	3.2.2 Cabelos como  mecanismos de autenticidade


	CONSIDERAÇÕES FINAIS
	BIBLIOGRAFIA
	ANEXO I - ROTEIRO DE ENTREVISTA

